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"WPROWADZENIE

Punktem wyjscia moich rozwazaii bylo rosnace przekonanie o tym, ze
wspolczesny odbiorca tekstéw kultury coraz ekspansywniej jest zapraszany
do ich odbioru. Stuzy temu rozmaitos¢ paratekstow, ktére pomniejszaja oba-
we dystrybutora, ze tekst (ksigzka, stuchowisko radiowe, widowisko tele-
wizyjne, artykul prasowy /internetowy) moze by¢ przeoczony. Zjawisko pre-
facjalnosci (uprzedzania, wprowadzania, doprowadzania) w kulturze moze
byé - jak sadze - przedmiotem zainteresowania wielu humanistow. Niniej-
“sza ksigzka prezentuje stanowisko jezykoznawcy, ktéry wszak nie stroni od
polimetodologicznego podejscia. Lingwistycznie oswietlony przedmiot za-
interesowania sytuuje sie w ramach tzw. tekstow towarzyszgcych, kidre
Genette nazwal niegdy$ paratekstami. O nich traktowaty co prawda publika-
cje powstale na gruncie teorii literatury, ale znalaztam w nich inspiracje do
podjecia badari zdecydowanie szerzej zakrojonych. Do wypracowania zaé
metody postepowania wykorzystalam przede wszystkim paradygmat ge-
nologii jezykoznawczej (rozdziat 2).

Wspolczesny stan badar tej nauki pozwala na umieszczenie obiektu ba-
dani w wielorakich konstelacjach. Nie mozna juz dzis méwié, Ze istnieje jedyny
poprawny model, w ramach ktérego rozpatrywa¢ mozna badany obiekt. Niech
ilustracja tego bedzie kilka zaledwie porzadkéw modulujgcych zakres tych
samych obiektéw polozonych wszak na réznych poziomach. Nie sa to z pew-
noscig wszystkie mozliwe uklady, w jakich postrzega¢ mozna parateksty:

rodzaj: gatunki radiowe vs. prasowe

gatunek: stuchowisko, wiadomosci, powies¢, lista przebojéw, zajawka,
zapowied? itd.

odmiany gatunkowe (tylko w ramach paratekstow): makrozajawka,
zapowiedZ autorska, headline news itd.

rodzaj: gatunki polimedialne vs. monomedialne
gatunek: gatunki paratekstowe (parateksty), gatunki epickie, gatunki
dramatyczne, wypowiedzi publiczne itd.
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odmiany gatunkowe (tylko w ramach paratekstéw): parateksty
ksigzkowe, prasowe, radiowe, telewizyjne, internetowe itd.

rodzaj: wypowiedzi publiczne vs. prywatne

gatunek: reklama, oredzie, artykut prasowy, parateksty, ogloszenie itd.
odmiany gatunkowe (tylko w ramach paratekstéw): parateksty
ksigzkowe, prasowe, radiowe, telewizyjne, internetowe itd,

rodzaj: gatunki paratekstowe vs. metatekstowe, intertekstowe oryginal-
ne

gatunek: parateksty ksigzkowe, parateksty prasowe, parateksty
radiowe, parateksty telewizyjne, parateksty internetowe

odmiany gatunkowe: nota wydawcy, zajawka radiowa, zapowied?Z
telewizyijna, lid, strona gléwna itd.

W przyjetej przeze mnie koncepcji badawczej parateksty sytuuje w polu
gatunkéw publicznych i medialnych, dostrzegajgc w przestrzeni wspoicze-
snej kultury motywacje do ich ksztaltowania sig oraz istnienia. To zajmuje
przede wszystkim analityczna czesé mojego wykladu (rozdziaty 5-9). Inspi-
racje (rozdzial 1) zaczerpniete z prac Genette’a doprowadzily ponadto do
przekonania, ze warto zestawi¢ parateksty z metatekstami, gdyz przyjeta
orientacja badawcza pozwoli najprawdopodobniej skutecznie rozdzieli¢ ich
zakresy (rozdzial 3).

Zaistotne dla wykonanych interpretacji uznaje rozwazania na temat ogol-
nokulturowej potrzeby promowania takze tekstow wspoiczesnej kultury
majgcej bezposredni skutek w rozwijajacym sie autoternatyzmie mediéw
(Wojtak 2002a) albo ekspansywnej funkcji fatyczne] tychze Majkowska
2000). Pisze bowiem Ryszard Kapusciriski:

W sytuacji panujacego dzié na rynku tloku szczegolnego znaczenia
nabiera sprawa promocji [...] wszelkiego rodzaju akwizytoréw kultury.
Juz nie wystarczy, aby rzecz stworzyé. Teraz trzeba z tym utworem

dotrzeé do odbiorcy, do widza, do czytelnika [...}.
Kapuscinski 1996:63

Swoisty tekstowy rodzaj akwizycji jest przedmiotem mojej pracy, bo
czymze innym sg parateksty jak nie sposobem dotarcia tekstu do jego od-
biorcy. Niektére z nich oczywiscie moga stac sie nawet namiastkg (erzatzem)
wlasciwego tekstu kultury, skoro - jak spostrzega takze bystry obserwator
naszej rzeczywistosci -

odbiorca chee mie¢ dzisiaj cala opowiesé w trzy minuty!
Kapuécifiski 1996:25
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Paratextual genres in the mass media communication

Semmary

The work includes the results of studies on genres performing a presentative and
recommending function in the contemporary culture. The author described the editor’s
notes (blurbs), TV trailers, radio and TV coming-soons, press and Internet leads, etc. She
separated paratexts from metatextual genres and commercials. What is more, the work
comprises lectures on the subject of the contemporary media, and a genre as an operatio-
nal notion for linguistics, liteary studies and media studies

Iwona Loewe
Genres paratextuels dans la communication et les médias

Résumé

La dissertation montre les résultats de 'étude des genres présents dans la culture
contemporaine, dont la fonction est de présenter et de recommander, L'auteur a décrit des
notes éditoriales (blurbs), des bandes-annonces de télévision (générique), des annonces
de radio et de télévision, des articles principaux dans Ia presse et dans I'internet (leads) etc.
L/auteur a différencié les paratextes des genres métatextuels et de la publicité. L'étude
comprend également des commentaires sur la condition des médias modernes et du genre
comme une notion opérative pour la linguistique, les sciences de la littérature et des
médias,
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