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Polska prezydencja w Radzie Unii Europejskiej [01.07-31.12.2011] z pewnoscia nalezala do
wydarzen politycznych skupiajacych uwage politykow, badaczy oraz opinii publicznej. Majac na
uwage znaczenie prezydencji w systemie sprawowania wladzy w Unii Europejskiej oraz kwestie
prestizowe zwiazane z przewodnictwem Rady UE, mozna w pelni zgodzi¢ si¢ z Konstantym
A. Wojtaszczykiem, ze ,,prezydencja to interesujacy a nawet ekscytujacy przedmiot badan polito-
logicznych (...)”" oferujgcy mozliwosci przeprowadzenia interdyscyplinarnych badan lub przyje-
cie zréznicowanych perspektyw badawczych.

Jedna z mozliwych perspektyw badawczych, pamigtajac o wyjatkowym statusie pierwszej
prezydencji sprawowanej przez Polske, jest analiza medialnego obrazu (medialnej rekonstrukcji)
wydarzen zachodzacych w przestrzeni politycznej. Z tego punktu widzenia mozna wskazaé kilka
podstawowych celow badawczych:

1) okredlenie czy i w jakim zakresie wspotczesne zorientowane rynkowo media masowe byty
zainteresowane przebiegiem wydarzen o ograniczonych walorach komercyjnych, zwlasz-
cza w sytuacji swoistej konkurencji w postaci poglebiajacego si¢ kryzysu ekonomicznego
(cykl wydarzen o wysokim poziomie dramatyzmu) i polskich wyboréw parlamentarnych
(rywalizacja polityczna, szczegdlnie w kontekécie konfliktu pomigdzy wiodgcymi pod-
miotami politycznymi, stymuluje emocje podnoszace atrakcyjnos¢ i komercyjna wartos¢
przekazéw zwiazanych z kampania wyborczg), ’

2) okreélenie, ktéra grupa nadawcow (politycznych lub medialnych) odgrywata kluczowa
role w formatowaniu przekazu i budowaniu agendy tematycznej prezydencji,

3) wskazanie podstawowych ram tematycznych wykorzystywanych przez media w relacjo-
nowaniu polskiej prezydencji,

4) ogblnego wydzwigku (pozytywnego, negatywnego, neutralnego) kreowanych przez media
przekazéw na temat prezydencji.

Podejmujac si¢ analizy roli mediéw masowych w ksztaltowaniu obrazu prezydencji Polski
w Radzie UE nie mozna jednak zapominaé, Ze niesprzyjajacy uklad czynnikéw warunkujacych
(przede wszystkim kryzys ekonomiczny) w istotny sposéb wplywat na mozliwosci zrealizowania
ambitnych planéw polskich wladz i faktycznej marginalizacji znaczenia wielu realizowanych
w trakcie prezydencji przedsiewzigé. Nalezy takze doda¢, ze zaréwno kryzys ekonomiczny, jak
i wybory parlamentarne w wigkszym stopniu angazowaly uwage spoleczenstwa (odbiorcow
mediéw) niz prezydencja, o ktérej — na dwa miesiace przed inauguracja — nie styszalo az 36%

' K.A. Wojtaszczyk, Prezydencja w Radzie Unii Europejskiej z perspektywy politologiczne, ,»Przeglad
Europejski” 1, 2011.
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badanych przez CBOS Polakéw”. Niekorzystny splot okolicznosci wewngtrznych (wybory par-
lamentarne, niski poziom wiedzy na temat prezydencji, brak jednoznacznie formutowanych
oczekiwan spolecznych) oraz zewnetrznych (kryzys ekonomiczny generujacy watpliwosci odno-
énie przysztosci UE) sprawil, ze polska prezydencja przebiegala w swoistej ,,prozni spofecznej” —
stawiajac przed mediami relacjonujacymi kolejne wydarzenia ogromne wyzwanie pogodzenia
podstawowych funkcji spofecznych przypisywanym mediom masowym z wasko definiowanymi
celami komercyjnymi. Proste odniesienie do podstawowych wskaznikéw frekwencyjno-
-tematycznych, wykorzystywanych w badaniach nad mediatyzacja polityki, pozwala wnioskowaé
zaréwno o niemedialnym/niekomercyjnym charakterze sprawowania prezydencji, jak i o braku
elementarnych dziatan ze strony wiladz polskich majacych na celu intensywne propagowanie
treéci zwigzanych z polskim przewodnictwem w Radzie UE.

W badaniach podjetych przez Autoréw niniejszej publikacji skoncentrowano si¢ na roli prasy
w ksztaltowaniu obrazu polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej — medium tradycyjne-
go, ale posiadajacego w dalszym ciagu ogromny potencjal opiniotworczy.

Badaniu poddano wybrane dzienniki i tygodniki spoleczne o zasi¢gu ogolnoklajowym Przy
doborze materialu badawczego kierowano sie trzema kryteriami: sprzedaza®, poziomem czytel-
nictwa oraz wskaznikiem opiniotwérczoéci prasy wyrazanej w liczbie cytowan. Pod uwagg zo-
staly wziete dane za marzec 2011 r., czyli ostatnie rankingi przed rozpoczgciem badania. Dlatego
tez analizie badawczej poddano nastepujace tytuty:

1) Dzienniki':

a) ,,Gazeta Wyborcza” — najczedciej cytowany i najchetniej czytany polski dziennik, zajmu-
jacy drugie miejsce pod wzgledem ilo$ci sprzedawanych egzemplarzy;

b) ,,Rzeczpospolita” — zajmujaca dopiero czwarte miejsce w rankingach sprzedazy dzienni-
koéw, jednak bardzo opiniotwdrcza (drugie miejsce) gazeta;

¢) ., Dziennik Gazeta Prawna” — tytul zakwalifikowany réwniez ze wzgledu na wysoki
wskaznik cytowan w innych mediach (3 miejsce wérdd dziennikow);

2 Zob. Komunikat CBOS BS/68/2011.

3 Przy doborze materialu badawczego wykorzystano dane www.wirtualnemedia.pl (w zakresie nakladu,
wielkosci  sprzedazy ~oraz poziomu czytelnictwa) oraz Instytutu Monitorowania Mediéw
(www.instytut.com.pl — wskazniki opiniotworczo$ci prasy wyrazanej w liczbie cytowar).

* a) Naklad i sprzedaz gazet codziennych':

Tytul Marzec 2011

ZKDP Sredni naklad jednorazowy Sprzedaz ogdlem Rozpowszechnianie platne razem
,Fakt” 544227 499118 400118
,,Gazeta Wyborcza” 433401 286732 322451
Super Express” 313557 181886 182566
..Rzeczpospolita” 186431 105461 134638
.,Dziennik Gazeta Prawna” 135699 76737 100294

* Zrédlo: wirtualnemedia.pl

(b) Czytelnictwo gazet codziennych:

Dzienniki ogélnopolskie Procent respondentow
,,Gazeta Wyborcza” 13,95%
Fakt” 13,10%
..Super Express” 6,24%
.Metro” (dziennik bezplatny) 5,89%
..Rzeczpospolita” 4,23%
,.Dziennik Gazeta Prawna” 2,60%
..Echo Miasta” (dziennik bezplatny) 2,27%
,,Gazeta Podatkowa” 0,76%

* Zrédlo: wirtualnemedia.pl.
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d) ,Fakt” — tabloid cieszacy si¢ najwicksza ilodcig sprzedawanych egzemplarzy, drugi
w rankingu czytelnictwa oraz piaty pod wzgledem ilosci cytowar.

2) Tygodniki spo}eczno-polityczne5 :

a) ,Polityka” — lider rankingu cytowan, trzeci pod wzgledem czytelnictwa oraz sprzedazy;

b) ,.Newsweek” — drugie miejsce wéréd tygodnikéw opinii pod wzgledem opiniotwdrczosci,
najchetniej czytane pismo, czwarte miejsce pod wzgledem sprzedazy;

¢) ,,Wprost” — trzecie miejsce pod wzgledem iloéci cytowan, drugie w kategorii czytelnictwa
cho¢ dopiero piate w rankingu sprzedazy;

d) ,Uwazam Rze” — nieoczekiwany lider nakltadéw wiosny 2011, pod wzgledem ilosci
sprzedawanych egzemplarzy ustepujacy jedynie Gosciowi Niedzielnemu, pigty pod
wzgledem ilosci cytowan. Ze wzgledu na krotkg obecno$é na rynku (od 7 lutego 2011)
nieobecny w rankingu czytelnictwa®,

Analizie poddano wszystkie numery wybranych gazet i czasopism, jakie ukazaty si¢ w bada-
nym okresie, to jest od poczatku kwietnia 2011 do konca stycznia 2012 r. Rozszerzenie okresu
poza czas sprawowania przez Polske plezydencp w Radzie Unii Europejskiej wynikato z checi
uchwycenia wstepnego sposobu pozycjonowania i formatowania tematyki zwiazanej z prezyden-
cja oraz komentarzy i ocen, ktore zostaly sformulowane po jej zakoniczeniu. Chegc jak najdo-
kladniej ukazaé znaczenie publikacji na ten temat oraz okredli¢ jego znaczenie na tle innych
publikacji zwiazanych w jakikolwiek sposob z dzialalnoscia UE, analizie poddano wszystkie
materiaty dotyczace Unii Europejskiej, rowniez te, ktore nie odnosily si¢ do sprawowanej przez
Polske funkcji.

Autorzy dokonali analizy zawartosci, rozumianej jako ,,zespot réznych technik systematycz-
nego badania strumieni lub zbioréw przekazow, polegajacego na mozliwie obiektywnym

5 (a) Naklady i sprzedaz tygodnik(')w‘:

Tytul Sredni naklad jednorazowy Rozpowszechnianie platne razem Sprzedaz
,,Gos¢ Niedzielny” 198 848 141 958 141 594
,,Uwazam Rze” 329927 140 687 140 681
,,Polityka” 188 700 133 185 133 183
.Newsweek” 177 394 115454 107 779
,,Wprost” 182 000 112 390 91 630
,,Gazeta Polska” 137410 69 992 68 708
,Przekrdj” 80 000 41567 35757
,Przeglad” 62 000 21578 21578
.. Tygodnik Powszechny” 38674 21983 17 332

* Zrédlo: wirtualnemedia.pl.
(b) Czytelnictwo tygodnikéw spoleczno-politycznych‘:

Tygodnik ogélnopolski Procent respondentéw
~Angora” 11,67%
.Newsweek” 8,99%

,.Gala” 7,90%
,Wprost” 7,36%
,Polityka” 6,96%
,Na Zywo” 4,69%
..Gos¢ Niedzielny” 4,25%

* Zrédlo: wirtualnemedia.pl.

® Lider rynku tygodnikéw opinii pod wzgledem sprzedazy czyli ,,Gos¢ Niedzielny” nie zostal wzigty pod
uwage nie tylko ze wzgledu na specyfike podejmowanej tematyki, ale rowniez dlatego, ze w zestawieniach
czytelnictwa oraz opiniotwdrczosci zajmuje znacznie dalsze miejsce od wymienionych czterech tygodnikow
a zamiarem Autoréw bylo nie tylko ustalenie, jaki jest obraz prezydencji Polski w Radzie Unii Europejskiej
na lamach prasy, ale rowniez jego potencjalnego wplywu na postrzeganie jej przez czytelnikow.
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(w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgodnym) wyréznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie
jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych elementéw oraz na mozliwie
precyzyjnym (w praktyce: iloSciowym) szacowaniu rozkladu wystepowania tych elementéw i na
gléwnie pordwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajacego przez poznanie zawartosci przekazow
do poznania innych elementéw i uwarunkowa procesu komunikacyjnego™’ postugujac si¢ klu-
czem kategoryzacyjnym, przygotowanym przez Zespol specjalnie na potrzeby badania obrazu
medialnego polskiej prezydencji (zob. Zalacznik 1).

Mariusz Kolczynski

7 W. Pisarek: Analiza zawartosci prasy, Osrodek Badan Prasoznawczych, Krakow 1983, s 45.



