
Ochrona
prawa do wizerunku



NR 2697



Piotr �lêzak

Ochrona
prawa do wizerunku

Wydawnictwo Uniwersytetu �l¹skiego Katowice 2009



Redaktor serii: Telewizja, Radio, Film
Piotr �lêzak

Recenzent
Janusz Barta

Publikacja bêdzie dostêpna � po wyczerpaniu nak³adu � w wersji internetowej:

�l¹ska Biblioteka Cyfrowa
www.sbc.org.pl



Wykaz skrótów . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Wprowadzenie . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

R o z d z i a ³  p i e r w s z y
Pojêcie wizerunku jako przedmiotu ochrony    . . . . . . . .

R o z d z i a ³  d r u g i
Podmiot prawa do wizerunku     . . . . . . . . . . . . .

R o z d z i a ³  t r z e c i
Tre�æ prawa do wizerunku     . . . . . . . . . . . . . .
1. Tre�æ prawa do wizerunku    . . . . . . . . . . . . .
2. Swoboda korzystania z wizerunku . . . . . . . . . . .

A. S³owo wstêpne     . . . . . . . . . . . . . . . .
B. Zgoda na sporz¹dzenie wizerunku  . . . . . . . . . .
C. Zgoda na rozpowszechnianie wizerunku . . . . . . . .
D. Ograniczenia prawa do wizerunku    . . . . . . . . .
E. Swoboda korzystania z wizerunku w prawie prasowym    . .

R o z d z i a ³  c z w a r t y
Charakter prawa do wizerunku  . . . . . . . . . . . . .
1. Wstêp . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
2. Osobisto-maj¹tkowy charakter prawa do wizerunku   . . . .
3. Osobisty charakter prawa do wizerunku . . . . . . . . .

R o z d z i a ³  p i ¹ t y
Rozpowszechnianie wizerunku po �mierci uprawnionego   . . . .

Spis tre�ci

7

9

11

24

27
27
32
32
33
35
39
47

50
50
50
53

56



� 6 �

R o z d z i a ³  s z ó s t y
Przes³anki dochodzenia ochrony . . . . . . . . . . . . .

R o z d z i a ³  s i ó d m y

Roszczenia ochronne . . . . . . . . . . . . . . . . .
1. Wprowadzenie . . . . . . . . . . . . . . . . . .
2. Legitymacja czynna i bierna  . . . . . . . . . . . . .
3. Powództwo o ustalenie  . . . . . . . . . . . . . . .
4. Roszczenia niemaj¹tkowe  . . . . . . . . . . . . . .
5. Roszczenia maj¹tkowe   . . . . . . . . . . . . . . .

Podsumowanie    . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Literatura  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Orzecznictwo   . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Résumé    . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
Zusammenfassung   . . . . . . . . . . . . . . . . .

58

63
63
64
65
65
68

70

71

74

77
78



Wprowadzenie

Niniejsza praca jest po�wiêcona niektórym aspektom wykony-
wania oraz ochrony prawa do wizerunku. Do zajêcia siê t¹ pro-
blematyk¹ sk³aniaj¹ mnie dwie okoliczno�ci. Po pierwsze, ochronie
prawa do wizerunku s³u¿¹ w systemie prawa cywilnego dwie gru-
py norm zawartych w dwóch ró¿nych aktach prawnych: kodeksie
cywilnym i prawie autorskim. Wypada w zwi¹zku z tym zastano-
wiæ siê, czy podmiot, przedmiot i tre�æ tych regulacji s¹ zbie¿ne,
czy te¿ zosta³y one ró¿nie ukszta³towane.

Po drugie, ró¿norodne podej�cie do istoty prawa do wizerunku.
W tradycyjnym ujêciu prawo do wizerunku nale¿y do praw osobi-
stych cz³owieka. Jest dobrem niezbywalnym. W ¿yciu gospodar-
czym wspó³czesnego spo³eczeñstwa jednak¿e wykszta³ci³y siê ró¿ne
sposoby komercjalizacji dóbr osobistych. Przyk³adem komercjalizacji
prawa do wizerunku jest zjawisko merchandisingu. Istota tej in-
stytucji polega na specyficznym po³¹czeniu dobra materialnego �
towaru (rzeczy w rozumieniu prawa rzeczowego) z promuj¹cym go
dobrem niematerialnym. Przedsiêbiorca pos³uguje siê cudzym wi-
zerunkiem w celach promocyjnych. Dla osi¹gniêcia efektu marke-
tingowego wykorzystuje popularno�æ, jak¹ w³asn¹ dzia³alno�ci¹
zdoby³a okre�lona osoba (aktor, piosenkarz, sportowiec, polityk itp.).
Tak¿e producenci reklam czêsto staraj¹ siê umie�ciæ w przekazie
reklamowym znan¹ odbiorcom osobê. Przyk³ad ten pokazuje, ¿e
warto zastanowiæ siê nad maj¹tkowym wymiarem prawa do wize-
runku.
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Ochrona prawa do wizerunku jest zagadnieniem o du¿ej donio-
s³o�ci spo³ecznej; istotnym zarówno dla osób, które dochodz¹ ochro-
ny, jak i dla podmiotów wykorzystuj¹cych wizerunki. Z jednej strony
jest to instytucja prawna chroni¹ca konkretne dobro osobiste przed
bezprawnym wykorzystywaniem, a z drugiej strony okre�laj¹ca
granice, w których powinny mie�ciæ siê dzia³ania podmiotów ko-
rzystaj¹cych z wizerunku.

Niniejsza praca zawiera informacje cenne dla osób sporz¹dza-
j¹cych i wykorzystuj¹cych wizerunki w codziennej pracy: fotogra-
fów, filmowców i pracowników stacji telewizyjnych. Mo¿e te¿ sta-
nowiæ istotn¹ pomoc dydaktyczn¹ dla studentów szkó³ filmowych.



Piotr �lêzak

La protection du droit à son image

R é s u m é

Cette étude est consacrée aux problèmes choisis du droit à son image, et
particulièrement à sa protection. Elle comprend deux parties. Dans la première,
qui contient les chapitres 1�3 l�auteur définit la représentation physique,
l�image, le portrait et l�exemplaire. Sa compréhension de la notion de l�image
comprend cinq catégories: image plastique, image auditive, masque artistique,
image littéraire et art corporel. L�auteur caractérise deux conceptions de la pro-
tection des biens personnels formulées dans la doctrine polonaise du droit ci-
vil : la protection dans le cadre du droit subjectif et de la protection institu-
tionnelle. L�étude comprend des réflexions concernant la protection du droit
à son image qui reposent sur deux bases de droit: le code civil et le droit d�au-
teur. L�auteur analyse des problémes juridiques qui en résultent. Il se concen-
tre particulièrement sur l�analyse de la teneur du droit à son image (spéciale-
ment l�autorisation à son enregistrement et sa diffusion) et des restrictions de
cette teneur (situations qui exigent l�autorisation de la personne qui figure sur
l�image).

Dans la seconde partie, qui comprend des chapitres 4�7, l�auteur explique
des questions: du caractère du droit à son image (comme un droit à caractére
personnel), de la diffusion de l�image après la mort du titulaire du droit et des
prémisses pour la poursuite de la protection.



Piotr �lêzak

Der Schutz des Abbildrechtes

Z u s a m m e n f a s s u n g

Die vorliegende, aus zwei Teilen bestehende Arbeit ist den ausgewählten
Problemen des Bildnisses und besonders dessen Schutz gewidmet. Im ersten
Teil (Kapitel 1�3) werden folgende Begriffe erläutert: physikalisches Bild,
Bildnis, Abbild und Exemplar. Bei dem Begriff �Bildnis� unterscheidet der
Verfasser zwischen den fünf Kategorien: plastisches Bildnis, auditives Bild-
nis, künstlerische Maske, schriftliches Bildnis und Body Art. Er bespricht die
in polnischer Doktrin des Zivilrechtes geltenden Konzeptionen des Individu-
algüterschutzes: den Schutz der subjektiven Rechte und den institutionellen
Schutz. Der Verfasser stützt sich auf zwei rechtliche Grundlagen: Bürgerli-
ches Gesetzbuch und das Urheberrecht. Besonders genau analysiert er das
Bildnissesrecht (v.a. die Anfertigungsgenehmigung und Veröffentlichung) und
dessen Beschränkungen (die Fälle, in denen es nicht nötig ist, die Einwilli-
gung der porträtierten Person einzuholen).

Im zweiten Teil (Kapitel 4�7) erörtert der Verfasser die Eigenschaften
des Bildnisseschutzrechtes (als eines Persönlichkeitrechtes), die Veröffentli-
chung des Abbildes nach dem Tod des Berechtigten und die Voraussetzungen
für die Geltendmachung des Abbildschutzes.
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