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Wstep

Zyjemy w czasach gwaltownej rewolucji multimedialnej. Rozwija si¢ ona
w wielu kierunkach (internet, komputery osobiste, cyberprzestrzen), majacych
jednak charakterystyczny wspolny mianownik. Jest nim telewidzenie, widzenie
na odlegloé¢, i to, co z niego wynika - nasze osobiste wideozycie (SARTORI
2007: 13).

W obliczu tak wyraznych przemian w przestrzeni mediéw powodowanych
wplywem nowych technologii, a tym samym coraz bardziej nowoczesnych spo-
sobow przekazywania i jednoczesnego odbierania rozmaitych przekazéw au-
diowizualnych, pojawila sie silna potrzeba badawczego ogladu jednego z naj-
bardziej fascynujacych $rodkéw przekazu ostatnich dekad. Mowa tu o telewizji,
ktéra niegdys zrewolucjonizowala przemyst medialny dzigki nowej perspektywie
widzenia. Za sprawg dzwieku i obrazu stata sie dostawcy szeroko pojetych infor-
magcji na temat $wiata i zachodzacych w nim zjawisk, zapewniajac jednoczesnie
rozrywke juz pierwszym posiadaczom teleodbiornikow.

Dochodzace z réznych stron glosy, ktére wieszcza schylek telewizyjnego
fadu (zob. FaL 2013), staly si¢ dla mnie inspiracja do bacznego przyjrzenia si¢
kondycji polskiej telewizji w kontekscie zachodzacych proceséw wchlaniania
starych mediéw przez nowe. Postepujaca rewolucja medialna zmusita nadawcow
telewizyjnych do obrania innej $ciezki rozwoju tego medium, a zatem zmiany
dotychczasowej strategii przekazu. W ten sposéb doszlo do wydzielenia sie
w obrebie telewizji ogdlnych (okreslanych mianem stacji macierzystych czy
tez stacji matek) kanaléw tematycznych (inaczej zwanych stacjami corkami),
co nie pozostalo bez wplywu zaréwno na ksztalt obecnej telewizji, jak i sposéb
jej odbioru. Najwieksze spolki telewizyjne w Polsce - TVP S.A., Cyfrowy Polsat
S.A. i Grupa TVN - dokonaly tematycznego podzialu tresci, grupujac je w spe-
cjalnie przygotowane stacje o wyraznie uksztaltowanym profilu.

Punktem wyjscia rozwazan nad ksztaltem wspolczesnej polskiej telewizji
jest wiec zjawisko tematyzacji, a w dalszej kolejnosci dostrzezona przez ame-
rykanskiego futurologa Alvina Tofflera tendencja do odmasowienia $rodkow
przekazu (rozdz. 2). Zjawiska zachodzace w prasie i radiu lat 70. zainspirowaly
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uczonego do wygloszenia tezy o masowych migracjach odbiorcéw z przestrzeni
ogolnotematycznych obu mediéw do przestrzeni stematyzowanych, dokad ci
podazali za wyraznie sprofilowang forma odbioru. Zréznicowane upodobania
uzytkownikéw i ich gotowos¢ do poszukiwania tresci zgodnych z wilasnymi
zainteresowaniami sprawily, ze magazyny i stacje radiowe o ukierunkowaniu
ogolnym zaczely traci¢ odbiorcow. W przypadku telewizji istotne jest wiec
ustalenie stopnia odmasowienia stacji ogolnych w zwigzku z pojawieniem sie
kanaléw tematycznych, ich obecnej roli w procesie nadawania, drogi rozwo-
ju kanaléw skupiajacych si¢ wokotl stacji macierzystych, a takze aktualnego
uksztattowania pojedynczych ramoéwek stacji telewizyjnych. Do tego celu postu-
23 narzedzia jezykoznawcze, ktére umozliwiajg przeprowadzenie kompleksowej
analizy wybranych stacji telewizyjnych (rozdz. 1).

Wyodrebnienie si¢ kanaléw tematycznych ze stacji macierzystych nie po-
zostalo bez wplywu na ksztalt raméwek programowych telewizji ogolnych.
Ramoéwke stacji matek wypelnilta okreslona reprezentacja gatunkéw, a wyraznie
stematyzowane i pogrupowane programy znalazly swoje miejsce w strumieniu
kanaléw stworzonych z mysla o ukierunkowanym odbiorcy (rozdz. 3). Wraz
z tematyzacja doszlo zatem do wyraznej specjalizacji tematyczno-gatunkowe;
pasma programowego kazdej stacji. To z kolei zrodzito badawcza potrzebe
kompleksowe]j analizy zaréwno raméwek trzech dominujacych stacji ogoélnych
(TVP!, Polsatu i TVN-u), jak i wchodzacych w ich sklad kanatéw tematycz-
nych. Wszystko po to, by okresli¢, z jakimi modelami gatunkowymi przycho-
dzi zetkna¢ si¢ widzowi na tak wielu plaszczyznach odbioru. Badawczemu
ogladowi poddalam jednak tylko wlasciwe widowiska telewizyjne, wylaczajac
z analizy pozostale filary, na ktérych opiera si¢ wspoélczesny strumien progra-
mowy (mowa tu o reklamie, wszelkiego rodzaju dzialaniach autopromocyj-
nych i telesprzedazy). Istotne bylo rowniez zweryfikowanie hipotezy o wyraznej
zmianie wewnetrznego zestawu gatunkowego, jakim postuguje si¢ wspodtczesna
polska telewizja, w pordwnaniu z tym zasilajagcym ja jeszcze trzy dekady temu
(rozdz. 2). Obserwacja makropoziomu wybranych telewizji umozliwia bowiem
dostrzezenie rodzaju przemian zachodzacych w strumieniu kazdej z nich, do-
starczajac pierwszych informacji na temat sposobu obrazowania przez nie rze-
czywisto$ci. Przekrdj wszystkich propozycji wybranych spoétek medialnych staje
sie takze inspiracja do podjecia rozwazan nad kwestia medialnego obrazu swiata
(MOS). Nie bez znaczenia pozostaje zbadanie proweniencji programoéw telewi-
zyjnych, emitowanych na antenie poszczegdlnych stacji. W ten sposdb mozliwe
jest okreslenie stopnia udzialu polskich produkcji w raméwce programowej
przy jednoczesnym uwzglednieniu formatéw telewizyjnych - coraz czesciej po-

' ‘W sklad TVP zaliczam stacje TVP1 i TVP2. Materiat badawczy traktowany jest calo$ciowo
z uwzglednieniem rdéznic w czestotliwoéci wystepowania poszczegolnych gatunkéw w tygodnio-
wej ramowce kazdej stacji.
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jawiajacych sie¢ w tym medium (rozdz. 3). Wiedza ta pozwala ustali¢, w jakiej
strukturze wilasnosci telewizyjnej ten rodzaj produkcji wystepuje najczedcie;.

Badania przeprowadzone na poziomie makro, uwzgledniajace ramdowke tele-
wizyjng, daja podstawy do weryfikacji poziomu mikro - programéw telewizyj-
nych rozpatrywanych w niniejszej ksigzce z punktu widzenia ich charakterystyki
gatunkowej. Poszczegolnych widowisk nie sposob przyporzadkowaé do uprzed-
nio wydzielonych form gatunkowych. Ze wzgledu na specyfike pojawiajacych
sie tu modeli mozliwe jest zatem podniesienie kwestii osobliwych bytow gatun-
kowych (zob. WojTak 2006, 2011, 2015). Doglebna analiza zebranego materialu
pozwala ustali¢, czy na przestrzeni lat dokonalo si¢ specyficzne rozszerzenie
wachlarza gatunkow telewizyjnych o zupelnie nowe, wczesniej nieznane formy
kanoniczne, czy raczej telewizja wykorzystuje znane struktury, wprowadzajac
liczne odstepstwa od wzorca kanonicznego, ktore przyczyniaja si¢ do poszerza-
nia pol genologicznych okreslonych gatunkéw (rozdz. 4).

Rozwazania te s3 rowniez proba skonfrontowania najnowszych badan $ro-
dowiska medioznawcéw” na temat struktury gatunkowej wspoltczesnej polskiej
telewizji z badaniami lingwistycznymi. Uczeni w swoich pracach wykazali, ze
z oferowanych na rynku telewizyjnym modeli gatunkowych wyodrebni¢ mozna
takie, ktore zawieraja wyrazny komponent informacji, publicystyki lub rozryw-
ki. Wéréd nich znalazly si¢ réwniez gatunki, ktére badacze okreslili mianem
synkretycznych (talk-show czy telewizja $niadaniowa). Prowadzone obserwacje
doprowadzitly Andrzeja Koziela i Joanng Szylko-Kwas do uznania strumienia te-
lewizyjnego stacji TVP za najbardziej réznorodny pod wzgledem gatunkowym,
a przywolane telewizje komercyjne (TVN i Polsat) za zrodla szeroko pojetej
rozrywki. Interesujace jest zestawienie tych ustalen z obserwacjami uwzgled-
niajacymi dodatkowo telewizje tematyczne przywolanych przez oboje badaczy
stacji macierzystych.

Tak kompleksowo przeprowadzone badania pozwalajg wreszcie wybiec nie-
co w przysztos¢ (rozdz. 5) i ustali¢, czy rzeczywiscie mozliwe jest, aby za sprawg
postepu i technicyzacji ,,[telewizja — A.K.] stala si¢ tylko jednym z elementow
w multimedialnym snopie rozrywkowo-informacyjnym umieszczonym w inter-
necie, do ktérego bedziemy mieli bezptatny dostep z kazdego miejsca na Ziemi”
(zob. FAL 2013).

> Materialy zostaly pozyskane z wygloszonego przez A. Koziela i J. Szylko-Kwas referatu
zatytulowanego Struktura gatunkowo-formatowa raméwek TVPI, TVN i Polsatu oraz wystapie-
nia M. Adamik-Szysiak zatytutowanego Formy i gatunki w ofercie programowej gléwnych stacji
telewizyjnych na polskim rynku medialnym podczas konferencji Wspolczesne media 8: Gatunki
w mediach zorganizowanej przez Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie 4-5 kwietnia
2016 roku.
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W BADANIACH JEZYKOZNAWCZYCH






Czy telewizja zostala lub zostanie przezwyciezona? Zaledwie pigédziesiat lat po
tym, jak sie pojawila, [...] zostala uznana za zjawisko nalezgce do przeszloci.
Nowe granice wyznacza internet i cyberprzestrzen, [...] stowem na porzadku
dziennym jest digitalizacja (SARTORI 2007: 30).

Pojawienie si¢ telewizji nie tylko otworzylo nowy rozdzial w historii $rod-
kéw masowego przekazu, lecz takze zrewolucjonizowalo te przestrzen, w ktorej
nieprzerwanie, w wyraznym oderwaniu od siebie, funkcjonowaty dwa kody
— ikoniczny i akustyczny. Telewizja, jako medium audiowizualne, skupila bo-
wiem w jednym czasie i miejscu zardwno slowo, obraz, jak i dzwigk, nadajac
pojawiajacym si¢ komunikatom zupelnie nowa jakos¢. Dzi$ jej pozycji zdaje si¢
zagrazac¢ tylko internet, okreslany mianem nowego medium, stapiajacy prase,
radio i telewizje w jeden poreczny nosnik (zob. SZPUNAR 2008).

Czy zatem mozemy uznad, ze telewizja lata swojej swietnosci ma juz dawno
za soba? Ponurych wizji jej upadku nie potwierdzajg przeprowadzane w pierw-
szym kwartale kazdego roku badania polskiego rynku telewizyjnego. Z ich
analizy wynika, ze rokrocznie wydluza sie czas, jaki statystyczny Polak spedza
przed teleodbiornikiem'. Dowodzi to, ze telewizja nadal odgrywa znaczaca role
w zyciu przecigtnego odbiorcy. Na tym jednak tworcy przekazow telewizyjnych
nie poprzestaja i wszelkimi mozliwymi sposobami prébuja umacniaé pozycje
telewizji wsrod innych srodkéw masowego przekazu. Uatrakcyjniaja jej prze-
kaz, poddajg go nieustannym przemianom, a wszystko to odbywa sie jawnie,
na oczach widzéw. Wspoélczesnie bowiem mamy do czynienia z wyrazng per-
sonalizacja telewizji, co bez przeszkéd pozwala jej na dotarcie do najbardziej
wymagajacego odbiorcy. W ten sposéb tworzy si¢ zupelnie nowa kultura ogla-
dania telewizji: widz rezygnuje ze stadnego przebywania w obecnosci swojego
teleodbiornika na rzecz indywidualnych spotkan z medium. Jego strumien pro-
gramowy zostal wiec zaprojektowany tak, by sprosta¢ potrzebom pojedynczego
odbiorcy, czego konsekwencja jest podporzadkowanie czasu antenowego indy-
widualnym stylom zycia i upodobaniom. Za pomoca kompatybilnych urzadzen
widz w dowolnym momencie moze zaprojektowaé wlasng raméwke, wybierajac
z bogatej oferty programowej to, co i kiedy chce obejrze¢. Postepujace zmiany
zapewniajg wigc inng jako$¢ widzenia, oferujg juz nie tylko réznorodnos¢ wi-
dowisk telewizyjnych w ramach jednej stacji, lecz takze znaczng liczbe kanatow
tematycznych. Nie dziwi zatem, ze omawiane tu medium od lat miesci sie
w kregu zainteresowan badaczy réznych dyscyplin naukowych, co niewatpliwie
wynika z roli, jakg odgrywa we wspolczesnym $wiecie.

! Z raportu KRRiT wynika, Ze statystyczny Polak ogladal telewizje przez 4 godziny 49 minut
dziennie (o 3 minuty dtuzej niz w 2014 roku). Srednia wielko$¢ widowni minutowej calej telewizji
wyniosta 7 mln 152 tysigcy. Zaobserwowano wiec jej nieznaczny wzrost w stosunku do analogicz-
nego okresu roku ubiegtego (zob. REISNER 2015).
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W rozdziale tym dokonuje przegladu dotychczasowych rozwazan nad je-
zykiem polskiej telewizji, ktore uprawiano dotychczas na gruncie badan lin-
gwistycznych. Przytoczone przeze mnie prace nie tylko pozwalaja przedledzi¢
tendencje badawcze panujace przez lata wsrod polskich jezykoznawcow, lecz
takze umozliwiaja okreslenie zmian, jakie zaszly w tym medium od momentu
powstania pierwszych monografii do chwili obecnej. Zaprezentowane ustalenia
odslaniaja jego do tej pory niespenetrowane obszary i tym samym potwierdza
zasadno$¢ podjecia badan nad wspolczesng telewizja z perspektywy genolo-
gicznej. Dzigki szerszemu omoéwieniu metodologii badan mozliwy jest wybor
narzedzi koniecznych do analizy zawarto$ci strumienia programowego polskiej
telewizji publicznej i komercyjnej wraz z ich stacjami tematycznymi. Dalsza
cze$¢ unaocznia zatem procesy zachodzace w tym medium od momentu jego
przejscia ze sfery wylacznie homogenicznej w strone heterogenicznosci.

Dotychczasowy stan badan nad telewizja

Znaczacy wplyw telewizji na zycie spoleczne nie umknat uwadze polskich
jezykoznawcow, ktorzy zaczeli sie jej bacznie przyglada¢ w latach 70. ubieglego
wieku. Zainteresowanie badaczy jezykiem dwczesnej telewizji zaowocowato po-
wstaniem dwdch monografii, nad ktérymi rozpoczeto prace niemal w tym sa-
mym czasie w niezaleznych osrodkach badawczych: w Katowicach pod kierun-
kiem Wladystawa Lubasia (zob. LuBa$ 1981) i Krakowie pod przewodnictwem
Zofii Kurzowej (zob. Kurzowa 1985, 1989). Poczatkowo prace katowickiego
zespolu oscylowaly wokdt bledéw i uchybien jezykowych, ktore pojawialy sig
w radiu i telewizji, jednak doglebna analiza tematu pokazala, ze naukowcom
przyszto sie mierzy¢ z bardzo ztozonymi komunikatami. Oba o$rodki badaw-
cze, podejmujgc rozwazania nad jezykiem telewizji, musialy wzig¢ bowiem pod
uwage wspolistnienie i wspodlzaleznos¢ trzech typoéw znakéw: jezykowych, mu-
zycznych i ikonicznych (zob. LuBa$ 1981), a takze szeroko rozumiany tekst
wraz z sytuacja, w ktorej zostal uzyty (zob. Kurzowa 1985). Stwierdzenie takiej
zlozonosci wymagalo wstepnego ustalenia, czy jezyk omawianego medium jest
identyczny z tym, ktorym na co dzien posluguje si¢ potencjalny uzytkownik
jezyka, czy tez stanowi pewnego rodzaju transformacje¢ jezyka rzeczywistego,
a zatem jest produktem stworzonym na potrzeby samej telewizji.

Zwolennicy pierwszego podejscia (zob. PODRACKI, WALCZAK 1975; PISAREK
2000) uznali, ze skoro w jezyku, jakim postuguja si¢ media, mozna wyrdznic
wiele odmian funkcjonalnych, nalezy méwi¢ o jezyku w prasie, radiu czy te-
lewizji (zob. Szczurek 1995). Jak zauwazyl Walery Pisarek, znaczenie kazdego
pojawiajacego si¢ w mediach slowa zalezy od kontekstu, a réznica znaczen
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moze wynika¢ z roznicy funkcji. Podobnie rzecz si¢ ma z calymi tekstami
(zob. P1saREK 2000). Mozna zatem uznad, ze jezyk wykorzystywany w mediach
odpowiada tendencjom panujacym w jezyku ogélnym danego spoleczenstwa.
Telewizja przemawia glosem wielu i zgodnie z duchem czaséw, a jednoczesnie
na masowg skale nadaje nowe znaczenia wyrazom i wyrazeniom. Jest tak,
poniewaz korzysta z jezyka ogdlnego na tych samych prawach, co uzytkownik
tego jezyka w roznych sytuacjach komunikacyjnych, ktére maja miejsce poza
jej obszarem.

Z innego zalozenia wyszedt Wladystaw Miodunka, reprezentujacy srodowi-
sko krakowskie. Wspolwystepowanie wzajemnie oddziatlujacych na siebie ko-
dow: werbalnego, akustycznego i obrazowego badacz uznal za wystarczajaca
przestanke, by wyrdzni¢ jezyk radia i telewizji (zob. Miopunka 1979). Dla
zespolu Z. Kurzowej jedynym spoiwem, ktére laczy jezyk telewizji z jezykiem
wystepujacym w naturalnej sytuacji komunikacyjnej, jest bowiem ustny ka-
nal informacyjny. Poza ta cecha wspdlng oba roéznia sie zasadniczo, a réznice
miedzy nimi wynikaja z innego ukladu elementéw towarzyszacych aktowi ko-
munikacji jezykowej. Badacze stwierdzaja tym samym istnienie jezyka telewi-
zji, ktéry reprezentuje odmiane opracowanego jezyka moéwionego, powszechnie
traktowanego jako jezyk méwiony ogdlny. Opracowanie jezyka telewizji decy-
duje o jego uniwersalnym charakterze. Jezykowy przekaz telewizyjny jest zuni-
fikowany i skodyfikowany, trafia do szerokiego grona odbiorcéw bez wzgledu
na ich proweniencje, zacierajagc tym samym wszelkie podzialy spofeczne. Tak
przygotowany, staje si¢ jednocze$nie wzorem wspolczesnego jezyka méwionego
(zob. Kurzowa 1985).

Poczynione przed laty obserwacje krakowskiego zespotu badawczego znaj-
duja potwierdzenie w czasach wspdlczesnych. Prezentowane za pomocg oma-
wianego tu medium teksty stanowig bowiem pewnego rodzaju kreacje, ktéra
sprawia, ze oczom widza ukazuje si¢ niby-rzeczywisty, a w zasadzie tylko rze-
czywisto$¢ imitujacy, telewizyjny obraz $wiata’.

Zainteresowanie jezykiem (w) telewizji sklonito badaczy do podjecia pro-
by klasyfikacji jego odmian i styléow. W gronie autoréw zajmujacych sie tym
zagadnieniem znalezli si¢ Jerzy Podracki i Grzegorz Walczak. Wyréznili oni
cztery style jezyka: jezyk utwordw artystycznych, jezyk wypowiedzi informuja-
co-komentujacych, jezyk naukowy i dydaktyczny oraz jezyk mdéwiony potoczny.
Kryterium ich podzialu odnosito si¢ jednak do kultury jezyka (zob. UrBaN
1981), co dla badaczy zwigzanych ze $rodowiskiem krakowskim nie moglo
by¢ wystarczajace i sktonilo ich do poszukiwan podziatu ze wzgledu na sam
jezyk telewizji. W ostatecznosci zaproponowana przez Adama Rope typologia
zyskala aprobate szerszego grona uczonych. Autor w artykule zatytulowanym

? Zagadnienie to znacznie szerzej zostanie omowione w podrozdzialach Jezykowy obraz swia-
ta i Mediolingwistyka.
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Préba klasyfikacji wystepujgcych w telewizji odmian jezyka, opublikowanym na
tamach ,,Zeszytéw Prasoznawczych’, przyjmuje punkt widzenia odbiorcy dane-
go programu telewizyjnego. Badaczowi latwiej jest bowiem wcieli¢ si¢ w role
widza, zdolnego przyjac¢ i zrozumie¢ nadawany komunikat, a w konsekwencji
podda¢ go ocenie, niz w role nadawcy, ktora kaze wzig¢ pod uwage stopien
przygotowania i opracowania kazdego widowiska. Odbiorca moze oglada¢ pro-
gram bez zbednych zalozen, nie wchodzac w szczegdly dotyczace procesu jego
powstawania (zob. Ropa 1979). Ta koncepcja zdecydowanie rézni sie od pro-
pozycji W. Miodunki, ktéry w tym samym numerze wspomnianego czasopisma,
w pracy zatytulowanej Elementy jezykowe w przekazach telewizyjnych, ocenia
sytuacje z punktu widzenia nadawcy, dzielac jezyk na pisany i méwiony (zob.
MiopuNka 1979). Trudnosci, jakie napotykamy w jego klasyfikacji, wigza si¢
jednak z kwestig nieustannej weryfikacji tekstow pisanych skladajacych si¢ na
dany przekaz telewizyjny. Takie podejscie wymusza na odbiorcy, by za kazdym
razem okreslil poziom opracowania danego tekstu, co w wielu przypadkach jest
nie do ustalenia. W perspektywie dalszych badan podzial W. Miodunki staje si¢
wiec niepraktyczny (zob. WARCHALA 1981).

Typologia A. Ropy zaklada réwniez uwzglednienie, kto i w jaki sposéb mowi
oraz w jakich okolicznosciach pojawia si¢ dana wypowiedz. W konsekwencji
A. Ropa opiera swdj porzadek oséb i sposobdw realizowania przez nie tekstu
na trzech podzialach binarnych. W pierwszej kolejnosci sposréd osob bioracych
udzial w rozmaitych widowiskach telewizyjnych wyréznia grupe dziennikarzy
i niedziennikarzy. Nastepnie dzieli wypowiedzi na czytane i méwione. Wreszcie,
uwzgledniajac obecno$¢ lub brak kontekstu dialogowego, wyodrebnia z wypo-
wiedzi méwionej monolog i dialog.

Niezwykle istotne w kontekscie wypowiedzi telewizyjnych okazujg si¢ row-
niez okolicznosci towarzyszace ich realizacji. Przywolane typy przekazéw jezy-
kowych $cisle wigza sie z rozrdznieniem programow telewizyjnych na takie, ktd-
re ukazujg rzeczywistos¢, i te, ktére mozna by okresli¢c mianem artystycznych.
Programoéw tego drugiego typu uczeni nie wiaczajg do analizy badawczej, czego
powodem jest korelacja miedzy jezykiem tych programéw a jezykiem literac-
kim. Natomiast programy ukazujace rzeczywistos¢ Ropa proponuje podzieli¢
na dwie grupy, uzalezniajac ten podzial od ukazanego na ekranie przedmiotu
rozmowy (référent) badz jego wyraznego braku. Laczac ze sobg obydwa kryteria
- to, kto, w jaki sposéb i w jakich okolicznosciach méwi z samym przedmiotem
rozmowy lub jego brakiem - Ropa otrzymuje klasyfikacje odmian jezykowych
wystepujacych w telewizji.

Zdaniem Jacka Warchali, zwigzanego z katowickim $rodowiskiem badaw-
czym, dokonujac podzialu jezyka telewizji, nalezy uwzgledni¢ przede wszyst-
kim plaszczyzne funkcji wypowiedzi i wykonawce komunikatu, a takze kolejne
poziomy klasyfikacji: mikrosytuacje, liczbe koddw, poziom référent i poziom
zamierzonego lub niezamierzonego odbiorcy (zob. WarRcHALA 1981). Badacz
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tworzy wlasng typologie i w oparciu o nig dokonuje analizy wypowiedzi telewi-
zyjnej. Za pomocg wymienionych pozioméw klasyfikacji jest w stanie doktadnie
okresli¢ sytuacje socjolingwistyczng wypowiedzi, a dalej przystapi¢ do opisu jej
jezyka na wszystkich plaszczyznach gramatycznych.

Z punktu widzenia badan nad jezykiem réwnie wazna jest takze analiza
sytuacji telewizyjnej, w ktorej powstaje przekaz jezykowy wraz z towarzy-
szagcym mu obrazem (zob. URBAN 1981; KURzZOwA, SZPICZAKOWSKA 1985).
Przywolani tu wcze$niej badacze, A. Ropa i W. Miodunka, dziela ja na
makro- i mikrosytuacje. Rdéznica miedzy nimi tkwi w sposobie komuniko-
wania. Makrosytuacja telewizyjna obejmuje zatem wszystkie mozliwe funkcje
i cele nadawcow oraz wszystkie hipotetyczne role odbiorcéw. Charakteryzuje
ja zespol trzech cech: wyraznie zarysowany kierunek komunikacji, ztozo-
na masowos$¢ (dotyczy duzych grup spolfecznych) i bezosobowos¢ odbiorcza
(odbiorca za sprawa masowosci pozostaje niezidentyfikowany). W przypadku
makrosytuacji nie ma mowy o $cistym zetknigciu si¢ nadawcéw poszczegdl-
nych widowisk telewizyjnych z ich odbiorcami, co uniemozliwia bezposrednia
interakcje miedzy oddalonymi od siebie zaréwno przestrzennie, jak i czaso-
wo stronami procesu komunikacyjnego. Dzis, dzieki zdobyczom wspolczesnej
techniki, reakcja odbiorcy na emitowane programy jest niemal natychmiasto-
wa. Dzieje si¢ tak za sprawg rozmaitych przekaznikow, ktdre stwarzajg wiele
mozliwosci formulowania sadéw czy opinii na temat komunikatéw telewizyj-
nych. Wykorzystywane w tym celu nowe media daja poczucie nieustannego
ingerowania w przebieg tego, co ma miejsce po drugiej stronie ekranu. Wpltyw
widza na ofert¢ programowa poszczegdlnych stacji przejawia sie ponadto
w samych wynikach ogladalnosci, uzyskiwanych za pomoca badan teleme-
trycznych. Postugujac si¢ opracowanymi danymi, nadawca medialny prowadzi
niczym nieprzerwany dialog z milczacym odbiorca, uwzgledniajac jego prefe-
rencje. Na poziomie mikrosytuacji dochodzi natomiast do bezposredniej inter-
akcji miedzy indywidualnymi nadawcami przekazéw telewizyjnych. Najlepiej
mozna ja zaobserwowaé w programach, w ktérych nieprzerwanie od wielu lat
panuje moda na dialog (zob. Kita 2012). Duze znaczenie w procesie komuni-
kowania ma réwniez miejsce, w ktérym dochodzi do spotkania rozméwcow.
Telewizja oprdcz przestrzeni studyjnej wykorzystuje takze rzeczywisto$¢ plene-
rowa. Dzigki temu zabiegowi unaocznia si¢ przedmiot rozmowy, a zmieniajacy
sie obraz dostarcza widzowi dodatkowych atrakcji badz wrazen estetycznych.
Kazdorazowe wyjscie kamery poza przestrzen studyjng jest réwniez okazja
do zetkniecia si¢ z odbiorcg, co w konsekwencji prowadzi do zmniejszenia
dystansu miedzy nadawcg danego programu a jego potencjalnymi widzami.
Takie zabiegi $cisle wigza si¢ z szeroko pojetymi dzialaniami autopromocyj-
nymi, ktére nieco szerzej omowie w dalszej czesci ksigzki.

Warto wréci¢ jednak do wyrdznionych przez A. Rope typdw wypowie-
dzi monologowych i dialogowych. Pozornie nieodbiegajace od tych przeka-
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zow, z ktérymi odbiorca spotyka si¢ poza telewizjg, zmieniajg swoj charakter
w przestrzeni telewizyjnej. W ten sposob monolog moze przyjmowal rdézne
postacie, na co zwracaja uwage takze wspolczesni badacze tego zagadnienia.
Katarzyna Jachimowska rozpoznaje dwie odmiany gatunkowe przywotanej wy-
powiedzi. Pierwsza jest monolog podmiotowy (méwiony), w ktérym nadawca
mowi o sobie, swoich planach, ocenach, sadach czy opiniach. Wypowiadajac si¢
o pewnej grupie ludzi, przyjmuje role jej przedstawiciela. Druga odmiang jest
monolog przedmiotowy - tu nadawca jest posrednikiem miedzy rzeczywistos-
cig, o ktorej informuje, a odbiorcami. W tym typie monologu wyrézni¢ mozna
jeszcze monolog przedmiotowy bez référent, a wiec tekst wypowiadany przez
prowadzacego dany program telewizyjny, ktéry informuje o temacie pdzniejszej
dyskusji, oraz monolog przedmiotowy, ktéry taczy w sobie elementy ikoniczne
z jezykowymi — obrazowi towarzyszy wowczas tekst wypowiadany przez niewi-
docznego lektora. Tekst monologu przedmiotowego przekazywany réwnolegle
z référent moze mie¢ charakter informacji lub komentarza.

W przypadku dialogu problem wydaje si¢ nieco bardziej ztozony. Sposéb
realizowania tego typu komunikatow komplikuje sie ze wzgledu na zaistniale
okolicznosci, a $cislej obecnos¢ dodatkowego nadawcy, co niesie za sobg wie-
lo$¢ poruszanych tematéw w replikach czy bogactwo presupozycji. W tekstach
dialogowych dodatkowych trudnosci nastrecza kwestia spdjnosci i skompliko-
wana struktura tematyczno-rematyczna (zob. JaAcHIMOWSKA 2005). Nic w tym
dziwnego - wszak mamy tu do czynienia z sytuacja, w ktorej wystepuja dwaj
partnerzy rozmowy, przekaz jezykowy kierowany jest do konkretnego uczest-
nika, a role nadawcy i odbiorcy sa wymienne (zob. Licara, Rusowicz 1979).
Obserwujac wspolczesne programy telewizyjne, trudno jednak dostrzec wy-
razne partnerstwo miedzy dziennikarzem a jego rozmoéwcy. Prowadzone w tej
przestrzeni rozmowy s3 pozbawione spontanicznosci typowej dla codziennych
konwersacji i mozliwej w takich aktach komunikacji swobodnej wymiany rol,
co z gory narzuca rozmowie okreslong forme, czynigc ja jednostronnie ukie-
runkowang. Niezmienny zatem pozostaje uktad, w ktérym to dziennikarz zadaje
pytania, a jego rozméwca udziela na nie odpowiedzi. Pozornie swobodny dialog
przyjmuje w telewizji ksztalt wywiadu. Ten utrwalony schemat zdaje si¢ jednak
stopniowo ulega¢ zmianie w programach realizowanych na zywo.

Wsrod wyrdznionych przez Bogustawe Ligare i Anne Rusowicz (zob.
LiGAaRrA, Rusowicz 1979) typéw dialogéw telewizyjnych K. Jachimowska do-
strzega we wspolczesnych programach: dialog osobisty, bedacy bezposrednia
reprodukejg rzeczywistosci, i dialog sytuacyjny posredni, w ktérym to zewnetrz-
na sytuacja inspiruje temat rozmowy. W obu przypadkach wywiad ustepuje
miejsca konwersacji, na co z pewno$cia wplyw maja programy nadawane na
zywo z udzialem gosci zwykle niezwiazanych ze Srodowiskiem telewizyjnym.
Tworcy niektorych programéw ida o krok dalej i za pomocg komunikacji zapo-
$redniczonej pozwalajg samym telewidzom ingerowa¢ w przebieg tego, co dzieje
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sie na ekranie. W ten oto sposéb do typowych rozméw telewizyjnych wkrada
sie pewna doza nieprzewidywalnosci, dzigki czemu cala produkcja zdaje sie
odzwierciedla¢ codziennos$¢ przecietnego odbiorcy. Oprocz sposobu realizacji
toczacych si¢ na wizji rozmdw istotna jest rowniez ich tematyka. Jak zauwazyta
K. Jachimowska, sytuacja zewnetrzna jest zaledwie inspiracja do podjecia po-
szczegblnych watkéw (zob. JacHiMowska 2005). Coraz czesciej jednak watki
poboczne, niejednokrotnie przekraczajace sfere prywatnosci, stajg sie nadrzed-
nym tematem rozmoéw telewizyjnych - wspétczesnie doskonalym tego przykla-
dem jest telewizja $niadaniowa.

Prowadzone w latach 70. i 80. XX wieku badania nad jezykiem telewizji
w duzej mierze miaty charakter normatywno-poprawnos$ciowy. Autorom dowo-
dzacym niekorzystnego wpltywu przekazow telewizyjnych na ogélng i potoczng
odmiang polszczyzny w sposéb szczegolny zalezalo na propagowaniu norm i za-
sad poprawnosci jezykowej wsrod dziennikarzy (zob. UrBaN 1981). Telewizja
stala si¢ wigc znakomitym $rodowiskiem do badan nad stanem jezyka polskie-
go. W przywolywanych tutaj tekstach zwracano uwage na ekspansje konstrukeji
analitycznych, w znacznym stopniu wystepujacych w jego odmianie czytanej
(zob. FAJrer 1985; KurRzowa, 1989). Zasadnos¢ ich uzycia Janusz Anusiewicz
motywowal tendencja do precyzji i wyrazistosci znaczeniowej, a takze moz-
liwoscig zrdéznicowania stylistycznego wypowiedzi (zob. Cockiewicz 2000).
Z czasem multiwerbizmy zaczely pojawia¢ sie takze w jezyku oséb wystepu-
jacych w telewizji, cho¢ na co dzien z nig niezwigzanych, gdzie pelnily, obok
funkcji retardacyjnej, rowniez funkcje nasladowcza (zob. Cockiewicz 2000).
Dekade po tym, jak Wactaw Cockiewicz opublikowal swoje rozwazania na te-
mat konstrukgji analitycznych w jezyku polskiej telewizji, inna badaczka, Iwona
Loewe, dostrzegla w zebranym przez siebie materiale nowe funkcje kolokacji
werbalnych. Przyklady zgromadzone przez I. Loewe nie tylko ukazuja me-
chanizmy promowania wizerunku autora wypowiadanej konstrukeji (funkcja
demonstratywna), lecz $§wiadcza takze o coraz wigkszej swiadomosci jezyko-
wej wybranych osobowosci telewizyjnych (funkcja metajezykowa) (zob. LOEWE
2010). Mimo ze obie prace wykazaly wysoki stopien uzycia peryfraz w analizo-
wanych programach telewizyjnych, to wiencza rozwazania nad konstrukcjami
analitycznymi w przestrzeni telewizji. By¢ moze warto by ponownie przyjrze¢
sie przywolanym konstrukcjom w odniesieniu do nowszych produkcji, biorac
pod uwage zmiany zachodzace w omawianym medium.

Przejawem stabngcego zainteresowania tym zagadnieniem jest z pewnoscia
rezygnacja ze strukturalistycznych metod badawczych, towarzyszacych uprzed-
nio badaczom tekstow telewizyjnych, na rzecz innych narzedzi i metodologii.
Pod wplywem modnego w ostatnich latach ujecia inter- czy tez transdyscy-
plinarnego zmianie ulegaja same zalozenia dotyczace badan naukowych. Nic
wigc dziwnego, ze podjete przed laty rozwazania nad strukturg jezyka telewizji
stanowig jedyny zbior opracowan zawierajacy bogaty material opisu stownictwa
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w postaci list frekwencyjnych. Do tej pory nie powstaly bowiem zespoly, ktore
kontynuowalyby prace badawcze W. Lubasia i Z. Kurzowe;.

W okresie, w ktérym powstawaly pierwsze prace poswigcone problematyce
jezyka telewizji, sporo uwagi poswiecono takze zagadnieniu zaleznosci stowa
i obrazu oraz roli kodu wizualnego w réznych programach telewizyjnych (zob.
Kurzowa 1985, LEBDA 1981). Z niemalym zainteresowaniem 6wczesni badacze
Sledzili, co dzieje si¢ z tekstami literackimi, kiedy te zmieniaja otoczenie silnie
zwigzane z kodem werbalnym i przenikaja do telewizji. Ich obserwowany zakres
poszerzyt si¢ o nowy typ literatury — gatunki audiowizualne (zob. FURGALSKA
1981). Nieznaczng grupe prac z tamtego okresu stanowia rozprawy i artykuly
o charakterze opisowym, w ktorych to analizie poddane zostaty nieliczne gatun-
ki typowe dla telewizji. Wsrdd nich znalazly si¢ komentarz telewizyjny i spra-
wozdanie sportowe (zob. URBAN 1981; OzpzyNsk1 1978). Tak skromna liczba
opracowan dotyczacych struktury komunikatow, wspoélczesnie zwanych gatun-
kami telewizyjnymi, byla wynikiem powolnego krystalizowania si¢ badan nad
genologia lingwistyczna’, ktére prowadzono w Polsce w latach 80. (zob. LOEWE
2008). Nie dziwi wigc, Ze nie znalazly si¢ one nawet w szerokim obszarze za-
interesowan badawczych éwczesnych uczonych. Nietatwo bowiem bylo podda¢
analizie poszczegdlne teksty telewizyjne, gdy nie posiadalo si¢ odpowiednich
narzedzi do okredlenia ich wzorca gatunkowego.

Zr6édtem moich dotychczasowych rozwazan nad problemami badawczymi
jezyka telewizji sa dwie monografie, ktore dla szerokiej grupy jezykoznawcow
po dzi§ dzien stanowia nieoceniony zbior prac teoretycznych, kompleksowo
penetrujacych te przestrzen medialng. Celowo nie przywotalam samodzielnych
artykuléw, w ktérych poruszono w sposoéb praktyczny poszczegdlne zagad-
nienia dotyczace jezyka tego medium. Ograniczenie si¢ do doglebnej analizy
probleméw dwczesnej telewizji, ujetej z perspektywy obu wspomnianych zespo-
toéw, jest uzasadnione. Uczeni w swoich rozwazaniach nie tylko odstonili nowe
pola badawcze, stwarzajac mozliwos¢ wykorzystania narzedzi jezykoznawczych
w przestrzeni dotad zajmowanej przez inne dziedziny nauki, lecz takze niezwy-
kle trafnie okreslili mechanizmy kierujgce analizowanym medium. Ich dokona-
nia pozostaja aktualne dla nadal prowadzonych rozwazan nad badawcza strona
polskiej telewizji.

Omawiane w tym miejscu dwie rozprawy zostaly réwniez przywolane w po-
fowie lat 90. przez Ewe Szczurek w jednym z rozdzialow Przewodnika po styli-
styce polskiej. Autorka zaledwie we fragmencie swojej pracy koncentruje si¢ na
jezyku publicystyki telewizyjnej. Okreslajac ja (za W. Pisarkiem) mianem prasy
mowionej, w sposob ogdlny zarysowuje dotychczasowe badania nad jezykiem
tego medium. Szczurek zestawia glosy badaczy dotyczace jezyka (w) telewizji,

> Zagadnienie to znacznie szerzej zostanie oméwione w podrozdziale Genologia lingwi-
styczna.
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przyjmujac wszelkie uwagi za zespolem Z. Kurzowej. Obserwacje poczynione
przez autorke w dalszej kolejnosci kraza wokol typow wypowiedzi, ich stylu, ty-
pologii programéw telewizyjnych, a takze gatunkéw, z jakimi przyszto sie zetknaé¢
dotychczas badaczom, a zarazem odbiorcom tej przestrzeni medialnej. Z usta-
len E. Szczurek wynika, ze formy gatunkowe publicystyki telewizyjnej zostaly
przeniesione z prasy i wzbogacone tylko o elementy audiowizualne. Gatunkiem
naczelnym telewizji stala si¢ wiec dyskusja, ktéra nabrata znacznie bardziej
dynamicznego wyrazu dzigki przestrzeni, w ktdrej sie rozgrywala. Wsrdd przy-
wolanych przez autorke badan znalazly si¢ réwniez rozwazania nad gatunkami
retorycznymi, pierwotnie z telewizja niezwigzanymi (rézne rodzaje przemo-
wien, a takze kazania), ktdre nie tyle okazaly si¢ niezwykle atrakcyjne i cenne
dla badaczy tamtego okresu, ile przede wszystkim wzmogly zainteresowanie
tak zapomniang dyscypling, jaka niegdy$ byla retoryka (zob. Szczurek 1995).
Po niespelna dwoch dekadach od opublikowania Przewodnika po stylistyce
polskiej ta jakze skromna cze$¢ pracy poswigcona jezykowi samej telewizji zostata
niejako dopelniona. Stalo si¢ tak za sprawa rozdzialu Dyskurs telewizyjny autor-
stwa 1. Loewe, ktory znalazt si¢ w zbiorze prac Style wspétczesnej polszczyzny.
Przewodnik po stylistyce polskiej pod redakcja Ewy Malinowskiej, Jolanty Nocon
i Urszuli Zydek-Bednarczuk (zob. LOoEwE 2013a). Badaczka, na co dzien zwigzana
z katowickim $rodowiskiem naukowym, w sposob kompleksowy przedstawita tam
dotychczasowe rozwazania nad jezykiem telewizji, uwzgledniajac zaréwno prace
$cidle zwigzane ze wspomnianymi tu dwoma $rodowiskami uczonych - ujetymi
réwniez w artykule E. Szczurek - jak i wiele innych wspdlczesnych publikacji
ujmujacych zagadnienie tego medium z réznych perspektyw, na wielu plaszczy-
znach badawczych. Dzigki takiemu zestawieniu praca I. Loewe stanowi swego ro-
dzaju przekroj dotychczasowych ustalen. Przekracza takze usystematyzowany do
lat 90. zbidér prac dotyczacych telewizji, prezentujac material niezwykle aktual-
ny. Autorka tworzy siatke badawcza, wyszczegdlniajac punkt po punkcie miejsca
przez naukowcow spenetrowane, i jednoczesnie odkrywa przed jezykoznawcami
szerokie pole mozliwosci badan tego medium przy uzyciu znanych im metod
pracy. Zebrana w artykule bibliografia nie tylko stanowi o interdyscyplinarno-
$ci rozwazan 1. Loewe, prowadzacych w konsekwencji do zdefiniowania pojecia
dyskursu telewizyjnego, lecz takze §wiadczy o niegasnagcym zainteresowaniu na-
ukowcdow telewizjg. Praca sklada sie z pieciu punktow: charakterystyki telewizji,
wyznacznikow dyskursu telewizyjnego, gatunkow, kultury stowa i kierunkéw ba-
dan dyskursu telewizyjnego. Kazde z tych zagadnien przywoluje kolejno w tym
rozdziale, czyniac je punktem wyjscia do dalszych rozwazan nad jezykiem wspot-
czesnej telewizji. Pozwala to na ukazanie jej kompletnego obrazu.
Charakterystyczne dla telewizji jest z pewnoscig to, kto przemawia za jej
posrednictwem, do kogo kierowany jest przekaz, jaka jest jego tres¢, z jakimi
kodami mamy do czynienia w momencie przekazywania tychze tresci, w jakich
warunkach odbywa si¢ komunikowanie i z jaka czgstotliwoscia dochodzi do
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kontaktu odbiorcéw z konkretnym komunikatem telewizyjnym. Telewizja gene-
ruje bowiem specyficzny model komunikacyjny, o czym bedzie mowa znacznie
szerzej w kolejnym podrozdziale, poswigconym m.in. komunikologii.

Medium audiowizualne wykorzystuje w procesie nadawczym kod akustycz-
ny i ikoniczny. Aktywizuje wiec zgromadzonych przed odbiornikiem widzéw
za sprawg logosfery, sonosfery i ikonosfery, unikajac niekorzystnej dla siebie
ciszy — galenosfery. W tej przestrzeni semiotycznej wida¢ w miare dostowne od-
wzorowanie rzeczywisto$ci, ktora dostepna jest czlowiekowi za posrednictwem
przywolanej wigzki kodow.

Gdy moéwi si¢ o telewizji jako kanale przekazu, na mysl przychodzi medium
masowe, ktorego charakter silnie motywuje medialny (zaposredniczony), pub-
liczny (otwarty) i jednokierunkowy (wyplywajacy z jednego centrum do wielu
odbiorcéw) kontakt posredni migdzy nadawcg a odbiorcami. Uklad uczestni-
kéw tego typu komunikacji okresli¢ mozna za Tomaszem Gobanem-Klasem
mianem alokucji zakladajacej asymetryczng relacje nadawczo-odbiorcza (zob.
GoBAN-KLAS 2001: 222). Czestotliwos¢ kontaktu zasadza si¢ na pewnej cyklicz-
nosci, zalezy wiec od charakteru danego programu. Jednak mimo typowej dla
telewizji rytualizacji tekstow, ktdra jest Scisle zwigzana z porg emisji programoéw,
a takze formulg odsyltajaca widzéw do programoéw tuz po nich nastepujacych,
charakterystyczna dla tego medium pozostaje ulotnos¢ pojawiajacych si¢ w nim
przekazéw (zob. P1sAREx 2008).

Istotne jest rowniez, co podkredla I. Loewe, okreslenie nadawcy i odbiorcy
komunikatow telewizyjnych. O ile w pierwszym przypadku role decydujaca
odgrywa forma instytucjonalizacji organizacji nadawczych, okreslajacych sta-
tus nadawcy oraz cele i zasady jego dzialania* (zob. Mrozowsk1 2001), o tyle
w drugim dochodzi do wyraznego podzialu publicznosci telewizyjnej. Wsrod
odbiorcéw mozna zatem wyodrebni¢ audytorium medialne - pewien konstrukt
teoretyczny ustalony za pomocag badan telemetrycznych, reprezentujacy ogot
widzow, ktérzy gromadza si¢ przed odbiornikami - oraz audytorium realne,
sktadajace si¢ z publicznosci bioracej udzial w rozmaitych produkcjach tele-
wizyjnych. Znajdujacy si¢ w telewizyjnym studiu odbiorca nie wystepuje tylko
w charakterze stuchacza - niekiedy pelni funkcje nieinstytucjonalnego nadawcy.
Wisrod gatunkoéw telewizyjnych, ktére w procesie nadawczym wykorzystuja ten
rodzaj audytorium, nalezy wyrézni¢ debate, teleturniej i talk-show. Nie oznacza
to jednak, ze odbiorca bezposredni (czy to w postaci licznie zebranej widowni,
czy tez pojedynczego goscia) ma znaczacy wplyw na przebieg programu, w kto-
rym bierze udzial. Obecnos¢ takiego odbiorcy stuzy raczej uwiarygodnieniu
przekazu. Zostala ona wczesniej starannie zaplanowana, tak aby odpowiadala
koncepcji obrazu $wiata, jaki wspolczesna telewizja prezentuje swojej widowni.

* Cele i zasady dzialania telewizji zostana szerzej oméwione w rozdziale Od telektroskopu do
telewizji cyfrowej. Przemiany w polskiej telewizji.
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Wyznacznikami dyskursu telewizyjnego I. Loewe uczynila styl, tekst i te-
mat. Zarysowany przez nig przeglad stylow wspolczesnej telewizji ujawnia
ich niezwykla réznorodno$¢, czego doskonatym przykladem jest analiza po-
szczegllnych gatunkow telewizyjnych. Autorka zauwaza, ze w ciggu ostatniego
dwudziestolecia wyraznie wzrosta liczba badan nad typowymi widowiskami
telewizyjnymi, co nie tylko doprowadzilo do uwypuklenia ich cech dystynktyw-
nych, lecz pozwolilo takze na dostrzezenie nowych tendencji w obrebie stylu
danego gatunku. Na uwage zastuguje wiec serwis wiadomosci, ktérego sztywna
konwencja zostaje przelamana za sprawa wprowadzonych do programu cech
infotainment. Innym przykladem jest talk-show z udzialem realnego odbiorcy —
bedacego zaréwno uczestnikiem okreslonego aktu komunikacyjnego, jak i jego
adresatem - ktérego wypowiedzi, leksykalne kolokwializmy, a nawet skrajna
wulgaryzacja znaczaco zwigkszaja obecno$¢ stylu potocznego. W przypadku
tego widowiska nieraz dochodzi tez do zacierania si¢ granic mie¢dzy sfera pry-
watng — czy wrecz intymng - a sferg publiczna. Warto jednak w tym miejscu
dodag, ze gotowos¢ do ich naruszania nie jest tylko cecha oséb na co dzien nie-
zwigzanych z telewizjg. Swiadczy to wiec o pewnej globalnej sktonnosci do ob-
nazania w przestrzeni medialnej tego, co osobiste (zob. WIELOPOLSKA-SZYMURA
2013), niejednokrotnie bez wzgledu na to, czy przekroczone zostang granice
dobrego smaku. Wszystko to oczywiscie za zgoda telewizji i na jej warunkach.

Za Jerzym Bralczykiem i Jackiem Wasilewskim (zob. BRALCZYK, WASILEWSKI
2008) I. Loewe wymienia pie¢ jezykow publicznych, ktére da sie odnalezé
w tekstach telewizyjnych. Wyréznione przez nig jezyki: narodowy, populistyczny
i luzu, sg $rodkami wyrazu zaproszonych do studia gosci, a ich uzycie $wiadczy
o wyrazisto$ci poszczegdlnych wypowiedzi. Pozostale dwa jezyki - oficjalny
i sukcesu - wykorzystywane sg przez nadawce instytucjonalnego podczas rea-
lizacji blokéw reklamowych, coraz liczniejszych programéw autopromocyjnych
i wszelkich magazynow, w ktérych istotng role odgrywa funkcja perswazyjna.
Nalezy réwniez pamigtaé, ze zastosowanie w tekstach telewizyjnych jezyka ofi-
cjalnego przyczynia sie do ich obiektywizacji, unaukowienia, a czasem nadaje
im charakter urzedowy. Nic zatem dziwnego, ze jezyk oficjalny wykorzystywany
jest w programach z udzialem ekspertéw, we wszelkiego rodzaju magazynach
publicystycznych czy serwisach wiadomosci. I. Loewe zauwaza, ze systema-
tycznie zwigkszajaca si¢ liczba tekstow o funkeji impresywnej ma na celu pozy-
skanie coraz to nowych realnych odbiorcow. Stuzg do tego wszelkiego rodzaju
bloki autopromocyjne, ukazywane widzowi w sposob jawny. To wlasnie jawnos¢
dziatan nadawcy sprawia, Ze cze¢sciej niz z manipulacja widz spotyka si¢ z tech-
nikami perswazyjnymi. Odbiorca jest wigc swiadomy gry, jaka podejmuje z nim
nadawca, ukazujac rzeczywisto$¢ przez siebie wykreowana.

W rozwazaniach nad stylem wspolczesnej telewizji I. Loewe wymienia takze
badania nad zakldéceniami komunikacyjnymi, ktére majg swoje zrédto w roz-
maitych rozmowach i debatach prowadzonych w studiu telewizyjnym. Autorka
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zwraca uwage na latwo$¢, z jaka rozmoéwcey przechodza z neutralnego rejestru
jezyka potocznego w rejestr emocjonalny, a takze na mieszanie si¢ zwrotow
adresatywnych (stosowanie przemiennie grzecznosciowego Pan/Pani z zaim-
kiem osobowym ty), w ktérych ujawnia si¢ skfonnos$¢ do wkraczania w sfere
familiarnosci (zob. BoNIECKA 2012) czy nawet wyrazna tendencja do depre-
cjacji rozmowcy. W programach opartych na dialogu zupelnie nowych funkcji
nabierajg metafora i metatekst. W badanym przez I. Loewe okresie (1990-2012)
dominuja refleksje nad jezykiem osobniczym autoréw rozmaitych programoéw
publicystycznych i rozrywkowych. Nie podejmuje si¢ jednak watku jezyka te-
lewizji jako charakterystycznej odmiany polszczyzny. Na okres ten przypadaja
takze badania struktur wypowiedzi (w tym wspomnianej wcze$niej multiwerbi-
zacji) i wybranych aktéw mowy. Dominujgcymi tematami prac badawczych sg
kultura jezyka i jego normatywno$¢ oraz szeroko rozumiane strategie retorycz-
ne. W poréwnaniu z pracami zawartymi w Przewodniku po stylistyce polskiej
z 1995 roku zupelnie nowymi zjawiskami okazujg si¢ opracowania dotyczace
wybranych elementéw wypowiedzi, ktére pojawiaja sie w telewizji, a takze ba-
danie ich funkcjonalnosci.

Analizy tekstow telewizyjnych tego okresu koncentruja si¢ nie tylko na
wspoldziataniu kodu werbalnego z ikonicznym, lecz takze na wystepujacych
w tej przestrzeni medialnych formach podawczych. Zarysowany przed laty po-
dzial zostal dzi§ wzbogacony o jeszcze jeden typ przekazu jezykowego, ktory
coraz czgsciej wystepuje w przestrzeni medialnej ze wzgledu na liczbe wystepu-
jacych w nim oséb. Mowa tu o polilogu, ktéry w przeciwienstwie do dialogu
zaklada udzial minimum trzech rozméwcéw. W ramach tego przekazu kazdy
z nich moze realizowa¢ wlasne cele. Tekst narasta wielowatkowo w drodze
licznych nawigzan, co powoduje, ze niektore repliki moga by¢ zrozumiale tyl-
ko w kontekscie calosci. ,Tekst polilogowy jest wypadkowa sytuacji i wkladu
wszystkich uczestnikéw dialogu polifonicznego” (JacHIMOWSKA 2005: 36).

Ten typ wypowiedzi w pelni odpowiada sytuacji komunikacyjnej panujacej
w wielu programach realizowanych na zywo. Wiaze si¢ on przede wszystkim
z liczba 0s6b wchodzacych ze sobg w interakcje podczas kazdorazowego wejscia
antenowego. Teksty polilogowe sprawiaja, ze komunikaty wydaja si¢ znacznie
bardziej spontaniczne niz te bedace czescia dialogu, a to za sprawa nieustannie
przerywanych sekwencji transakcyjnych, motywowanych ograniczonym cza-
sem antenowym badz tez brakiem dyscypliny samych uczestnikéw rozmowy.
W konsekwengji teksty polilogowe w znacznie wigkszym stopniu przypominaja
konwersacje odbywajace si¢ w przestrzeni rzeczywistej, gdzie na jako$¢ wypo-
wiadanych replik ma wplyw nie tylko sam uczestnik rozmowy, lecz takze czas,
jakim w okreslonym momencie dysponuje (zob. KaLisz 2014).

Jak wynika z dotychczasowych badan, wspdlczesne programy telewizyjne
silnie zanurzone s3 w rozmowie (zob. Kita 2012). Cechuja sie wiec wysoka
interakcyjnos$cia, dazeniem do interaktywnosci i tendencja do nieustannego
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towarzyszenia widzowi w jego zyciu codziennym. W badaniach nad tekstem
telewizyjnym wiele miejsca po$wigcono nie tylko wlasciwym dla tego medium
widowiskom, lecz takze blokom reklamowym i autopromocyjnym, ktére ze
wzgledu na udzial kodu werbalnego w sposéb szczegdlny interesowaly jezyko-
znawcow. Badaczy zajmowalo wiec zagadnienie odbioru tych osobliwych prze-
kazéw, majacych wyrazny wplyw na strumien programowy dzisiejszej telewizji.

Ostatnim z wyznacznikéw dyskursu telewizyjnego I. Loewe czyni autote-
matyzm telewizji. Medium to znalazlo bowiem sposdéb na to, by w nieograni-
czony sposob méwi¢ o sobie. Wszystko za sprawa programow, ktore w duzej
mierze powstaly po to, by w ich czasie antenowym mozliwe bylo promowanie
innych magazynéw, bedacych wytworami tej samej stacji telewizyjnej. Funkcje
programéw promujacych przejely zaréwno telewizje $niadaniowe, jak i progra-
my relacjonujace najciekawsze wydarzenia minionego tygodnia. Zaproszeni do
studia goscie odkrywaja kulisy powstawania wlasnych produkgji stacji, beda-
cych czedcig najblizszej ramdéwki. Kolejnym podanym przez I. Loewe sposobem
na promowanie komunikatéw o samej telewizji jest dolaczanie do wlasciwego
programu telewizyjnego blokéw reklamowych i autopromocyjnych za pomoca
plansz i baneréw. Dzigki nim widz jest uprzednio powiadamiany o lokowaniu
produktéw w danym programie (zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji z 2011
roku), po czym otrzymuje informacje o systematycznie nastepujacych po sobie
propozycjach wybranej ramowki.

W dalszej czgsci pracy badaczka podejmuje refleksje nad stanem genolo-
gicznym polskiej telewizji. Jak zauwaza, gatunki telewizyjne nie byly centralnym
punktem badan wczeéniejszych prac. Swiadczy o tym opracowanie E. Szczurek,
w ktérym watek genologiczny stanowi marginalng cze$¢ rozwazan. W zasa-
dzie nie ma tam wzmianki na temat 6wczesnych gatunkéw tego medium.
Wezesniej typologia programoéw telewizyjnych zajmowali si¢ W. PISAREK (zob.
1974) i Jacek DOHNALIK (zob. 1983). Prace te jednak nie znalazty kontynuato-
réw wsrod wspolczesnych badaczy, na co by¢ moze mialy wplyw niesciste ka-
tegorie podzialu telewizyjnej wypowiedzi jezykowej. Autorka artykulu Dyskurs
telewizyjny sigga wiec do wspdlczesnych opracowan, z ktérych wynika, ze do
tej pory badacze zajmowali si¢: court-show, dyskusja, debata, konsultacjami,
okraglym stolem, gatunkami paratekstowymi, komentarzem sportowym, ore-
dziem, reality show, reklama, serwisem wiadomosci, talk-show i wywiadem.
W polu zainteresowan genologicznych znalazta si¢ takze telewizja $niadaniowa
(zob. KaLisz 2014). Z obserwacji badaczki wynika, ze obecnie nadrzedna kate-
gorig, na podstawie ktérej mozliwe jest réznicowanie komunikatow, jest samo
medium. Stad tez wyodrgbniamy komunikaty prasowe, radiowe, telewizyjne
i internetowe. W centrum badawczego zainteresowania uczonych znalazly sig
cechy generyczne poszczegdlnych widowisk telewizyjnych, umozliwiajace od-
réznienie ich od pozostatych propozycji. W innym miejscu I. Loewe wyraznie
podkresla tendencje do tworzenia si¢ form hybrydycznych.
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Mimo powszechnie panujacego przekonania, ze wspdlczesna telewizja tylko
bawi swych widzéw biesiadnym programem, mozna w niej takze odnalez¢ pew-
ne elementy edukacyjne. Swiadczy o tym chociazby przywotana przez 1. Loewe
kolejna plaszczyzna dyskursu telewizyjnego. Podejmowana w ostatnich latach
dbalos¢ o kulture stowa realizuje sie¢ w telewizji za posrednictwem szeroko poj-
mowanych praktyk, ktére propaguja poprawnos¢ jezykowa. Przedstawiona przez
badaczke problematyka traktowana jest zaréwno w sposdb dorazny, a wiec sta-
nowi pewnego rodzaju analize wypowiedzi oséb publicznych (podejmowana
przez zespol jezykoznawcow tzw. telewizyjnych ekspertéw), jak i systematyczny
- dotyczy roznego rodzaju programoéw jezykowych pojawiajacych si¢ na antenie
poszczegdlnych stacji. Formule tego typu magazynoéw okresli¢ mozna mianem
edutainment. Uczac, bawig one swoich widzéw, wyrabiajac w nich prawidlowe
nawyki jezykowe. Formule te najpelniej mozna bylo dostrzec w teleturniejach
poswieconych problematyce jezykowej, ktore w latach objetych przez autorke
badaniami stanowily cze¢$¢ raméwki TVP. Z czasem jednak utracily swoja po-
zycje w przestrzeni telewizji ogélnotematycznej i znalazly si¢ w ramdwce stacji
tematycznych (przykladem moze by¢ teleturniej ,Mowa polska’, prezentowany
na antenie TVP3).

Wiele wskazuje na to, ze wspdlczesna telewizja sama wytycza droge rozwoju
proponowanym przez siebie programom, umieszczajac je w zaleznosci od stop-
nia ogladalnosci czy to w przestrzeni telewizji ogélnej, czy tez tematycznej. Od
miejsca ulokowania poszczegdlnych widowisk zalezy bowiem sukces nie tylko
samych widowisk, lecz takze poszczegdlnych kanatéw. I cho¢ nadal w przeko-
naniu dyrektoréw programowych poszczegdlnych stacji telewizja ma charakter
edutainment, wymiar edukacyjny przyjmuje zupelnie inng posta¢ niz w latach
ubiegtych.

Drugim niezwykle waznym przedsiewzieciem w kwestii krzewienia kultury
stowa sg réznego rodzaju plebiscyty wylaniajace medialne wzorce i antywzorce
jezykowe. Takie konkursy organizowane rokrocznie przez tzw. media publiczne
maja podwojne znaczenie. Ich zadaniem, jak podkresla I. Loewe, jest nie tylko
szerzenie wiedzy o jezyku przy jednoczesnym ksztalttowaniu wrazliwosci jezy-
kowej odbiorcow, lecz takze przyznanie samemu widzowi roli eksperta, ktory
wybiera mistrza polskiej mowy w rozmaitych kategoriach. Podniosty charak-
ter takich wydarzen (,,Mistrz Mowy Polskiej” i ,,Srebrne Usta”), potwierdzony
uczestnictwem znakomitego zespotu jezykoznawcow, ktdrzy zasiadajg w komisji
jurorskiej, przeplata si¢ z rozrywkowa formutla, angazujaca odbiorce we wspdlng
zabawe.

Duze znaczenie dla wszelkich widowisk promujacych jezyk polski maja
takze patronaty medialne. Telewizja — zaréwno publiczna, jak i prywatna — bie-
rze udzial w wielu przedsiewzieciach, wyraznie wspomagajac inicjatywy, ktore
krzewig poprawng polszczyzne. Wspierajac je, jednoczes$nie informuje odbiorce
o tym, ze kwestia poprawnosci jezykowej nie jest jej obca. Taka postawa nie po-
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winna dziwi¢, wszak wsrdd laureatow wielu plebiscytow oprdcz poetdw, pisarzy,
aktoréw czy kompozytoréw wysoka pozycje zajmuja dziennikarze. Wyraznie
wiaze si¢ to z prestizem danej stacji, bedac dodatkowo czescia jej strategii au-
topromocyjne;j.

Rozwazania nad problematyka jezyka telewizji w konsekwencji sktaniaja ba-
daczy do podjecia refleksji nad panujaca w niej etykietg jezykowa. Wszechobecna
rozmowa jest bowiem niewyczerpanym zrodlem przykladéw zaréwno postaw
wzorcowych, jak i typowych antywzorcéw. Postawy te wida¢ w doborze te-
matéw, ktére — jak wynika z obserwacji wielu badaczy (zob. Kita, SLawska
2013) - coraz czgsciej dotycza spraw prywatnych, przekraczajac granice tego,
co intymne. Szczego6lng skfonnos$¢ do tematéw tabuizowanych przejawiajg pro-
gramy typu talk-show (zob. MARCJANIK 2007), co nie oznacza, ze tematy te nie
wystepuja réwniez w innych gatunkach telewizyjnych. Przykladem moga by¢
reportaz czy dyskusja, ktére w swojej formule przewiduja obecnos¢ oséb zna-
nych i nieznanych, skfonnych do intymnych wyznan przed obiektywem kamery.

Programy, w ktérych najwazniejsza role odgrywa rozmowa, s3 takze do-
skonalym miejscem do obserwacji wszelkiego rodzaju jezykowych zachowan
grzeczno$ciowych. Niezwykle interesujace wydaja sie te, ktére w wyrazny spo-
s6b wyodrebniaja pewne antywzorce. W jednym z rozdzialéw przywolane;
przez 1. Loewe pracy Ewy Szkudlarek-Smiechowicz mozna znalezé m.in. wy-
powiedzi znanej dziennikarki Moniki Olejnik, w ktorych to autorka dopatruje
sie przejawow strategii niegrzeczno$ci (zob. SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2010:
303-304). Jak odnotowuje I. Loewe, badania nad etykieta jezykowa prowa-
dzono takze wéréd innych dziennikarzy, czego przykladem jest praca Joanny
Budkiewicz traktujaca o jezyku osobniczym Tomasza Lisa (zob. BUDKIEWICZ
2012) czy praca poswiecona jezykowi osobniczemu Kuby Wojewddzkiego au-
torstwa Magdaleny Laweckiej (zob. EaAwEcka 2015).

Ostatni punkt rozwazan I. Loewe stanowig kierunki badan nad wspolczesna
telewizja, ktére od dwudziestu lat prowadzg uczeni wielu dyscyplin naukowych.
Badaczka dostrzega w analizowanym okresie wyrazne przejscie od edukujacej
paleotelewizji w strong telewizji nowej generacji, ktéra aktywizuje i nieustannie
bawi swojego widza, towarzyszac mu na co dzien (zob. CASETII, ODIN 1994).
Zachodzace w tym czasie procesy sklaniaja do podjecia refleksji nad takimi
zagadnieniami, jak: piémiennos¢, taktylno$¢, autotematyzm telewizji, statos¢ ga-
tunkow i interaktywnosé. Omowie je w nastepnej kolejnosci.

Do wyraznej zmiany w warstwie semiotycznej telewizji przyczynilo sie
w ostatnim czasie wystepowanie kombinacji wielu kodéw. Zachodzace zjawiska
okresli¢ mozna ogélnym mianem informacyjnej redundancji. Ta sama tres¢
przekazywana jest juz nie tylko za pomoca kodu werbalnego, lecz takze iko-
nicznego i pi$miennego. Dzieje si¢ tak, gdy przekaz ustny zostaje wzmocniony
poprzez obraz, a ten dodatkowo dopelniony niemal identycznym tekstem. Taki
rodzaj wzmocnienia wykorzystuja serwisy wiadomosci, wywiady publicystycz-
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ne, a takze telewizje $niadaniowe. W wielu gatunkach telewizyjnych I. Loewe
dostrzega jednak inna funkcje¢ pojawiajacych si¢ kodéw. Ich jednoczesne wyste-
powanie nie oznacza jednosci prezentowanych komunikatéw. Przekazywanym
ustnie informacjom towarzyszy¢ moga zupelnie odmienne tresci prezentowane
za po$rednictwem ruchomych badz statycznych baneréw. W ten sposéb do-
chodzi do multiplikacji przesylanych sygnaléw, ktorej nastepstwem jest inna
jako$¢ odbioru. Widz ma tu do czynienia z wyraznie nasilonym w ostatnich
latach komunikatem mozaikowym, ktéry niejednokrotnie wprowadza dysonans.
Rezultatem takich dzialan nadawcéw moze by¢ nowa generacja odbiorcéw,
ktérzy posiedli umiejetno$¢ taczenia czasem kilku niezaleznych informacji pty-
nacych z jednego zrédla.

Autorka artykulu Dyskurs telewizyjny podnosi takze kwestie stopnia od-
dziatywania obrazu na strukture tekstu. Za K. Jachimowska dostrzega pew-
ne zalezno$ci miedzy tekstem pisanym umieszczonym na ekranie odbiornika
telewizyjnego a tekstem oralnym. Z obserwacji K. Jachimowskiej wynika, ze
pismienno$¢ telewizji reprezentowana jest poprzez tytuly programoéw, napisy na
ekranie wystepujace najczesciej w postaci ruchomych obrazéw i fragmenty teks-
tow, o ktérych mowi prezenter lub ktdre stanowig zapis jego stow. Wyrdznione
typy tekstow pelnig w przestrzeni tego medium funkcje: informacyjng, sym-
boliczng, ekspresywna lub impresywna (zob. JacHIMOWSKA 2005). Zdaniem
I. Loewe nalezy im réwniez przypisa¢ funkcje mnemotechniczng i perswazyjna.
Pierwsza z nich, za pomocg zamieszczonego na ekranie baneru z tytutem pro-
gramu wraz z jego logo, stuzy akcjom autopromocyjnym, druga zas, w oparciu
o wyimki z repliki dialogéw ulokowanych na ekranie w czasie trwania danego
programu, pozwala odbiorcy odtwarzac tresci tekstu, ktore zostaly wczedniej
wypowiedziane przez prezentera. Przystoniecie obrazu wiasciwego licznymi
obrazami pisanymi jest dowodem na to, ze w ostatnich latach wzrdst udzial
stowa pisanego w telewizji.

W dobie nowych mediéw media starej generacji nieprzerwanie daza do
osiggniecia jak najwyzszego stopnia interaktywnosci. Ta bowiem zdaje si¢ jed-
nym z gléwnych kryteriéw oddzielajacych to, co nowe w przestrzeni medialnej,
od tego, co potencjalnie uchodzi juz dzi$ za stare (zob. SzpuNAR 2008). I cho¢
telewizja ma charakter interakcyjny, nadal nie jest w stanie sama zagwarantowac
wzajemnej i zwrotnej komunikacji miedzy nadawcg a odbiorcy przekazywanych
tresci. Kwestia wienczacg rozwazania nad dyskursem telewizyjnym pozostaje
wigc rozstrzygniecie stopnia interaktywnosci wspodlczesnej telewizji, ktorej pro-
ducenci coraz $mielej pozwalajg widzowi decydowac o przebiegu znacznej licz-
by proponowanych programéw, czynigc go kreatorem ich medialnej rzeczywi-
stosci. Mimo duzego zaangazowania widza w ksztalt poszczegolnych widowisk
komunikacja miedzy nim a nadawcg nadal jest zaposredniczona. I cho¢ coraz
czedciej miarg sukcesu programoéw typu falent show jest w pelni aktywne audy-
torium, audycje te bez wzgledu na ingerencje ze strony odbiorcy wcigz pozostaja
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autonomiczne. Warto wigc zweryfikowac poglad, zgodnie z ktérym w przestrze-
ni zaréwno telewizji ogdlnych, jak i tematycznych mamy obecnie do czynienia
z natezeniem programéw wykazujacych tendencje do interaktywnosci.

Lata badan nad jezykiem polskiej telewizji przyniosty wiele niebywale trafnych
spostrzezen, ktore nadal rezonuja w refleksjach wspolczesnych. Cztery dekady po
tym, jak pierwsi uczeni skierowali swoje zainteresowania badawcze ku omawia-
nemu medium, ich nastepcy potwierdzili stusznos¢ wielu stawianych przed laty
tez, a nawet wzbogacili je nowymi obserwacjami. Oznacza to jednak, ze zacho-
dzacych przemian we wspdlczesnej telewizji nie nalezy bada¢ wylacznie na pozio-
mie struktur jezykowych. Coraz silniej wybrzmiewajace glosy badan transdyscy-
plinarnych sktaniaja do poddawania wszelkich przekazow telewizyjnych analizie
mediolingwistycznej’, co z kolei odkrywa przed uczonymi nowe mozliwosci.

W odniesieniu do przywolywanych tu rozwazan niezwykle celne wydaje sie
wigc spojrzenie na jezyk telewizji z perspektywy gotowego produktu, a wigc
tworu opracowanego, a co za tym idzie specjalnie dostosowanego do potrzeb
medium. Swiadczy o tym zaréwno podkreslana przez badaczy symultaniczno$é
wystepujacych w nim kodoéw, jak i jego uniwersalny, ponadsrodowiskowy cha-
rakter, o ktorym wczesniej byta juz mowa®. Dokonujac analizy jezyka telewizji,
nie sposéb jednak poming¢ jego pozostalych elementéw skladowych. Cho¢
medium audiowizualne odzwierciedla jezykowa i pozajezykowa rzeczywistos¢ —
czego doskonalym przykltadem s3 coraz czesciej pojawiajace si¢ programy reali-
zowane na Zywo — czyni to w sposéb mimetyczny, a niekiedy sztuczny. Do tego
efektu prowadzi nie tylko ograniczonos¢ czasu antenowego, lecz takze nagroma-
dzenie wielu kodéw ikonicznych, stanowigcych dopelnienie obrazu wlasciwego.
Tekst mowiony czeg$ciowo zostaje zaklety w piktogram i przeniesiony na ekran
odbiorcy, gdzie bezustannie absorbuje jego uwage. Zmiany w sposobie dostar-
czania przekazu tylko potwierdzaja wyrazny proces unowoczes$nienia oblicza
telewizji. Widoczne przemiany czy to w sposobie przekazywania telewizyjnych
komunikatéw, mozliwosci ich odbioru, czy tez samego podejscia do dzisiejszego
odbiorcy nie kwestionujg ustalenn badawczych sprzed czterdziestu lat. Zamiast
tego poszerzaja ich dotychczasowy zakres, dodatkowo uatrakcyjniajac rozwaza-
nia nad omawianym medium.

Niedosyt wywolany liczbg artykuléw dotyczacych gatunkéw telewizyjnych,
a c6z dopiero przekrojowych prac poswieconych stanowi genologicznemu pol-
skiej telewizji, stal si¢ dla mnie inspiracja do podjecia doglebnej analizy tego
medium, gtéwnie ze wzgledu na wystepowanie gatunkéw, za posrednictwem
ktorych wspolcze$ni nadawcy komunikuja sie z widzem. Celem, jaki sobie po-

> Pojecie to oméwie dokladnie w podrozdziale Mediolingwistyka.

¢ Ta jezykowa uniwersalno$¢ stala sie wlasciwym podlozem do przeprowadzenia badan
statystycznych umozliwiajacych stworzenie list frekwencyjnych jezyka telewizji, ktére dawalyby
pelna informacj¢ na temat tej odmiany jezyka moéwionego. Przywolang metode badan wykorzy-
stal zespdt Z. Kurzowej, tworzac listy frekwencyjne jezyka telewizji (LFJTV).
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stawitam, bylo przede wszystkim okreslenie, z jakimi gatunkami odbiorca styka
sie w dobie, gdy telewizja wyraznie poszerzyla swoja ofert¢ w stosunku do lat
poprzednich’, i to nie tylko za sprawg coraz to nowych produkgji, lecz takze po-
przez wyodrebnienie kanaléw tematycznych. Istotne bylo takze stwierdzenie, co
rozni stacje matke (ogdlnotematyczng) od stacji corki (stematyzowanej), jaki
obraz $wiata kreuje kazda z nich i czy rozdzwigk pomiedzy telewizja publiczng
a komercyjng znajduje swoje odzwierciedlenie w ukfadzie ich raméwek. W tym
celu poddatam doglebnej analizie trzy ogélnopolskie stacje telewizyjne — TVP,
Polsat i TVN - uwzgledniajac calg ich réznorodnos¢ tematyczng. Materiatu
badawczego dostarczyl mi roczny przeglad ramoéwki przywotanych kanaléw,
prowadzony od wrzesnia 2013 do sierpnia 2014 roku.

W pierwszej kolejnosci warto przyjrzec sie tradycyjnym narzedziom badaw-
czym, jakie mozna wykorzysta¢ do zdiagnozowania telewizji. Wczesniej jed-
nak nalezy dokona¢ poréwnania telewizji publicznej z komercyjna, okresli¢ ich
struktury i mechanizmy funkcjonowania na rynku. Niezbedne jest takze ustale-
nie, jakie tresci znajduja si¢ w ich ramoéwkach, i zestawienie ze sobg produkcji
rodzimych z programami realizowanymi na licencji. Dzialania te umozliwig nie
tylko okreslenie pewnych tendencji genologicznych, z jakimi w telewizji mamy
obecnie do czynienia, lecz pozwolg takze okresli¢ status telewizji tematycznej
wzgledem stacji ogdlnotematycznych, a jednoczesnie ustali¢, jak daleko zaszedt
proces odmasowienia omawianego medium.

Narzedzia i metody pracy

Ze wzgledu na specyfike przestrzeni, w ktorej funkcjonuja gatunki telewizyj-
ne, do ich analizy konieczne jest stworzenie siatki powiazanych ze sobg metod
badawczych, typowych dla réznych dyscyplin. Niezwykle przydatnych narze-
dzi dostarczaja: genologia, tekstologia, komunikologia i jezykowy obraz $wia-
ta (JOS). Swoistos¢ badanego $rodowiska wymaga jeszcze przywolania nowej
subdyscypliny — mediolingwistyki, ze szczegélnym uwzglednieniem propono-
wanego przez Bogustawa Skowronka medialnego obrazu $wiata. Genologia po-
zwala ukazac cechy charakterystyczne wspolczesnych widowisk telewizyjnych,
co w dalszej kolejnosci czyni mozliwym okreslenie gatunkéw typowych dla tego
medium. Tekstologia umozliwia spojrzenie na programy telewizyjne z perspek-
tywy tekstu, komunikologia za$ — specyfikacje gatunkow ze wzgledu na medium.

7 Z biegiem lat nie tylko systematycznie wydluzyl sie czas emisji raméwki w obrebie tele-
wizji, lecz takze powstaly stacje komercyjne. W dalszej kolejnosci pojawily sie stacje tematyczne
wyodrebnione z telewizji ogélnych. W ten sposob z telewizji o polskiej proweniencji wylonily si¢
ttumaczone kanaly obcojezyczne.
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Dzieki wykorzystaniu koncepcji JOS w rozwazaniach mediolingwistycznych
mozliwe jest z kolei zbadanie §wiata telewizji, z jakim widz ma okazje si¢ zetkna¢
za kazdym razem, gdy wilacza wybrany kanal. Przywolane narzedzie pracy stano-
wi¢ bedzie punkt wyjscia do oméwienia medialnego obrazowania rzeczywistosci,
a wiec szczegdlnie przetworzonego, zmodyfikowanego jezykowego obrazu swiata
(zob. SKOWRONEK 2013), ukazywanego za sprawg konkretnego medium.

Te dzialania pozwolg na stworzenie opisu strukturalno-formalnych elemen-
tow danego tekstu telewizyjnego, ale przede wszystkim pomoga odkry¢ procesy
spoleczne, komunikacyjne, ideologiczne i kultowe, jakie zachodza w omawia-
nym medium.

Genologia lingwistyczna

Korzenie polskiej genologii lingwistycznej wyrastaja z tradycji genologii
literackiej. Wszystko to za sprawa recepcji mysli Stefanii Skwarczynskiej, ktore
zostaly zaadaptowane na grunt badan genologicznych przez polskich lingwi-
stow. S. Skwarczynska, bedaca niewatpliwie prekursorka badan w tym zakre-
sie na gruncie polskim, swoje rozwazania rozpoczela od analizy genologicznej
listu (zob. SKWARCZYNSKA 1937), co w dalszej kolejnosci sklonilo uczong do
podzialu tekstow na literature pigkng i stosowana w mysl zasady, ze charakte-
rystyka genologiczng nalezy obja¢ wszelkie byty stowne. Koncepcja ta zyska-
ta uznanie wsréd wielu badaczy, a rozwijane w dalszych latach spostrzezenia
obecne s3 takze we wspolczesnych wypowiedziach genologéw (zob. Witosz
2005). Znaczenia nabijera tez dokonana przez S. Skwarczynska kategoryzacja
aktywnosci sfownych poszczegélnych uzytkownikéw danego jezyka, okreslanych
mianem komunikatu. Niezwykle cenny dla badan gatunkéw medialnych oka-
zuje sie réwniez opis cech stanowiacych o istocie danego przekazu. Do takich
badaczka zalicza: nadawce, odbiorce, relacje miedzy uczestnikami komunikacji,
ich sytuacje, aspekt, przedmiot przedstawienia i wyraz komunikatu, a takze kod
(zob. SKWARCZYNSKA 1965).

Metode te potwierdzila analiza filologiczna autorstwa Stanistawa Gajdy, kto-
ry, wykorzystujgc propozycje Skwarczynskiej, dokonal na poczatku lat 80. opi-
séw gatunkéw naukowych. I cho¢ wéwczas okreslit swoje osiggniecie mianem
podstaw stylistycznych jezyka naukowego, z czasem zaczeto je nazywaé nowo-
czesng praca genologiczng (zob. LOEWE 2008).

Inng uczong, ktéra inspiruje si¢ metodologia prac S. Skwarczynskiej, jest
Maria Wojtak. Lubelska badaczka podobnie jak pionierka genologii rozumie
pojecie wzorca tekstowego (gatunkowego). Stanowi on pewien model, ktory
Skwarczynska charakteryzowala za pomoca kilku wyodrebnionych przez siebie
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elementéw. Skladaja si¢ nan cechy zaréwno strukturalne, pragmatyczne, po-
znawcze, jak i stylistyczne (zob. WojTak 2002).

Niemalg role w dalszym rozwoju genologii lingwistycznej odegraty do-
konania innej badaczki, Barbary Sandig, z zakresu stylistyki pragmatyczne;j.
Uczona za wzorzec tekstowy uznala spolecznie wytworzone i reprodukowane
formy dzialania, a w dalszej kolejnosci wyodrebnita jego aspekty niezbedne
przy opisie stylistycznym: kontekst, ocene sytuacji, motywacje, cel, plan dzia-
tania, sposdb wykonania, wynik, nastepstwa. Autorka istotnym elementem
rozwazan uczynila takze intencj¢, z jaka wypowiada si¢ nadawca, ktora to
w duzym stopniu decyduje o wyborze stylu dzialania (zob. Sanpic 1992
(1986): 162-169). Mysli niemieckiej uczonej, szczegélnie te dotyczace wzorca
tekstu i jego wariantdw, zostaly pochwycone przez polskich jezykoznawcow
i odpowiednio rozwiniete w analizach pojedynczych gatunkéw mowy. Wsrod
badaczy zainspirowanych metodologia B. Sandig znalazl si¢ Jan Mazur, ktory
przedstawil swoja propozycje struktur podstawowych i maksymalnych wzor-
cow tekstowych ogloszenia matrymonialnego oraz powitania, a takze zinter-
pretowal autorskie koncepcje wzorcow dla opowiadania, opisu i rozkazu (zob.
MAzUR 1990). Zalozenia stylistyki pragmatycznej B. Sandig wykorzystala tez
M. Wojtak, ktéra rozwinela je na gruncie polskim. Inspiracje ta metodolo-
gia wida¢ gléwnie w rozumieniu pojecia stylu, rozpatrywanego w kontekscie
wzorca gatunkowego. Styl nalezy wiec do wyréznikdw okreslonego gatunku.
O jego wyborze decyduje sam nadawca, podejmujac intencjonalnie konkret-
ne dziatania, ktére maja pomdéc mu w osiggnieciu zamierzonych celéw. Jak
zauwaza B. Sandig, kazdy tekst stanowi swoista gre pomiedzy uzyciem regut
a realizacjami wzorca (zob. LOEWE 2008).

Omawiane rozwazania umozliwiajg wyznaczenie pola danego gatunku, kto-
re, co podkresla M. Wojtak, ma charakter koncentryczny. Oznacza to, Ze w jego
centrum miesci si¢ wzorzec kanoniczny. Warianty najmniej do niego podobne
znajduja si¢ najdalej od owego ,wzorcowego” srodka (zob. WojTak 2008a).

Zanim przejde do omoéwienia wzorca kanonicznego i jego wariantow,
w pierwszej kolejnosci przyjrze si¢ niektorym definicjom gatunku. Proba okres-
lenia tego pojecia zaprzata bowiem uwage licznych badaczy - zaréwno tych,
ktérzy opisuja specyfike pojedynczych gatunkow, jak i tych, ktorzy zajmuja si¢
calymi zespotami wypowiedzi (zob. Wojtak 2008a). Michail Bachtin swoja
koncepcje gatunkéw mowy ujmuje w nastepujacy sposob:

Moéwimy wylacznie przy uzyciu okre$lonych gatunkéw mowy, tzn. wszelkie
nasze wypowiedzi postuguja si¢ konkretnymi, wzglednie trwalymi i typowymi
formami konstruowania catoéci [...]. Gatunki mowy sa nam dane w taki nie-
mal sposob, jak jezyk ojczysty, ktorego uzywamy bez trudnosci réwniez przed
teoretycznym opanowaniem gramatyki. [...] Gatunki mowy organizuja wy-
powiedz prawie w tym samym stopniu, co formy gramatyczne (skladniowe).
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Uczymy si¢ nadawa¢ wypowiedziom forme gatunkows, a styszac cudza wypo-
wiedz, juz od pierwszych stéw identyfikujemy jej gatunek [...]. Od poczatku
mamy $wiadomos¢ jezykowej caloéci, ktéra potem, wraz z procesem mowy,
roznicuje sie tylko. Gdyby nie istnialy gatunki mowy lub gdyby$my nie opa-
nowali umiejetnosci postugiwania sie nimi, jesli nalezaloby konstruowac¢ je do-
piero w trakcie mowy, kazda za$ wypowiedz budowaé dowolnie, jako pierwsza,
to obcowanie jezykowe byloby prawie niemozliwe (BACHTIN 1986: 373-374).

Skoro nie ma wypowiedzi bezgatunkowych (zob. Witosz 2005), wszystko,
co méwimy, zostaje umieszczone w pewnych ,ramach’, odpowiednio nazwane
i osadzone w danej kulturze. Nie oznacza to jednak, ze ,ramy” te wykluczaja
modyfikacje schematéw gatunkowych. Co wiecej, nie pozbawiaja one wypowie-
dzi swobody, pozwalajac indywidualnemu méwcy zaakcentowa¢ swoja obecnosé
(zob. BACHTIN 1986).

Za wyznaczniki gatunku M. Bachtin obrat - podobnie zreszta jak uczynila
to S. Skwarczynska - zamiar komunikacyjny podmiotu moéwiacego, kategorie
odbiorcy, tres¢ i ekspresje. Dokonal réwniez podzialu gatunkéw na prymarne
(proste) i wtorne (zlozone) i za ich pomocg wytyczyl droge ewolucji form ga-
tunkowych. M. Bachtin okreslit ja jako proces wchlaniania podstawowych form
przez gatunki retoryczne, literackie, naukowe, publicystyczne, ktére — zwigzane
z komunikacjg pisemna - stopniowo zacieraly pierwotnie dialogiczny charakter
form prymarnych (zob. Witosz 2005).

Bozena Witosz zauwazyla, ze dla wspolczesnej genologii istotne jest wyod-
rebnienie gatunkéw prostych i zlozonych, ktére wylania si¢ z Bachtinowskiego
rozroznienia. Zdaniem badaczki wigkszos¢ form wypowiedzi stanowia struktury
ztozone, laczace wiele gatunkéw. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze gatunek
postrzegany jest jako heterogeniczna cato$¢ ztozona z réznorodnych sktadni-
kéw wzajemnie ze soba powigzanych. Lingwistyka interakcyjna przyjmuje, ze
struktura gatunkowa wypowiedzi ma posta¢ hierarchiczng, a co za tym idzie
w kazdej wypowiedzi istnieje zawsze jaki$ skladnik dominujacy. W przeciwnym
razie systematyka gatunkéw bytaby niemozliwa (zob. WiTosz 2005: 44).

Zdaniem M. Wojtak gatunek ,jest ujmowany jako konstrukt teoretyczny —
zbior cech inwariantnych [...] oraz cech zmiennych (fakultatywnych). Sytuuje sie
gatunek na poziomie normy, nadajac mu status wzorca tekstowego (architekstu)
funkcjonujacego w $wiadomosci czlowieka danej wspdlnoty komunikatywne;j”
(Wojtak 2008b: 340). Autorka zauwaza jednak, ze jesli pojmowac gatunek jako
zespdl intersubiektywnych regul, ksztattowanych historycznie i kulturowo oraz
dookreslanych jako klasa tekstéw osadzonych w konkretnym dyskursie, to dla
opisania niektdérych bardziej zlozonych gatunkéw konieczne jest wprowadzenie
pojecia tworu synkretycznego, formy poruszonej czy hybrydy gatunkowej®.

8 Szerzej na temat zaleznosci pomiedzy hybryda gatunkowa a kolekcja gatunkow pisze
w czedci analitycznej tej ksigzki.
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Bazujac na teorii Bachtinowskiej, badaczka ujmuje gatunek w szesciu ka-
tegoriach: kulturowej, poznawczej, komunikacyjnej (pragmatycznej), formo-
tworczej, stylistycznej i historycznej (zob. WojTak 2008a). Postrzeganie gatun-
ku przez pryzmat kultury jest bliskie Annie Wierzbickiej, wedlug ktdrej rézne
kultury moga by¢ badane z punktu widzenia charakterystycznych dla nich
gatunkow. Kategoria poznawcza kaze z kolei traktowa¢ gatunek jako czynnik
ksztattujacy okreslony obraz s$wiata. Dla S. Gajdy gatunki s3 pewnego rodzaju
manifestacjami §wiatopogladéw uksztaltowanych na drodze wielu przemian hi-
storycznych, spotecznych, kulturowych i politycznych, dokonujacych sie w da-
nej zbiorowosci. Kazdy gatunek oddzialuje na rzeczywistos¢ i jako taki ma
mozliwos¢ ksztaltowania okreslonych postaw. W ujeciu poznawczym zadaniem
gatunkow jest porzadkowanie sytuacji komunikacyjnych, co w pewnym sensie
przyczynia si¢ do zepchnigcia wyznacznikéw morfologicznych na dalszy plan.
Podejscie formotwdrcze uwypukla natomiast morfologiczny aspekt gatunku.
Pojeciami nadrzednymi sa wowczas: model, wzorzec tekstowy, schemat struktu-
ralny, superstruktura. Niezwykle wazng kwestig dla tej kategorii jest dostrzeze-
nie ksztaltu ramy danego tekstu czy tez wydzielenie typowych jej segmentow.
Kategoria stylistyczna kaze nam spojrze¢ na gatunek nie tylko z punktu widze-
nia pewnej struktury, lecz takze zespolu cech, ktére moga wystepowac jedynie
w tekstach konstytuujacych okreslony gatunek. Oznacza to wiec uwzglednienie
jego stylu. Trudnodci, jakich nastreczaja oba terminy - gatunek i styl - wyni-
kaja z podejscia niektérych badaczy, ktérzy utozsamiaja je ze soba, traktujac
w kategorii ,klasy tekstow”. Jak zauwaza B. Witosz, problem rozmycia obu
poje¢ pojawia si¢ wowczas, gdy ,na sposobie okreslania stylu cigzy pojecie
struktury tekstu i gdy cechy stylowe utozsamiane s3 czesto z ogdlnymi cechami
tekstowymi” (Witosz 2008: 313-314). Ostatnia kategoria wymaga spojrzenia na
gatunek w kontekscie przemian historycznych. Badania diachroniczne pozwala-
ja na $ledzenie wszelkich transformacji zachodzacych w jego obrebie. Dystans
czasowy pozwala dostrzec zaréwno procesy zanikania niektérych gatunkow, jak
i formowania si¢ nowych.

Te same kategorie umozliwiaja spojrzenie na programy telewizyjne jako
produkty kulturotworcze, kreujace pewna wizje $wiata, ktére maja swoj okres-
lony ksztalt i styl. Dzieki ogladowi historycznemu mozliwe jest zweryfikowanie
proceséw zachodzacych wewnatrz tych gatunkéw w czasie, wlacznie z uchwyce-
niem rozmaitych modyfikacji. Niezwykle uzyteczna dla badan telewizji okazuje
sie koncepcja komunikacyjna. Szeroko rozumiana relacja nadawczo-odbiorcza
jest bowiem istotnym ogniwem w procesie ksztaltowania si¢ danego gatunku.

W oparciu o powyzsze rozwazania mozna uzna¢ za M. Wojtak, ze stanowi
on swoisty zbiér konwencji ulatwiajacych przecietnemu uzytkownikowi jezyka
realizowanie okreslonych sytuacji komunikacyjnych. Skfania to badaczy do nie-
ustannego odkrywania stalych komponentéw, a uzytkownikéw do poznawania
form kulturowo przyjetych. Wzorzec taki badaczka charakteryzuje za pomoca
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czterech podstawowych aspektow: strukturalnego, pragmatycznego, poznawcze-
go i stylistycznego. Plaszczyzny te nalezy odnosi¢ do analizowanego gatunku.
Jako calo$¢ stanowia bowiem ,zespot regut dookreslajacych najwazniejsze po-
ziomy organizacji gatunkowego schematu, relacji migedzy nimi oraz sposobow
funkcjonowania poszczegélnych poziomoéw” (Wojtak 2005: 138). W ten oto
sposob aspekt strukturalny uwzglednia rame tekstowa, podzial na segmenty
i relacje migdzy tymi segmentami; aspekt pragmatyczny opisuje sytuacje komu-
nikacyjng, na ktdra skladajg si¢: obraz nadawcy i odbiorcy, zachodzace miedzy
nimi relacje, intencje oraz kontekst, w jakim dochodzi do komunikacji; aspekt
poznawczy ukazuje perspektywe i punkt widzenia, hierarchi¢ wartosci i inne
sktadniki obrazu $wiata; aspekt stylistyczny natomiast obejmuje zbidér cech
uwarunkowanych strukturalnie, zdeterminowanych pragmatycznie i zwigzanych
z geneza uzytych srodkéw (zob. WojTak 2003). Plaszczyzny te wyodrebnia sie
jedynie dla celow analitycznych, w §$wiadomosci uzytkownikéw jezyka (tworcow
i odbiorcow wypowiedzi) wzorzec gatunkowy funkcjonuje jako catos¢ (zob.
WojTAK 2008b).

Nalezy jednak pamietaé, ze wzorzec nie jest tworem skostnialym, a wiec
zamknietym zbiorem regul, szablonem, z ktérego korzysta uzytkownik danego
jezyka, realizujac okreslony typ komunikatu. Wzorzec gatunkowy funkcjonu-
je dos¢ czesto jako zbior niepisanych prawidel, znanych i wykorzystywanych
w praktyce komunikacyjnej. Zyskuje on wodwczas status wzorca uzualnego.
Istnieja rowniez wzorce o statusie mieszanym (zob. WojTak 2008b).

Zaproponowany przez M. Wojtak model opisu gatunkéw uzytkowych prze-
widuje istnienie trzech wariantéw wzorca gatunkowego. Wariant kanoniczny
»obejmuje uklad cech najbardziej typowych, trwalych, pozwalajacy identyfi-
kowa¢ dang wypowiedz z gatunkiem, nawet wtedy, gdy dominuja w niej ce-
chy nietypowe, moze wigc petni¢ funkcje dyferencjacyjno-identytikacyjng [...].
Moze tez by¢ interpretowany w kategoriach prototypu” (WojTak 2008b: 355-
356). Wariant kanoniczny nie jest jednak bytem hermetycznym, co w obrebie
danego gatunku przyczynia si¢ do powstawania przeksztalcen zaréwno iloscio-
wych, jak i jakosciowych. Otwarte granice wariantu kanonicznego pozwalaja
takze na wchlanianie elementéw typowych dla innych gatunkéw. W pierwszym
przypadku mamy do czynienia z wariantem alternacyjnym, ktérego modyfi-
kacje moga zachodzi¢ na poziomie struktury, obejmujac redukcje skladnika,
wymiane jakiego§ komponentu, poszerzenie struktury o nowy skladnik czy
jej kontaminacje. Zakres modyfikacji moze tez by¢ nieco bardziej zréznico-
wany. Przemianom strukturalnym towarzyszy¢ moga bowiem przeksztalcenia
w potencjale illokucyjnym, obrazie $wiata i zbiorze cech stylistycznych (zob.
WojTtak 2008a). W drugim przypadku mowa z kolei o wariancie adapta-
cyjnym. Adaptacje gatunkowe moga dotyczy¢ calego schematu gatunkowego,
co niekiedy prowadzi do zachowania zaledwie nazwy gatunkowej, ktora taczy
dany gatunek ze wzorcem kanonicznym. Czeéciej wystepuja jednak adaptacje
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czastkowe, ktére obejmuja wybrane segmenty wzorca. Réznica migdzy oboma
wariantami polega na tym, Ze w wyniku alternacji schematy gatunkowe ulegaja
uelastycznieniu, adaptacyjne natomiast sprzyjaja powstawaniu hybryd gatunko-
wych (zob. Wojtak 2008a). W dalszych rozwazaniach, pod wpltywem anali-
zy osobliwych bytéw gatunkowych, uczona dostrzega potrzebe wyodrebnienia
nowego zjawiska genologicznego, ktére okresla mianem przebitki gatunkowe;j.
Pojecie to M. Wojtak wiaze z problematyka granic gatunku, przenikania sie
wzorcow gatunkowych i zjawiskiem zapozyczania, a wigc adaptacji gatunko-
wych. Badaczka nie utozsamia jednak przebitki z adaptacja. Zachodzace we-
wnatrz danego gatunku procesy sg dla niej subtelnym $ladem obecnosci innego
gatunku (zob. WojTak 2015: 84).

Odmienng koncepcje gatunku proponuje B. Witosz (zob. 2005). Uczona
postuluje konieczno$¢ badan empirycznych i sugeruje, by w pierwszej kolej-
nosci rozpocza¢ od opisu poszczegolnych wzorcéw gatunkowych, a nastepnie,
bazujagc na opracowanym materiale, poczyni¢ refleksje na temat zawartosci
konkretnego skupiska genologicznego. Zbiér gatunkéw okres§la mianem kon-
stelacji. Zawarte w niej genotypy migruja zaréwno w strong centrum, jak i ku
kranicom danego zbioru generycznego, stanowigc tym samym skfadnik wielu
konstelacji. W ten sposéb B. Witosz pomija uwzgledniane przez M. Wojtak
wyznaczniki tekstu, pozostawiajac identyfikacje gatunku analizie dyskursu.
Identyfikacja gatunkéw przebiega natomiast z uwzglednieniem: funkcji, struk-
tury illokucyjnej, a wiec intencji wypowiedzi, sytuacji pragmatycznej z ele-
mentami sytuacyjno-komunikacyjnymi, nadawcy, odbiorcy oraz tematu (zob.
Witosz 2005: 175-180).

Zdaniem B. Witosz przyjecie takiej koncepcji pozwala uchwyci¢ dyna-
mike plaszczyzny gatunkowej, co w konsekwencji umozliwia rozpatrywanie
konkretnych gatunkéw zaréwno w perspektywie synchronicznej, jak i dia-
chronicznej. Owym aspektem historycznym zajmujg si¢ m.in. uczeni z kato-
wickiego osrodka badawczego — Artur Rejter, analizujacy reportaz podrdzniczy
na przestrzeni dziejow (zob. REJTER 1999), oraz Danuta Ostaszewska (zob.
Ostaszewska 2000, 2004, 2008, 2011, 2015) - redaktorka tomdéw pokonfe-
rencyjnych pos$wieconych rozwazaniom nad obecna sytuacja poszczegélnych
gatunkow i procesami ich ewolucji (zob. PRzYKLENK 2009, Wyrwas 2002,
ZMIGRODZKA 1997). Ujecia proponowane przez M. Wojtak i B. Witosz po-
zwalaja na kompleksowa analize przestrzeni generycznej, co jest niezwykle
cenne, gdy zacieraja si¢ granice wielu gatunkéw, zwlaszcza tych tworzacych
siatke gatunkéw multimedialnych.
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Tekstologia

Pojecie gatunku nalezy rozpatrywa¢ w $cistym powigzaniu z pojeciem tekstu.
Podejmujac rozwazania nad tekstologia, ktora pelni niejako stuzebna role wzgle-
dem genologii lingwistycznej, warto przyjrze¢ sie narzedziom, jakimi omawia-
na dyscyplina badawcza postuguje si¢ do analizy niektérych aspektow danego
gatunku, szczegdlnie za$ jego warstwy strukturalnej. Ma to swoje uzasadnienie
zwlaszcza ze wzgledu na specyfike medium, w ktdrym wystepuja interesuja-
ce mnie konstrukty jezykowe, a takze sposob ich realizacji i zmiennos¢ rol
nadawczo-odbiorczych.

Poczatki badan nad lingwistyka tekstu w Polsce przypadaja na lata 60. i wig-
23 si¢ z grupa badaczy skupionych wokét Marii Renaty Mayenowej. Znaczacy
wklad w te dziedzine nauki mieli Andrzej Bogustawski (zob. BoGusrawski
1976, 1977), A. Wierzbicka (zob. WIERZBICKA 1969, 1971) i Teresa Dobrzynska
(zob. DoBRzZYNSKA 1974). Jak jednak zauwaza Jerzy Bartminski, prowadzo-
ne w pozniejszych latach rozwazania charakteryzuje pewien brak cigglosci, co
tez po czgsSci wigze sie z czestym sieganiem do prac zagranicznych uczonych,
niekiedy z pominieciem ustalen badaczy rodzimych (zob. BARTMINSKI 2008
(1998)).

Przykladem takich zagranicznych inspiracji jest praca Roberta de Beaugrande
i Wolfganga Dresslera, ktorzy we Wistepie do lingwistyki tekstu wydzielili siedem
kryteriéw tekstowosdci: kohezje, koherencje, intencjonalnos¢, informatywnosc,
akceptabilnos¢, sytuacyjnos¢ i intertekstowo$¢ (zob. BEAUGRANDE DE, DRESSLER
1990). Kryteria te pozwalajg ustali¢, czy dany twor jezykowy mozna okresli¢
mianem fekstu, czy tez ze wzgledu na brak ktéregos skfadnika twor ten nalezy
traktowa¢ jako nie-tekst. Urszula Zydek-Bednarczuk dodaje do tej listy takze
okreslony poczatek i koniec, linearno$¢, ustalony akt komunikacji w tekscie
z jasna pozycja nadawcy i odbiorcy oraz modalno$¢ (zob. ZYDEK-BEDNARCZUK
2003).

Czym zatem jest tekst? Dla M.R. Mayenowej musi by¢ swoistg calo$cia, mie¢
charakter czysto jezykowy, ponadzdaniowy i wykazywac¢ spdjnos¢ strukturalna.
Badaczka opisuje tekst spdjny za pomoca trzech ,jednosci”. Pierwsza jest jed-
nos¢ nadawcy tekstu, ktéra wynika z mozliwosci utozsamienia wszystkich ,ja’
ram modalnych tekstu. Druga dotyczy odbiorcy, ktory jest jednosciag w sensie
okreslonego zasobu wiedzy o $wiecie, bedacego w posiadaniu danego nadawcy
i przywolywanego wlasnie z uwagi na konkretnego odbiorce (zob. DOBRzZYN-
SKA 2001). W obu przypadkach mozemy mie¢ do czynienia tak z jednostka,
jak i grupa ludzi. Trzecia jedno$¢ - najtrudniejsza do okreslenia - dotyczy
przedmiotu tekstu (zob. MAYENowA 2004 (1971)). Uczona nie bierze zatem
pod uwage jego dlugosci. Jedno zdanie moze stanowi¢ strukture odpowiadajaca
tekstom wielozdaniowym, co dostrzega réwniez A. Bogustawski, dla ktérego
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tekst stanowi ukonstytuowang jednos$¢ za sprawa jednego nadrzednego tematu.
Badacz dodaje do tego jeszcze poglebiong koncepcje odbiorcy, ktory wolitywnie
wyodrebnia dany ciag zdan jako tekst. Pozostate propozycje M.R. Mayenowej
A. Bogustawski utrzymuje w swoich rozwazaniach (zob. WARCHALA 1991).
Uchwycona przez oboje badaczy spdjnos¢ tekstu odnosi si¢ nie tylko do zna-
jomosci kodu, lecz takze do wiedzy pozajezykowej (zob. DOBRzYNSKA 2004).
Oznacza to, ze tekst jest dla odbiorcy swego rodzaju wyzwaniem, wymagajacym
odtwarzania zwigzkéw miedzy poszczegélnymi elementami, ktéremu ten musi
sprostacd.

Spostrzezenie to pozwala spojrze¢ na badania nad spdjnoscia tekstu takze
przez pryzmat szeroko pojetej pragmatyki, a zatem bez konieczno$ci uznania
aspektu formalnego i semantycznego za nieodzowny. Analizujac dany tekst,
nalezy wigc wzig¢ réwniez pod uwage warunek stosownosci kontekstualnej
i sytuacyjnej. Przyjeta przez J. Warchale definicja tekstu zaklada ponadzdaniowa
strukture majaca charakter konkretnej wypowiedzi o zidentyfikowanej intencji
i nielimitowanej dlugosci, intuicyjnie uchwyconej jako calos¢, wyprodukowane;j
przez fizycznych uczestnikéow aktu komunikacyjnego oraz odzwierciedlajacej ich
uwarunkowania psycho- i socjokulturowe (zob. WARCHALA 1991: 14). W defi-
nicji tej mieszcza si¢ wiec nie tylko teksty tradycyjne, ktére mozna okresli¢ mia-
nem monologowych, lecz takze konstrukty dialogowe i polilogowe, w ktérych
role nadawczo-odbiorcze ulegaja ciaglym zmianom.

Definicje tekstu, jak twierdzi T. Dobrzynska, ujawniaja dwie jego wlasnosci.
Wedlug jednych koncepcji tekstem jest uporzadkowany zbior wyrazen wzajem-
nie powigzanych, a zanik tych powigzan wyznacza granice tekstu. Inne kon-
cepcje wyjasniaja zjawisko tekstu bez odwolania si¢ do wskaznikéw nawigzan
- tekstem jest wiec ciag jezykowy, ktorego kolejne elementy uzyskuja sens przez
nakladanie si¢ ich znaczen na znaczenia elementéw wczesniej zakomunikowa-
nych i zinterpretowanych. Ciag taki moze nie zawiera¢ zadnych wykladnikow
powigzan miedzyzdaniowych widocznych na poziomie strukturalizacji, i jest
wowczas przeznaczony do calosciowego odbioru (zob. DoBRrzyNska 2001).
W obu przypadkach mamy do czynienia ze spdjnoscia tekstu, tyle tylko, ze
jedna ma charakter linearny (kohezja), a druga jest semantyczna (koherencja).
Pierwsza wynika zatem z laczliwosci i powtarzalnosci jezyka obecnej w tekscie
na poziomie wewnatrz-, miedzy- i ponadzdaniowym, druga zas pochodzi od
samego odbiorcy, ktdry nadaje ja wybranemu konstruktowi jezykowemu.

Wystepowanie obu spéjnosci zaklada tzw. ,mocng” definicj¢ tekstu, co ozna-
cza, ze w obrebie danego konstruktu jezykowego zostaja spelnione zalozenia za-
réwno spojnosci strukturalnej, jak i semantycznej. Ograniczenie si¢ wylacznie
do koherencji oznacza przyjecie ,,stabej” definicji tekstu, co sprawia, ze spojnosc
przebiega w sposdb kompleksowy, a tekst nie jest gotowym ukladem powiaza-
nych senséw. Nie oznacza to jednak zupelnego odejscia od wykladnikéw spoj-
nosci linearnej. Rzecz w tym, ze ich obecno$¢, chociaz ufatwia odbidr, nie jest
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cecha obligatoryjng konstruktu jezykowego, ktéry moze zosta¢ uznany za tekst.
Dzigki definicji ,,stabej” mozliwe staje si¢ wyodrebnienie wszystkich wypowiedzi
o ztozonej budowie. Doskonalymi tego przykladami sa dialog potoczny (zob.
WARCHALA 1991) czy rozmowy prowadzone w rozmaitych programach telewi-
zyjnych z udzialem gosci.

Patrzac na tekst z perspektywy holistycznej, jako na calosciowy komu-
nikat, nalezy przyjrze¢ si¢ jego granicom, dzigki ktérym mozliwe staje sie
wydzielenie go spo$réd innych podobnych zdarzen komunikacyjnych. Rama
tekstowa (delimitacyjna) przybiera rozne formy w zaleznosci od typu czy ga-
tunku wypowiedzi. Mozliwe jest jednak dostrzezenie pewnych prawidlowosci
w komunikatach pelnigcych funkcje fatyczna i metatekstowa. Pierwsza z nich
stuzy nawigzaniu lub zakonczeniu kontaktu z odbiorca, a druga stanowi za-
powiedz danego tekstu. Rama delimitacyjna ma wigc ogromne znaczenie ze
strukturalnego punktu widzenia, okre§la bowiem, ktére zdania w procesie
komunikacyjnym powinny znalez¢ si¢ w obrebie tekstu. Niezwykle przydatne
okazuje si¢ wydzielenie zaréwno komponentéw wilasciwego wskaznika delimi-
tacji (sygnalow), jak i jego elementéw wtérnych (symptomoéw). Do pierwszej
grupy zalicza si¢ tytul, zdanie egzystencjalne i niektére metateksty. Druga
grupe stanowia anafory, epifory, a takze pewne konwencje fabularne. Taki
zabieg pozwala nie tylko dokladnie uchwyci¢ strukture réznych form gatun-
kowych, lecz takze umozliwia ich rozpoznawanie. Inng kwestia poruszang
przez Dobrzynska w kontekscie delimitacji tekstu sg tzw. kompozycje otwarte,
zwane tez dzielami otwartymi, ktére naruszajg takie fundamentalne cechy
wypowiedzi jak wyrazisto$¢ jej granic. Przywolane wyzej komponenty dotycza
jednak tylko tekstow literackich, ktérymi zajmowata si¢ badaczka. W przypad-
ku tekstow telewizyjnych na rame tekstowa skladaja sie: czotéwka programu
wraz z charakterystycznym dzinglem, tytul, metateksty, formuty poczatku (np.
Dobry wieczér panstwu, Witam panstwa bardzo serdecznie) i konca (Zegnam
si¢ z panstwem, Do zobaczenia za tydzieni o tej samej porze) oraz zapowiedz
kolejnego odcinka. Podczas gdy komponenty te stanowig wiasciwy wskaznik
delimitacji, do jej elementéw wtérnych zalicza sie: zapowiedZz poruszanej te-
matyki czy tez zblizajacego si¢ bloku reklamowego i zaproszenie na nastepny
program (zob. KaLrisz 2014).

Kolejnym aspektem, na ktory zwraca uwage T. Dobrzynska, jest odbior
tekstu. Cho¢ na recepcje danej wypowiedzi wplyw maja przezycia wewnetrzne
adresata, a takze jego doswiadczenia, sam odbiér podlega pewnym ogranicze-
niom. Interpretujacy tre$¢ kieruje si¢ przede wszystkim obiektywnymi wskaz-
nikami kohezji. Dla spojnosdci tekstu wazna jest jednos$¢ kategorii nadawcy
i odbiorcy: ,tekst usytuowany jest [bowiem - A.K.] w jednej perspektywie
$wiadomosciowej; przy jego interpretacji aktualizuje si¢ jaki$ okreslony i ogra-
niczony zbiér wiedzy o $wiecie, bedacy w posiadaniu danego nadawcy i przy-
wolywany ze wzgledu na danego odbiorce” (DoBrzyNska 2001: 301). Inng
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jednoscig, na ktérg wskazywala takze M.R. Mayenowa, jest jednos¢ tematyczna.
Rozpatrywana bywa na rdézne sposoby. Jedno z podejs¢ zaktada pewna glo-
balng tre$¢ tekstu, ktora da sie zawrze¢ w jednym zdaniu, co w konsekwencji
umozliwia streszczenie calosci. Inne podejscie wigze si¢ z wiadomym nadawcy
celem komunikacyjnym, realizowanym w sposob procesualny, a wiec zhierar-
chizowany. Jego hierarchizacja stuzy porzadkowaniu tresci, ktérych przybywa
w trakcie realizowania zamierzonego planu wypowiedzi, co réwniez ma Scisly
zwiazek z tematyzacja.

Jak podkresla T. Dobrzynska, rézne poziomy powigzan sprawiaja, ze nie
wszystkie teksty w stopniu réwnym cechuja si¢ spdjnoscig linearng. Co wigcej,
sa wypowiedzi, ktére moga by¢ jej calkiem pozbawione. Jednak tym, co spra-
wia, ze tekst jest w ostatecznosci spojnym konstruktem, jest ztozona koherencja
calego komunikatu.

Na zakonczenie warto przywolaé jeszcze koncepcje tekstu nierozdzielnie
zwigzang z aspektem genologicznym, ktéra prezentuje J. Bartminski. Wedlug
badacza tekstem jest ,ponadzdaniowa jednostka jezykowa, makroznak majacy
okreslone nacechowanie gatunkowe i stylowe (kwalifikator tekstu), poddaja-
cy sie calosciowej interpretacji semantycznej i komunikatywnej, wskazujacy
integralnos$¢ strukturalng oraz spdjnos¢ semantyczng i podlegajacy wewnetrz-
nemu podzialowi semantycznemu, a w przypadku tekstow dluzszych - takze
logicznemu i kompozycyjnemu” (BARTMINSKI 2008 (1998): 50). Mamy wiec do
czynienia ze zfozong strukturg nacechowang stylistycznie i gatunkowo, co $cisle
powiazane jest z intencjonalnoscig danego komunikatu. Ten czynnik sprawia, ze
mozliwe staje si¢ odrdéznienie takiego tekstu od przykladowego zdania. Ponadto
Bartminski dokonuje rozréznienia pozioméw realizacji tekstu, wydzielajac tekst
i tekstem. Dla mnie jednak — z uwagi na specyfike przestrzeni medialnej, ktéra
stanowi przedmiot tej ksigzki — znacznie bardziej interesujaca jest konkretna
realizacja tekstu niz jego system jezykowy.

Komunikologia

Media masowe, do ktorych nalezy telewizja, dos¢ Scisle okreslaja cechy sy-
stemu komunikacyjnego. Wazne jest zatem przyjrzenie si¢ uczestnikom procesu
komunikowania, a w sposéb szczegdlny nadawcy telewizyjnemu, pelnionym
przez niego rolom, sposobowi porozumiewania si¢ z odbiorcami oraz przeka-

.....

® Mowa o komunikacji zaposredniczonej funkcjonujacej w dwodch porzadkach - agenda
setting albo uses gratifications.
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niezbedne s3a narzedzia wypracowane na przestrzeni lat przez komunikologie,
dzi$ coraz czgsciej nazywang nauka o komunikowaniu i traktowang ,,jako obszar
studiéw zajmujacych sie naturg, procesem i systemem znakow wszystkich form
komunikowania, ktére obejmuja czas, przestrzen, osobowos¢ i okolicznosci”
(DoBEK-OSTROWSKA 2001: 13).

Trudno$ci, jakie mozna napotkac juz na wstepie, wynikaja ze swoistego
rozdarcia komunikologii, na co maja wplyw rozmaite postawy przedstawicie-
li wielu szkdl, a takze przyjete przez nich rézne paradygmaty. Wszystko to
sprawia, ze jedno$¢ badawcza tej dyscypliny pozostaje zakldcona. Nie sposéb
przyblizy¢ wszystkich konkurujacych ze sobg koncepcji. Ze wzgledu na przyjeta
w niniejszej ksigzce perspektywe genologiczng istotne jest jednak przywolanie
modelu komunikacyjnego Harolda Lasswella, doskonale oddajacego omawiang
tu rzeczywistos¢ medialng. W oparciu o ten model mozliwe jest sledzenie relacji
miedzy mediami a spoleczenstwem, zakresem i sit3 wplywu mediéw na zacho-
wania i postawy odbiorcow. Wpisuje si¢ to w paradygmat behawioralny (zob.
DoBEK-OSTROWSKA 2001).

Zanim jednak przedstawie wspomniany model i odnios¢ go do interesujg-
cej mnie przestrzeni medialnej, kluczowa bedzie odpowiedz na pytanie: czym
wlasciwie jest medium? T. Goban-Klas okregla je jako narzedzie przekazywania
znakoéw, a wiec $rodek komunikowania (zob. GoBaN-Kras 2001). Podstawa zy-
cia spolecznego jest bowiem komunikowanie. Od jego rozwoju i skomplikowa-
nia zalezy ksztaltowanie si¢ osobowosci czlowieka, warunkéw jego zbiorowego
bytowania, kultury, nauki, gospodarki (zob. GoBAN-KLAS, SIENKIEWICZ 1999).
Proces komunikowania wymaga medium naturalnego, takiego jak mowa czy
gest, lub sztucznego - jak pismo, druk, telefon itd. Medium stanowi instrument
przenoszenia informacji w czasie lub przestrzeni. Komunikator (profesjonalny
i zbiorowy charakter nadawcy) ksztaltuje przekaz i nadaje go lub zapisuje z po-
mocg medium, a odbiorca w innym miejscu lub czasie rekonstruuje znaczenie
tak, aby przekaz ten zinterpretowac (zob. GoBaN-Kras 2010).

Model interakcji twarza w twarz sklada si¢ z szesciu kolejno po sobie na-
stepujacych faz. Rozpoczyna nadawca, ktéry podejmuje decyzje, jaki przekaza¢
komunikat. Nadawca dokonuje kodowania zamierzonych znaczen poprzez wias-
ciwy dobor stéw, gestéw i ich uktad. Nastepnie komunikat zostaje wyemitowany
tak, by ukaza¢ przestrzen miedzy nadawca a odbiorcg. Odbiorca zwraca uwage
na komunikat, po czym odkodowuje go, konstruujgc wlasne interpretacje zna-
czen znakéw. W rezultacie odbiorca pozostaje pod pewnym wplywem komuni-
katu (zob. GoBaN-Kras 2010). Komunikowanie bezposrednie sprawia, ze role
nadawcy i odbiorcy odgrywane sa na przemian.

Najbardziej znanym schematem komunikowania miedzyludzkiego jest ten
zaproponowany przez amerykanskiego politologa H. Lasswella. Ujmuje on pro-
ces komunikowania jako akt skladajacy sie z pieciu elementéw ujetych w for-
mule: ,kto moéwi, co, jakim $rodkiem, do kogo i z jakim skutkiem?” (za:



42 Polska telewizja w badaniach jezykoznawczych

GoBAN-KLAsS 2010: 20). Jak wida¢ z przytoczonej formuly, jest to model linear-
ny i zwykle bywa uznawany za wilasciwy komunikowaniu masowemu.

Przeniesienie sze$ciofazowego modelu komunikowania bezposredniego na
grunt komunikowania masowego pozwala zobaczy¢, ze caly proces, z trans-
akcyjnego i interakcyjnego, zmienia si¢ w jednokierunkowy. Jak twierdzi
T. GoBaN-KLAs (zob. 2001; 2010), przekaz taki jest rozpowszechniany z cen-
trum (nadawca), a odbiorcy nie maja mozliwosci wykorzystania tego samego
kanalu do wyrazania swoich interpretacji przesylanych znaczen. Proces nadawa-
nia ma ograniczone sprzezenie zwrotne, wszelka zas aprobate badz dezaprobate
dla prezentowanych przez nadawce tresci odbiorcy wyrazaja za pomocg innych
srodkéw przekazu. Cechg szczegdlng komunikowania masowego jest mocna
pozycja nadawcy, ktdry niejako narzuca czas i miejsce catego procesu.

Mimo ze telewizja nie sprzyja obustronnemu komunikowaniu, nie pozosta-
wia swojego odbiorcy bez prawa reagowania na to, co staje si¢ jego udziatem.
Ten interakcyjny aspekt (dostrzegalny zwlaszcza w programach, ktére motywuja
do udzialu widza w rozmaitych przedsiewzieciach za posrednictwem innych
medidw, bedacych coraz czesciej na ustugach telewizji - telefonu, internetu)
niebawem moze nabra¢ zupelnie innego wymiaru. Mowa o telewizji swobod-
nego punktu widzenia, nad ktérg pracuja naukowcy z Wydzialu Elektroniki
i Telekomunikacji Politechniki Poznanskiej (zob. TomaLa 2014). Najnowsze
badania koncentrujg si¢ na tym, aby w przysztosci kazdy widz mogt w czasie
rzeczywistym samodzielnie decydowac, z jakiej perspektywy chce oglada¢ dane
widowisko. Dzigki odpowiedniej aplikacji, za pomocg ktérej uruchomiona zo-
staje wirtualna kamera, ma on sam stac si¢ operatorem, nadajac obrazowi nie-
powtarzalny charakter. Tym samym odbiorca, mimo ze nie bedzie mdgl wply-
wac na przebieg ogladanego wydarzenia, przyjmie role nadawcy. To on narzuci
bowiem wtasny punkt widzenia. Jak zatem wida¢, to nie telewizja umozliwia
widzom ingerencje w poszczegdlne programy - czynig to jednak za nig nowe
technologie. Jedno jest pewne: na skutek takich przedsiewzie¢ nie tylko $rodo-
wisko tego medium ulega zmianie, lecz takze zmieniajg si¢ role pelnione przez
odbiorce i nadawce. Czym zatem jest ten nowy przekaznik? Nie mozna przeciez
okresli¢ go mianem telewizji, jesli zanikaja w nim takie cechy podstawowe, jak:
masowos¢, bezosobowos¢, jednokierunkowy sposéb przekazu, a nade wszystko
strumien telewizyjny. Kazda ingerencja w jego pierwotng strukture moze wiec
spowodowaé powstanie zupelnie nowego medium.

W nauce o komunikowaniu mianem nadawcy okresla si¢ tego, kto planuje,
ksztaltuje lub przekazuje dalej pewna dawke informacji. Przekaz ten dokonywa-
ny jest w sposob bezposredni lub posredni w kierunku nieograniczonej liczby
odbiorcéw. W. Pisarek wyréznia nadawce indywidualnego, zbiorowego i instytu-
cjonalnego. Badania nad nadawca koncentruja si¢ wigc wokol osoby dziennika-
rza, redakcji i koncernéw medialnych, odstaniajac ztozonos¢ tej strony procesu
komunikowania (zob. P1sarex 2008: 23). Na komunikat ma bowiem wplyw
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nie tylko konkretny dziennikarz czy prezenter, lecz takze szeroko pojmowana
instytucja, ktorej jest reprezentantem. Kieruje si¢ ona okre$lonymi zasadami
i narzuca wlasny obraz §wiata (zob. MrRoZowskI 2001).

Adresatami przekazéw masowych sg, rzecz jasna, ludzie traktowani przez
nadawce jako zbiorowos¢ odbiorcza. To grupa zréznicowana pod wzgledem
spotecznym, ekonomicznym i kulturalnym, zbiér anonimowych jednostek, mie-
dzy ktérymi wystepuja stabe interakcje i niewielka wymiana doswiadczen, przez
co pozbawione sa mozliwosci wspolnego dziatania (zob. MRrozowsk1 2001).
Wspdlczesnie odbiorcow medidw masowych rzadko ujmuje si¢ w kategoriach
masy spolecznej. Jak zauwaza Maciej Mrozowski: ,,komunikowanie masowe to
dzi$ raczej komunikowanie »w skali masowej«, niz »dla mas«” (MROZOWSKI
2001: 70). Dlatego tez powszechnie stosuje si¢ dwa inne okreslenia: audytorium
i publicznos$c¢.

M. Mrozowski zwraca uwage na nieostry zakres obu poje¢ w odniesieniu do
komunikowania masowego. Jednak w teorii krytycznej oba okreslenia wskazuja
na inne podejscie do odbiorcow mediow, a takze inny sposéb ich ujmowa-
nia. Audytorium to odbiorcy traktowani jako konsumenci zaréwno przekazéw
masowych, jak i reklamowanych w mediach produktéw i uslug, a wiec ludzie
zorientowani na zaspokojenie wlasnych potrzeb. Natomiast publicznos¢ to od-
biorcy zorientowani na uczestnictwo w zyciu publicznym.

Inng interpretacj¢ obu pojec¢ przyjmuja badacze odwolujacy si¢ do teorii so-
cjologicznej. Wedtug nich audytorium stanowia odbiorcy konkretnego przeka-
zu, np. jednego programu, z ktérym zapoznali si¢ w trakcie jego emisji. Z kolei
publiczno$¢ sklada sie z odbiorcow pewnej liczby przekazéw, np. cyklicznego
programu telewizyjnego, z ktérym zapoznawali w ciggu miesigca. W obu przy-
padkach moze chodzi¢ o te same zachowania, réznica jednak polega na tym,
ze podczas gdy audytorium to suma jednostkowych aktéw odbiorczych okres-
lonego przekazu, publicznos¢ stanowi sume powtarzalnych aktéow odbiorczych
przekazéw pewnego typu.

Mozna wyro6znié trzy typy publicznosci: przecig¢tng, okazjonalng i klubowa.
Pierwsza wykazuje $rednig czestotliwo$¢ kontaktow z przekazem danego typu,
druga - czestotliwo$¢ ponizej $redniej, trzecia za§ — powyzej. Rozpoznanie tych
trzech grup odbiorcéw stanowi dla nadawcéw warunek konieczny skutecznej
strategii promocyjnej, ktérej celem jest poszerzenie publicznosci przecietnej
i przeksztalcenie jej w stala i lojalng publicznos¢ klubowg (Mrozowskr 2001:
70-73).

Parafrazujac M. Bachtina, mozna powiedzie¢, ze telewizja przemawia do
swojego widza za pomocg okreslonych gatunkéw. Polaczenie refleksji komuni-
kologicznej i genologicznej pozwala, jak sadze, powiedzie¢ o tekstach telewi-
zyjnych o wiele wiecej niz dotad. Ten zréznicowany komunikat skonstruowany
z okreslonych kodéw wymaga wlasciwego odczytu, ktéry prowadzi do zrozu-
mienia, a wiec wlasciwego zinterpretowania przekazywanych tresci. Szeroko
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zakrojone badania nad recepcja przekazu pozwalajg nie tylko ustali¢ zasieg
i czestotliwos¢ odbioru danego programu, lecz takze przyblizaja pewna ogolna
wizje $wiata, ktérag proponuje instytucjonalny nadawca swojej publicznosci.

Jezykowy obraz swiata

Rozwazania nad stosunkiem jezyka do otaczajacego nas $wiata maja swoja
bogata tradycje. Juz Arystoteles w Retoryce koncentrowal si¢ na réznych obra-
zach rzeczywistoéci w ramach jednego jezyka - greckiego (zob. Zuk 2010).
Niemalg inspiracja dla polskich lingwistow zorientowanych kulturowo byly
mysli filozoféw niemieckich i antropologdéw amerykanskich, kladace podwaliny
pod pierwsze koncepcje jezykowego obrazu $wiata. Przywolane nizej definicje
i metodologie opisu pozwalaja okresli¢ stopien przydatnosci wykorzystywanych
przez etnolingwistéow narzedzi do badan nad obrazem $wiata ukazywanego wi-
dzowi przez polska telewizje w interesujacym mnie strumieniu programowym.

Pierwsza definicja jezykowego obrazu $wiata (JOS) na gruncie polskiego je-
zykoznawstwa zostala sformutowana pod koniec lat 70. przez W. Pisarka, wedlug
ktérego ,obraz $wiata odbity [jest - A.K.] w danym jezyku narodowym [...]”
(P1saRek 1978: 143). Metafora odbicia niesie jednak znamiona nadmiernej do-
stownosci, ktorej przeciez jezyk zdaje si¢ przeciwstawia¢ — chodzi nie tylko o to,
ze istniejg w nim nazwy ogélne i abstrakty, lecz takze o wlasciwosci semantycz-
ne sfownictwa nazywajacego przedmioty konkretne (zob. BARTMINsKI 1999).
Zdecydowana wiekszos¢ badaczy przyjmuje zatem, ze jezyk, zamiast odbijac
rzeczywisto$¢, pomaga ja uchwyci¢ i wyjasni¢, a wiec dokona¢ swego rodzaju
interpretacji zdeterminowanej rolg czynnika ludzkiego. Jolanta Mackiewicz wy-
jasnia, ze interpretacji dokonuje czlowiek za pomocg jezyka. Rownie wazng role
odgrywaja tu natura ludzka, zbieg zyciowych doswiadczen i dziedzictwo kultu-
rowe (zob. Zuk 2010: 251). Jak wida¢, nie jest to wiec interpretacja dokonywana
osobniczo i indywidualnie. Niesie jednak za soba pewne wewnetrzne podzialy,
na co wskazuje Ryszard Tokarski:

W obrebie tego samego jezyka etnicznego i w semantycznych obrazach stow
na ten jezyk sie skladajagcych moga wspolistnie¢, dopeiniaé sie lub sobie
przeczy¢ odmienne typy racjonalnoéci, odmienne sposoby myslenia o §wiecie
i jego porzadkowania (TOKARsKI 2013: 79).

Z pojeciem interpretacji $cisle wigze si¢ tez kategoria kreacji. Zdaniem
J. Bartminskiego jezykowy obraz $wiata w uproszczeniu okresli¢ mozna jako
podmiotowy (wizja $wiata) i przedmiotowy (obraz $wiata). Wizja, a wiec czyjes
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spojrzenie, zaktada punkt widzenia przyjmowany przez potencjalnego uzytkow-
nika danego jezyka. Badacz rozumie ten punkt jako czynnik podmiotowo-kul-
turowy, ktéry motywuje okreslony sposéb moéwienia o przedmiocie. Przyjecie
danego punktu widzenia uzna¢ nalezy za zespdét wytycznych majacych wyrazny
wplyw na tre$¢ catych wypowiedzi, co daje takze podstawe do identyfikacji ga-
tunkéw mowy i styléow jezykowych. Przyjeta przez Bartminskiego plaszczyzne
podmiotowa da si¢ ujac¢ za pomoca trzech typéw punktu widzenia - funkcjonal-
nego, percepcyjnego i kulturowego (zob. BARTMINSKI 1999). Ujecie to okazuje
sie szczegdlnie wartosciowe, gdy idzie o serie czy grupe wyrazen jezykowych.

W tym miejscu warto przyjrzec sie rozmaitym praktykom badawczym $cisle
zwigzanym z definiowaniem jezykowego obrazu $wiata.

J. Bartminski i R. Tokarski traktujg jezykowy obraz §wiata jako ,zespdt sg-
déw mniej lub bardziej utrwalonych w jezyku, zawartych w znaczeniach wyra-
zOw lub przez te znaczenia implikowanych, ktéry orzeka o cechach i sposobach
istnienia obiektow $wiata pozajezykowego. W tym sensie JOS jest utrwale-
niem zespolu relacji zawartych w jezykowym uksztaltowaniu tekstu, a wynika-
jacych z wiedzy o $wiecie pozajezykowym” (BARTMINSKI, TOKARSKI 1986: 72).
Renata Grzegorczykowa z kolei traktuje JOS w kategoriach ,,struktury pojecio-
wej utrwalonej (zakrzeplej) w systemie danego jezyka, a wiec jego wlasciwos-
ciach gramatycznych i leksykalnych (znaczeniach wyrazéw i ich laczliwosci),
realizujacych sie, jak wszystko w jezyku, za pomoca tekstow (wypowiedzi)”
(GRZEGORCZYKOWA 1990: 43). Aby zrekonstruowac jezykowy obraz $wiata wy-
branego fragmentu rzeczywistosci, nalezy wziag¢ pod uwage gramatyke i stow-
nictwo danego jezyka, $cislej za§ cechy stownictwa, wlasnosci stowotworcze
leksemow, ktore ,,odstaniajg sposéb ujmowania zjawisk przez moéwiacych’, ety-
mologie traktowang jako odbicie stanu swiadomosci z okresu tworzenia sig¢ je-
zyka oraz konotacje semantyczne, na ktore skladajg si¢ cechy znane konkretnej
grupie mowigcych z desygnatami nazw utrwalonych w jezyku, a wigc metafory,
derywaty, frazeologizmy (zob. GRZEGORCZYKOWA 1990: 45-47). W podobnym
kierunku zmierzaja rozwazania J. Mackiewicz, ktora sugeruje, aby w pierwszej
kolejnosci pozyska¢ informacje z samego wyrazu (jego etymologii, struktury
znaczeniowej), rodziny wyrazow, z frazeologizmoéw, przystow, z pewnych stalych
komplekséw wyrazowych, a takze z ,analizy pol leksykalno-semantycznych,
w ktérych dany wyraz sie pojawia” (Zuk 2010: 253). Do grona badaczy pod-
kreslajacych znaczenie poznawcze leksyki zaliczy¢ mozna takze R. Tokarskiego.
Traktujac JOS jako ,,zbioér prawidlowosci zawartych w kategorialnych zwigzkach
gramatycznych [...] oraz w semantycznych strukturach leksyki’, badacz propo-
nuje podja¢ analize poszczegdlnych jego fragmentéw nie tylko na podstawie
semantycznych obrazéw poszczegdlnych stow, lecz takze ,,modeli konceptual-
nych ukrytych za ciggami jednostek jezykowych” (Tokarski 2001: 366). Wiele
interesujacych obserwacji przynosza rdwniez teksty artystyczne, ktore ujawniajg
kolejny aspekt JOS, a mianowicie kreacje jezykowa (zob. Zuk 2010).



46 Polska telewizja w badaniach jezykoznawczych

Odmienne podejscie reprezentuje J. Bartminski. Swoja propozycje ujmuje
w formie tréjwarstwowej koncepcji jezyka opartej na: systemie sktadajacym sie
z gramatyki i stownictwa oraz pelnigcym role swoistego rdzenia dla pozosta-
tych plaszczyzn, normach stanowigcych rezultat badan empirycznych w postaci
ankiet, co tez umozliwia poznanie elementéw stabiej utrwalonych w jezyku
oraz uzyciu rekonstruowanym poprzez analize tekstow. Nastepnym etapem po
analizie systemu, ankiet i tekstow jest odtwarzanie zespotu podstawowych cech,
ktore z kolei umozliwiaja wyznaczenie profili zintegrowanych z utrwalonymi
spolecznie punktami widzenia (zob. Zuk 2010).

W tym miejscu warto rowniez przywola¢ zaproponowane przez wroctawski
zespol badaczy (zob. ANusiEwicz, DABROWSKA, FLEISCHER 2000) dwie gru-
py zagadnien umozliwiajacych rekonstrukcje danego wycinka rzeczywisto$ci.
Mowa tu o etykiecie jezykowej i onomastyce, ktore cho¢ nie zwigzane z syste-
mem jezykowym, umozliwiaja jego zastosowanie w odpowiedniej funkcji.

Z kategoria jezykowego obrazu $wiata wigzg si¢ rowniez kategorie jego opisu
kulturowego i tekstowego. Roznice miedzy nimi wynikaja z perspektywy bada-
cza, ktory spoglada na okreslony wycinek rzeczywistosci.

Pojecie kulturowego obrazu $wiata (KOS) wprowadzili Janusz Anusiewicz,
Anna Dagbrowska i Michael Fleischer - badacze zwigzani z wroctawskim $ro-
dowiskiem etnolingwistycznym. Wedlug nich KOS ,jest konstruktem reguluja-
cym manifestacje produkeji tekstow i — ogdlniej - realizacji znakowych, repre-
zentujagcym oraz organizujacym zasady konstrukcji danej manifestacji kultury
i jej produktow jako drugiej rzeczywistosci w celu podtrzymania, motywowania,
wyrazania/objawiania si¢ oraz reprezentowania, a takze generowania proceséw
zachodzacych w systemie spolecznym traktowanym jako podstawa systemu kul-
tury” (ANUSIEWICZ, DABROWSKA, FLEISCHER 2000: 30). Koncepcja kulturowego
obrazu $wiata jest zatem inkluzywna. Mamy tu bowiem do czynienia z konstruk-
tem teoretycznym obejmujacym zaréwno jezyk, jezykowy obraz swiata, jak i wy-
twory innych systeméw znakowych wraz z szeroka gamg komponentéw glo-
balnego obrazu $wiata. Jak podkresla Grzegorz Zuk, propozycja wroctawskich
uczonych nie wnosi nic nowego w stosunku do badan prowadzonych na gruncie
lubelskim jeszcze w latach 80. Odrdznia je natomiast zakres materialu badawcze-
go. Wroctawski zespét bowiem uwzglednia wszystkie odmiany komunikacji, co
czyni jego koncepcje znacznie pod tym wzgledem szerszg (zob. Zuk 2010).

W trakcie rozwazan nad jezykowym obrazem s$wiata niektorzy badacze do-
strzegli potrzebe odrdznienia systemu jezyka od jego uzycia. Za zasadne uznano
postugiwanie si¢ terminem tekstowy obraz swiata, gdy idzie o szersze niz $cisle
jezykoznawcze rozumienie stowa ,,jezyk’. R. Grzegorczykowa sugeruje wiec, aby
spojrze¢ na teksty literackie jako na szczegdlny obraz swiata zawarty w jezy-
ku samego pisarza czy poety (zob. GRZEGORCZYKOWA 1990). Takie podejscie
przekracza normy jezykowe, koncentrujac si¢ na jednostkowym postrzeganiu
rzeczywisto$ci.
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Warto jednak powtorzy¢ za J. Bartminskim, ze ,tre§¢ wyrazenia »jezykowy«
obejmuje zaréwno to, co jezykowo-systemowe, jak tez to, co jezykowo-konwen-
cjonalne (cho¢ niekoniecznie »systemowe« w strukturalistycznym rozumieniu
tego pojecia), jak wreszcie to, co zawarte w konkretnych, jednostkowych teks-
tach jezykowych, ktore zawieraja mniej lub bardziej przewidywalne, indywidual-
ne konkretyzacje systemu i normy, a nawet pewne ich naruszenie czy przetwo-
rzenie, jednak zawsze czerpia i z systemu, i z konwencji (norm) spolecznych”
(za: Zuk 2010: 246).

W jaki zatem sposob zrekonstruowa¢ $wiat proponowany publicznodci te-
lewizyjnej? Teksty osadzone w strumieniu tego medium wymagaja specjalnego
traktowania z uwagi na przestrzen, w jakiej sie znalazly, i ze wzgledu na splot
wielu koddw, jakimi sie postuguja. Zasadne wydaje sie¢ wiec przywolanie za
R. Tokarskim pojecia jezykowych obrazéw s$wiata, wskazujacych na wielos¢
punktéw widzenia (zob. ToxkaRrskr 2013). Zastosowanie tego terminu pozwa-
la w sposéb klarowny okresdli¢ dyferencjacje czasows, srodowiskowa i stylowa
tekstow wystepujacych w analizowanej przeze mnie przestrzeni medialnej. Jak
zauwazajg Danuta Kepa-Figura i Tomasz Nowak:

Badania nad JOS nie braly jak dotad pod uwage zwigzku miedzy strukturami
semantycznymi jezykowego obrazu $wiata a skutecznosdcig (sila illokucyjna)
i funkcjonalno$cig wypowiedzi bedacych manifestacjg tego obrazu $wiata, ani
tez wplywu na ten jezykowy obraz $wiata specjalnego, gatunkowego uksztatto-
wania wypowiedzi zwigzanego z ich intencjonalnoécig (KgEpA-FIGURA, NowAK
2006: 58-59).

Przeglad telewizyjnych konstruktéw jezykowych wymaga wigc holistycz-
nego ogladu z uwzglednieniem przede wszystkim czynnikéw kontekstualnych,
a nie strukturalnych. Jak pokazuja powyzsze rozwazania, warto interpretowac
ukazywang przez telewizje rzeczywistos¢ w oparciu o koncepcje JOS w obrebie
mediolingwistyki.

Mediolingwistyka

Umieszczenie mediolingwistyki w sasiedztwie przywolanych wczesniej me-
todologii jest konieczne ze wzgledu na samo srodowisko, w ktérym wystepuja
analizowane przeze mnie gatunki. B. Skowronek zasadniczym przedmiotem
jej badan czyni bowiem wszelkie relacje jezykowe motywowane czynnikami
medialnymi, czyli ,takie zdarzenia lingwistyczne, ktérych ksztalt i charakter
okreslaja poszczegdlne media, wraz z kontekstami swego funkcjonowania, tak
technologicznymi, jak i spoleczno-kulturowo-ideologicznymi” (SKOWRONEK
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2013: 19). Mediolingwistyka pozwala wigc spoic¢ refleksje jezykoznawczg z roz-
wazaniami nad $rodowiskiem mediéw. Przygotowany przez uczonego projekt
badawczy wymaga jednak ulokowania analiz mediolingwistycznych w obszarze
badan transdyscyplinarnych, funkcjonalnie powigzanych z podejsciem interdy-
scyplinarnym. W ten sposdb mozliwe staje si¢ calo$ciowe ujecie mechanizméw
rzadzacych zaréwno jezykiem, jak i przestrzenia, w ktorej ten jezyk funkcjonuje.
Wszystko za sprawg trwalej praktyki interpretacyjnej realizowanej w ramach
szeroko zakrojonej wspodtpracy dyscyplin naukowych, ktérych dorobek medio-
lignwistyka pozwala wykorzysta¢ (zob. SKOWRONEK 2014).

Podstawowym zadaniem, jakie B. Skowronek wyznacza tej subdyscyplinie,
jest badanie jezykowego wymiaru komunikacji medialnej, a $cislej ,,opis i anali-
za poszczegolnych podsystemoéw, mechanizméw tworzenia okreslonych tekstow
(takze w wymiarze genologicznym), celéw pragmatycznych, kontekstowych wa-
runkéw funkcjonowania, wreszcie sposoboéw ich oddzialywania” (SKOWRONEK
2013: 18-19).

Przedmiotem badan mediolingwistyki s3: tekst ujmowany jako ,wyodreb-
nione zdarzenie lingwistyczne motywowane medialnie”; dyskurs jako ,,zdarzenie
komunikacyjne zakladajace formy uzycia jezyka lub innych kodéw semiotycz-
nych, réwnocze$nie wlaczajace w swdj obreb zjawiska pozasystemowe: kultu-
rowe, spoleczne, $wiatopogladowe”; kontekst, czyli ,zbior wszelkich sensow
komunikacyjnych, towarzyszacych okreslonemu zdarzeniu werbalnemu, a wiec
materialna i symboliczna otoczka zdarzenia jezykowego, struktura spoteczna, sy-
stemy wartosci, relacje wladzy oraz wlaczone w nie ideologie’, ktory jest swoista
ramg zewnetrzng badanego tekstu; a takze medialny obraz $wiata (MOS) sta-
nowiacy interpretacje rzeczywistosci ukierunkowang ideologicznie (SKOWRONEK
2013: 106-118). Za D. Kepa-Figura i P. Nowakiem (zob. 2006) MOS nalezy wiec
rozumie¢ jako szczegdlne przetworzenie jezykowego obrazu $wiata, ktérego
istote stanowi modyfikacja tresci w nim zawartych (zob. KEra-FiGura, Nowak
2006). Badania nad gatunkami telewizyjnymi zaréwno w stacjach ogdlnych, jak
i tematycznych sg zatem doskonalg okazja do zweryfikowania, czy rzeczywiscie
prezentowany przez dang telewizj¢ obraz $wiata, niezaleznie od nadawanego
programu, cechuje si¢ wlasng wizja.

Wieloglosowos¢ komunikacji medialnej niejako wymusza postugiwa-
nie si¢ réznymi metodami badawczymi. Wtlasciwym rozwigzaniem, wedlug
B. Skowronka, okazuje si¢ scalajgca wszystkie inne podejscia krytyczna anali-
za dyskursu medialnego (KAD). To strategia, w ktdrej badacz i interpretator
fragmentu rzeczywisto$ci medialnej wznosi si¢ ponad tekst, dostrzegajac to, co
niewidoczne, a co oczywiste i naturalne. Istotne z tego punktu widzenia jest,
by zdemaskowa¢ falszywa neutralnos¢ wystepujacych w dyskursie medialnym
tekstow. B. Skowronek zaznacza, Ze podejscie to moze sklada¢ sie z wielu eta-
pow, ktére warunkowane sg potrzebami badawczymi i charakterem materiatu
jezykowego (zob. SkOwRONEK 2014). KAD nie jest jednak jedynym narze-
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dziem postulowanej przez badacza dyscypliny. Mediolingwistyka, korzystajac
z teoretycznego zaplecza lingwistyki kulturowej, wraz z kluczowym pojeciem
JOS, semantyki kognitywnej, a takze pragmatyki jezykowej i socjolingwistyki
moze bowiem postugiwaé sie aparaturg badawcza wszystkich wymienionych
dyscyplin. Z uwagi na przedmiot moich badan sposréd proponowanych metod
wykorzystuje koncepcje JOS.

Interesujaca ze wzgledu na aspekt poznawczy koncepcja JOS w badaniach
mediolingwistycznych moze by¢ okreslana terminem ,medialny obraz $wiata”
(MOS), a to za sprawg przestrzeni, w ktorej dochodzi do jego poznania. Wedle
stéw B. Skowronka: ,Obraz medialny laczy si¢ z istniejacym w umysle uzyt-
kownika utrwalonym jezykowym obrazem $wiata okreslonych rzeczy i zjawisk”
(SkowRONEK 2013: 119). Jak zauwaza badacz, mamy tu do czynienia z dwoma
typami racjonalnosci: racjonalnoscia potoczng i racjonalnoscia danego tekstu
medialnego, ktére w jakim$ stopniu wplywaja na sposob postrzegania prezen-
towanych tre$ci. Media zatem kreuja sobie znany obraz $wiata. Jego recepcja
zalezy jednak od kompetencji medialnych poszczegélnych uzytkownikow.

Biorac pod uwage zlozonos¢ proceséw zachodzacych w przestrzeni me-
diéw, co w konsekwencji czyni ich poszczegélne przekazy niejednolitymi,
a takze wyrazne tendencje kreacjotworcze, ktére ontologicznie, jak podkresla
B. Skowronek, sytuuja media poza prawdg i falszem, nalezy rozpatrywaé poja-
wiajace si¢ w nich teksty z perspektywy medialnego obrazu $wiata. Specyfika
$rodowiska mediéw masowych kazdg jego odmianeg (prasowa, radiows, telewi-
zyjng i internetowg) czyni niepowtarzalng. Sytuacje, z ktérymi jako uzytkownicy
spotykamy sie¢ w kazdej z tych przestrzeni, nie zachodza zatem w Zadnym in-
nym medium. Oznacza to, ze penetracja wybranego obszaru musi dokona¢ sie
poprzez ujecie wlasciwych mu medialnych obrazéw $wiata, z uwzglednieniem
trwale istniejacego w umysle danego uzytkownika jezykowego obrazu $wiata
okreslonych rzeczy i zjawisk.
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PRZEMIANY W POLSKIEJ TELEWIZJI






Od momentu nadania pierwszej polskiej audycji telewizyjnej uplynelo prze-
szto sze$¢ dekad. Mozliwosci technologiczne sprawily, ze telewizja z zaledwie
trzydziestominutowego programu, stanowigcego umowny poczatek dziatalnosci
tego medium w Polsce’', przeobrazita si¢ w niczym nieprzerwany strumien na-
dawanych po sobie audycji: cisle ze sobg powigzanych, tworzacych niemal jed-
nolity przekaz, silnie utrwalanych w pamieci widza za sprawa przewidywalnych
sekwencji. Sledzac zmiany, jakie zaszty w ciggu tych lat zaréwno w telewizji, jak
i w mentalnosci odbiorcy, $mialo mozna powtdrzy¢ za Neilem Postmanem, ze
»telewizja nadata nowy koloryt kazdej kampanii politycznej, kazdemu domowi,
kazdej szkole, kazdemu kosciolowi, kazdemu przemystowi” (PosTMAN 1995: 28).
Wraz z jej narodzinami nastala bowiem nowa jako$¢ widzenia. Telewizja zyskata
miano ,okna na $wiat”, ukazujac to, czego widz z oczywistych wzgledow nie byl
w stanie zobaczy¢ na wlasne oczy. Za jej sprawa odlegte miejsca i wydarzenia
stawaly sie dostepne dla kazdego posiadacza teleodbiornika. W kolejnych deka-
dach tylko umacnialo to jej pozycje wsrod srodkdw masowego przekazu. Odtad
za pomocg ruchomego obrazu mozliwe bylo inne niz do tej pory doswiadczanie
$wiata. Stowa doprecyzowane obrazem nabieralty wigkszej mocy, spelniajac juz
nie tylko funkcje edukacyjna, lecz takze zaspokajajac silng potrzebe widzenia.

Zachwytom nad fenomenem telewizji towarzyszyly takze pewne watpliwo-
$ci, stawiajace pod znakiem zapytania jej wiarygodno$¢ w obrazowaniu $wiata.
I nie chodzi tylko o jako$¢ przekazu (w znaczeniu szeroko rozumianych warto-
$ci etycznych) trafiajagcego do widza, lecz takze o to, w jaki sposdb wydarzenia
faktyczne sg przez telewizje przedstawione. Mowigc $cislej, interesuje mnie tutaj,
jaki $wiat telewizja kreuje, co chce pokaza¢ swojemu odbiorcy. Pytania te do-
tycza trzech wiodacych stacji: Telewizji Polskiej S.A., Telewizji Polsat i Gru-
py TVN. Niezwykle istotne dla zrozumienia sposobéw obrazowania $wiata jest
wiec ustalenie tego, z jakimi realiami przychodzi zetkna¢ si¢ potencjalnemu
odbiorcy zaraz po wlaczeniu telewizora, kim jest nadawca wspolczesnej telewizji
i w jaki sposob buduje swoj przekaz. Wreszcie nalezy sie zastanowi¢, jaki wptyw
na postrzeganie $wiata ma telewizja tematyczna.

Postawione w tym miejscu pytania sa dla mnie punktem wyjscia do re-
fleksji nad wspolczesng ramowka telewizyjng, jej zawartoscig i mechanizmami,
ktore przyczyniaja sie do jej cyklicznych przeksztalcen. W pierwszej kolejno-
$ci konieczne jest jednak przyjrzenie sie¢ badanemu srodowisku z perspektywy
diachronicznej. Sledzgc polska telewizje od momentu rozpoczecia dziatalnosci,
mozna dokladnie przeanalizowa¢ jej rozwoj. Tak zarysowana problematyka sta-
nowi dobry grunt dla rozwazan nad telewizja tematyczna, a w dalszej kolejnosci
pozwala podja¢ prébe zdefiniowania tego pojecia. W rezultacie mozliwe jest

! Program nadano z Instytutu Lacznosci 25 pazdziernika 1952 roku. Zostal on poprzedzony
zapowiedzig pierwszej polskiej spikerki — Marii Rosy-Krzyzanowskiej (zob. SKWIERAWSKI 1999:
220; Koziex 2001: 17; Bogucka 2002: 16).
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podjecie kwestii wzmagajacej si¢ tendencji do odmasowienia wskazanego $rod-
ka przekazu z uwzglednieniem stacji komercyjnych i telewizji publicznej.

Historia polskiej telewizji

Odwieczna potrzeba posiadania, zdobywania, a w dalszej kolejnosci przeka-
zywania informacji biezacych pod koniec lat 20. XX wieku zrodzita pragnienie
widzenia na niespotykang wczesniej odlegtos¢. Dotychczasowe srodki masowe-
go przekazu przemawiajace za pomoca pisma i dzwigku nie mogly bowiem da¢
odbiorcy tego, co miata do zaoferowania telewizja, a mianowicie nieprzerwane-
go strumienia stowa wzmocnionego ruchomym obrazem. Blyskawiczny rozwoj
nowego przekaznika nie oznaczal jednak catkowitego upadku radia, ktérego
schytek wieszczono wraz z narodzinami telewizji. Dzieki rozwojowi techniki
nagraniowej, ktory zbiegl sie w czasie z rozkwitem kultury mlodziezowej i zwia-
zanej z nig muzyki, szczegélnie rock and rolla, dla mtodego pokolenia lat 50.
radio stalo si¢ medium nadrzednym. Pokazalo to tez, ze telewizja jest czyms$
od radia zgota odmiennym i, jak mialo si¢ z czasem okaza¢, przeznaczonym do
nieco innych celéw (zob. Bogucka 2002: 9-10).

Telewizja dzigki bogatej wigzce kodéw nie tylko otworzyta swojego odbiorce
na nowa jakos$¢ przekazu, uatrakcyjniajac tym samym odbidr komunikatu, lecz
takze w znacznym stopniu skomplikowala jego percepcje. Od tej pory odbiorca
stal sie bowiem widzem, ktéry wigkszo$¢ swojej uwagi koncentruje na obrazie,
w mniejszym za$ stopniu skupia si¢ na stowie — podstawowym dotad no$niku
tresci (zob. Bogucka 2002: 11-12). Nowe medium wymogto na widzu zupelnie
innag kulture odczytywania informacji. Réwnoczesny przeptyw wielokodowych
komunikatow, niekiedy o zupelnie odmiennej tresci, sprawit, ze odbiorca zostal
zmuszony do odpowiedniego zintegrowania zmystu wzroku i stuchu, by méc we
wlasciwy sposdb odczytaé plynacy z ekranu telewizora przekaz. Z uplywem lat
elementéw okalajacych obraz wlasciwy zaczeto przybywac. Do percepcji odbior-
cow zaczely dociera¢ coraz to nowe bodzce. Wsréd komponentéw naddanych
znalazly sie m.in. banery - statyczne i ruchome, umieszczone u dotu ekranu.
Ostatecznie telewizja - wzbogacona modyfikacjami, jakich moégl dokonywac
sam widz za posrednictwem sprzezonych z odbiornikiem urzadzen cyfrowych -
przyjela wigc nowa jakos$¢ widzenia, ktora swéj poczatek zawdzigcza pierwszym
urzadzeniom stuzacym do przekazywania obrazéw na odlegtosc.

Historia telewizji $ciSle wiaze si¢ z wynalezieniem przez Paula Nipkowa
»elektrycznego teleskopu” z ruchomg tarcza. Byl to pierwszy aparat do mecha-
nicznej i syntetycznej analizy obrazu. I cho¢ urzadzenie dalece odbiegato od
doskonatodci, a kazde nastgpne umozliwialo coraz lepszy rozklad obrazu, jego
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twdrca uwazany jest za prekursora telewizji (zob. MicHALSKI 2012: 8-9). W po-
dobnym czasie niemale zastugi w dziedzinie przesylania obrazu i dzwieku na
odlegtos¢ mieli takze polscy uczeni. Wsr6d wynalazcéw przyczyniajacych si¢ do
urzeczywistniania telewizji znalezli si¢ m.in. Julian Ochorowicz, Jan Szczepanik
i Kazimierz Prdszynski. Opracowane przez nich projekty wynalazkéow ,telek-
troskopu” czy ,telefotu” wykraczaly daleko poza mozliwosci techniczne konca
XIX wieku, totez mialy charakter czysto teoretyczny. Dzieki swojej innowacyj-
nosci wzbudzily jednak uznanie w oczach wielu zagranicznych uczonych i trwa-
le zapisaly si¢ w historii telewizji (zob. Kozier 2001: 14).

Propozycje wynalazcow konca XIX wieku znalazty swoje praktyczne za-
stosowanie dopiero w latach 20. i 30. nastepnego stulecia. Okres miedzywoj-
nia pozwolil na rozpoczecie systematycznych prac badawczych w Panstwowym
Instytucie Telekomunikacyjnym w Warszawie, gdzie wykorzystujac zagranicz-
ne doswiadczenia, skonstruowano urzadzenie wyposazone w ,tarcz¢ Nipkowa’,
ktére pozwalalo na 120-liniowa analize obrazéw z tasmy filmowej. Za po-
mocg aparatury nadawczej, ktéra zainstalowano na dachu najwyzszego bu-
dynku w stolicy (gmach towarzystwa ubezpieczen ,Prudential’, obecnie Hotel
Warszawa mieszczacy sie przy placu Powstancow Warszawy, dawnym placu
Napoleona i Wareckim), dokonano pierwszej proby emisji i odbioru obrazu
telewizyjnego. Mimo ze jako$¢ nadanego 5 pazdziernika 1938 roku dramatu
tilmowego Barbara Radziwittéwna nie byla zadowalajaca, a sam odbidér mial
bardzo ograniczony zasieg, osmielilo to inzynieréw do dalszych prac nad ulep-
szaniem urzadzen technicznych stuzacych do nadawania i odbioru obrazu. Na
rok 1940 przewidziano wprowadzenie regularnych emisji programow telewizyj-
nych, jednak wybuch II wojny $wiatowej pokrzyzowat realizacje tych ambitnych
planéw, wstrzymujac je na kolejnych siedem lat (zob. Kozier 2001: 14-15,
MICHALSKI 2012: 21).

Za granicami Polski rozwdj telewizji przebiegal nieco szybciej. W latach 20.
XX wieku, kiedy polska my$l techniczna rozpoczynata intensywne prace nad
udoskonalaniem obrazu czarno-bialego, w USA Wiadimir K. Zworykin skon-
struowal telewizyjna lampe ekranowa - kineskop. Niedlugo potem stworzyt
kineskop kolorowy. W roku 1926 szkocki inzynier, John Logie Baird, zapre-
zentowal system telewizji kolorowej w ukladzie elektromechanicznym. W tym
samym czasie sygnal telewizyjny zostal przestany przez Atlantyk. Koniec lat 20.
przynidst kolejne udoskonalenia. W Stanach Zjednoczonych pojawila si¢ bo-
wiem pierwsza stacja telewizyjna nadajaca program wedlug okreslonej ,ra-
mowki”. Telewizja zostala réowniez po raz pierwszy wykorzystana do celow
rozrywkowych. Nie byta to jednak rozrywka przypominajaca te z czaséw nam
wspolczesnych: prezenter wykonal monolog i krdotka piosenke. Na pocza-
tek nastepnej dekady przypada powstanie pierwszych programoéw telewizyj-
nych w USA, Niemczech i ZSRR. Stopniowo na antenie stacji telewizyjnych
w Wielkiej Brytanii i Stanach Zjednoczonych zaczely ukazywac sie programy
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kulturalne i edukacyjne. U poczatkéw telewizyjnej ramoéwki nie zabraklo takze
przedstawien teatralnych i baletu. W tym okresie dokonano tez pierwszej trans-
misji z wozu umieszczonego na ulicach Nowego Jorku, a w roku 1936 doszto do
transmisji telewizyjnej jednego z wazniejszych wydarzen sportowych - Letnich
Igrzysk Olimpijskich w Berlinie. Telewizja potowy lat 30., jesli tylko bylo to
technicznie mozliwe, docierala wszedzie tam, gdzie mialy miejsce istotne wy-
darzenia polityczne. Widzowie byli wiec $wiadkami wyboréw prezydenckich
i spotkan waznych politykow, ktére ukazywaly si¢ na ekranie zaledwie kilka
godzin po ich zakonczeniu. Jednym z takich wydarzen byt powrdt brytyjskiego
liniowca pasazerskiego Quinn Mary z pierwszej podrézy do Ameryki, pokazany
widzom cztery godziny po wptynieciu okretu do portu. Nie trzeba byto tez diu-
go czekac na pierwszg transmisje na zywo wiadomosci politycznych. Widzowie
mogli zobaczy¢ powré6t Nevillea Chamberlaina z Monachium z gwarancja po-
koju. Mimo ze dla Europy okres II wojny $wiatowej byl momentem technolo-
gicznego zastoju prac nad telewizja, za oceanem stacje rozpoczely nadawanie
stalych komercyjnych programoéw telewizyjnych, a kanal NBC jako pierwszy
wyemitowal dziennik telewizyjny oparty na systemie sieciowym (zob. BAUER
2012: 105; Bogucka 2002: 8-9).

Blyskawiczny rozwdj telewizji nastapit tuz po II wojnie swiatowej. W krot-
kim czasie medium to zdobylo niebywala popularno$¢. W Polsce wznowiono
wowczas gwaltownie przerwane prace badawcze, rozpoczynajac tworzenie apa-
ratury nadawczej w zasadzie od podstaw. Niemal z powojennych gruzéw po-
wstaly pierwsze tory kamerowe, nadajniki i odbiorniki o standardzie zblizonym
do $wiatowego. Efekty swojej pracy konstruktorzy zademonstrowali na przeto-
mie 1951 i 1952 roku na wystawie zatytulowanej Radio w walce o pokdj i postep,
gdzie zostalo zaprezentowane eksperymentalne studio telewizyjne. Pokaz wzbu-
dzil ogromne zainteresowanie wsréd zwiedzajacych, przyciagajac codziennie
nieprzebrane ttumy. Przygotowany na uzytek wystawy program mozna byto
zobaczy¢ zaré6wno na zywo, jak i na ekranach telewizyjnych umieszczonych
w studiu. Warto jednak nadmienié, Zze poczatkowo pokazy telewizyjne byly
w duzej mierze dzielem przypadku, a pojawiajacy sie wykonawcy nie stanowili
stalej obsady programowej. Przed kamerg stawali jednak artysci i aktorzy na co
dzien pracujacy w teatrze, prezentujacy szeroki wachlarz mozliwosci wokalnych
i scenicznych. Zachwyt nad magia szklanego ekranu udzielal si¢ nie tylko sa-
mym zwiedzajacym, pelni uznania dla nowego medium byli takze sami wyste-
pujacy: ,Wszyscy opanowani bylismy wtedy istnym szalem telewizji. Mieli$my
$wiadomos¢, ze uczestniczymy w pionierskim przedsiewzieciu” — wspominal po
latach rezyser Jozet Stotwinski (MicHALSKI 2012: 22).

W niedlugim czasie przystgpiono do prac nad programem telewizyjnym.
Jego inauguracja odbyla si¢ 25 pazdziernika 1952 roku, kiedy to w teleodbior-
niku ukazala si¢ Maria Rosa-Krzyzanowska — pierwsza polska spikerka, ktéra
zapowiedziala trwajaca raptem pot godziny transmisje: ,,Dobry wieczdr, mili te-



Historia polskiej telewizji 57

lewidzowie. Telewizja rozpoczela swoj probny program” (MiCHALSKI 2012: 28).
W czasie jego trwania widzowie mogli ustysze¢ dwie piosenki oraz obejrze¢
wystep mima i pokaz taneczny. Odbiér nie byt jednak komfortowy, wymagat
dodatkowo uzycia radioodbiornika. Dzieki zainstalowaniu nadajnika fonicz-
nego w niedlugim czasie mozliwe bylo regularne nadawanie préb, stopniowo
wzbogacanych o audycje dla najmlodszych widzow, a takze transmisje wydarzen
sportowych. Nieodzownym elementem programu telewizyjnego stal si¢ w poz-
niejszych latach teatr, ktory towarzyszyl telewizji od poczatku jej istnienia. Za
umowny poczatek tego typu widowiska uzna¢ nalezy 15 listopada 1952 roku,
kiedy to wyemitowano fragment Lalki Bolestawa Prusa w rezyserii Bronistawa
Dabrowskiego, wystawionej na scenie Teatru Polskiego w Warszawie. Rok poz-
niej zaprezentowano widzom pierwsza pelnospektaklowa sztuke Okno w lesie,
wyrezyserowang przez Jozefa Stotwinskiego. Smiato wiec mozna powiedzieé, ze
telewizja w Polsce rozpoczeta sie od teatru, czego doskonaly zapowiedzia byt
program skladany To sig pokaze..., wystawiony w studiu telewizyjnym 26 stycz-
nia 1952 roku. W pierwszej kolejnosci telewizja byla wiec fenomenem arty-
stycznym, a dopiero potem informacyjno-publicystycznym (zob. Kozier 2001).

Uruchomienie Dos$wiadczalnego Osrodka Telewizyjnego w nowym budyn-
ku zlokalizowanym w Warszawie przy placu Wareckim nie tylko zwiekszyto
zasieg odbioru, lecz takie pozwolilo na stopniowe wydluzenie godzin emisji
programu, poszerzajac tym samym jego oferte o film, audycje dla dzieci, pro-
gramy informacyjno-publicystyczne, poradniki, reportaze, wywiady czy pierw-
sze widowiska kryminalne. Dalsze plany przewidywaly wydluzenie programu
do trzydziestu godzin tygodniowo, co wiazalo si¢ z wprowadzeniem réznych
form uatrakcyjniajacych jego tres¢. Planowano réwniez stworzenie w niedlugim
czasie telewizyjnej stacji nadawczej w Patacu Kultury i Nauki oraz otwarcie te-
renowych osrodkéw telewizyjnych: w Lodzi, Poznaniu, Katowicach i Krakowie.
W dalszej kolejnosci zamierzano pofaczy¢ wymienione osrodki dwukierunko-
wymi faczami, co umozliwialoby im wymiane programéw i zapewnito lacznosé
telekomunikacyjna. Wielki przetom telewizji w Polsce wyznacza rok 1958, kiedy
to wprowadzono Ogodlnopolski Program Telewizyjny nadawany jednoczes$nie
przez wszystkie stacje. Dwa lata pozniej powotano Komitet ds. Radia i Telewizji
»Polskie Radio i Telewizja”. Od tego czasu Polskie Radio i TVP majg réwnorzed-
ny status (zob. MICHALSKI 2012).

Moda na nowe medium sprawila, ze systematycznie z roku na rok wzrastala
liczba zarejestrowanych teleodbiornikéw. Wplyw na to z pewnoscig mial coraz
wiekszy zasieg telewizji, stopniowo docierajacej do miejsc najbardziej oddalonych
od centralnych punktéw nadawczych. Druga polowa lat 50. to przelom w spo-
sobie przekazywania obrazu na odleglos¢. Wtedy to przeprowadzono pierwsza
transmisje spoza studia, a pojawienie si¢ wozow transmisyjnych niewatpliwie
zwigkszylo liczbe propozycji programéw o tematyce sportowej. Ukazaly sie
réwniez audycje, ktore pozniej przez wiele lat nie schodzily z anteny polskiej
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telewizji. Wérod nich znalazlo si¢ ,Teleecho’, niestusznie uznawane przez wielu
badaczy za pierwszy polski talk-show (zob. LoEwE 2011), a takze cykliczny
program poswiecony kulturze i sztuce - ,Pegaz”. W tym czasie powstalo wiele
telewizyjnych poradnikéw, poczynajac od porad technicznych w zakresie odbio-
ru telewizji, a konczac na telewizyjnym kursie dla kierowcow czy lekcjach jezy-
ka angielskiego. Stopniowo we wzbogacanym repertuarze zaczely pojawiaé sie
audycje kwizowe, a nast¢pnie pierwsze teleturnieje z udzialem publicznosci. Za
niekwestionowany poczatek telewizyjnej rozrywki uzna¢ nalezy jednak ,,Kabaret
Starszych Panéw”, debiutujacy na szklanym ekranie 16 pazdziernika 1958 roku.
Kilka miesigcy wczesniej wyemitowano réwniez ,Dziennik Telewizyjny” - ser-
wis wiadomosci, ktéry w przeciwienstwie do wspdltczesnych tego typu formatow
mial zintegrowana formule, tworzacg jedng calo$¢ z informacjami na temat
sportu i pogody. Na koniec lat 50. przypada réwniez pierwsza emisja progra-
mow reklamowych, ktérych catkowity czas trwania nie przekraczal pigtnastu
minut (zob. Koziez 2001: 21-23).

Mimo intensywnego rozwoju telewizji pierwsze lata jej dzialalnosci ocenia-
ne byly negatywnie, i to zaréwno przez twdrcow i realizatoréw programow, jak
i samych telewidzow. W duzej mierze wigzalo sie to z jakoscig przekazu. Od
telewizji oczekiwano profesjonalizmu, nie zadowalaly juz wigc programy petne
potknie¢ i technicznych niedordbek (zob. Kozier 2001).

Kolejna dekada byla czasem doskonalenia warsztatu telewizyjnego i pracy
nad zawodng jeszcze technikg. Producenci telewizyjni nieustannie starali sie
sprosta¢ oczekiwaniom rosngcej liczby widzéw, udoskonalajac nie tylko pro-
gramy, ktére mialy swoja premiere w latach 50., lecz takze te nowo powstajace.
Lata 60. to bowiem okres wzmozonej aktywnosci odbiorcéw, ktorzy nie szcze-
dzili stéw krytyki pod adresem telewizji, wytykajac jej jednostronne spojrzenie
na wydarzenia z Marca ‘68. Mimo ze programy informacyjno-publicystyczne
nie stronity od tre$ci propagandowych, zyskiwaly coraz lepszy wyglad i coraz
szersze grono widzow. Duze znaczenie dla ksztaltujacej si¢ ramowki miato
réwniez pojawienie si¢ programéw tematycznych, przygotowywanych z mysla
o konkretnej grupie docelowej. Byly to wiec magazyny poswiecone motoryzacji,
zdrowiu, podrézowaniu czy problematyce wiejskiej. Najwieksza popularnoscia
wsrod widzow cieszyly si¢ widowiska zapewniajace szeroko pojeta rozrywke,
stad tez stopniowo zajmowaly coraz wiecej czasu antenowego. Do takich pro-
dukcji bezsprzecznie nalezy teleturniej ,Wielka gra’, ktorego formuta i wartos¢
wygranej wzbudzaly w tamtych czasach niemale emocje. W latach 60. pojawily
sie takze pierwsze widowiska plenerowe i turnieje z udzialem mieszkancow
matych miast, w duzej mierze majace na celu pozyskanie i oswojenie przyszlego
widza z zupelnie nowym dla niego $rodkiem przekazu. Podobng role odgrywaty
pierwsze wyjscia kamery poza przestrzen studia, ktére z pewnoscig sprzyjaly
budowaniu wiezi miedzy nadawca a potencjalnymi odbiorcami. Telewizja tam-
tych lat nadal mocno eksponowatla programy o wysokim walorze edukacyjnym,
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propagujac tym samym pozadane wzorce zachowan. Jej oferte systematycznie
poszerzano o seriale i filmy. Oprocz produkcji rodzimych sukcesywnie pojawia-
ly sie propozycje zagraniczne. Repertuar dla najmlodszych widzéw wzbogacono
o seriale rysunkowe. Na antenie zago$cily wiec stynne przygody Bolka i Lolka
oraz wzbudzajacego sympati¢ Reksia. Swoja pozycje umacnial réwniez teatr.
Telewizja dbala bowiem o artystyczny wydzwigk prezentowanych programoéw.
Niezmiennie duzym powodzeniem cieszyt si¢ cykl sztuk sensacyjnych ,Kobra”
(zob. KozIier 2001).

Nieustanne prace nad polepszeniem jakosci obrazu przyczynily sie¢ do pro-
by nadania programu w kolorze. Pierwszy taki pokaz odbyl sie w Instytucie
Lacznosci w Warszawie 21 kwietnia 1966 roku. W ciggu dekady powstaly kolej-
no osrodki terenowe w Krakowie, Szczecinie i we Wroctawiu, ktore wziety poz-
niej czynny udzial w ksztaltowaniu programu ogolnopolskiego. Warto dodac, ze
mimo rozwijajacej si¢ oferty programowej producenci telewizyjni nadal nie do-
strzegali potrzeb mlodego widza. Ten za$, zafascynowany docierajaca do niego
réznymi kanatami kulturg Zachodu, ktérej niekwestionowanym symbolem byla
muzyka, czesciej poszukiwal rozrywki w audycjach radiowych niz telewizyjnych
(zob. SKWIERAWSKI 1999: 221-222; Kozier 2001).

Poczatek lat 70. to okres czas prac nad programem drugim, ktéry urucho-
miono 2 pazdziernika 1970 roku. Nie stanowil on konkurencji dla pierwszej
stacji, przeciwnie — wzbogacal ja o tresci edukacyjne, poszerzajac oferte o au-
dycje popularnonaukowe. Dzigki powstajacemu kanalowi w rekach widza miala
pozosta¢ decyzja, co w danym momencie obejrzec.

Kiedy swiat zglebial nowe mozliwosci wideodysku, a w dalszej kolejnosci
opracowanie systeméw magnetowidowych, w Polsce telewizja dopiero rozpo-
czynala nadawanie w kolorze. Poczatek lat 80. otworzyt nastepny rozdzialt w jej
historii, dostarczajac coraz to nowych cykléw tematycznych o wyraznie propa-
gandowym charakterze, czego dowodem byly takze kolejne wydania , Dziennika
Telewizyjnego”. Odkad bowiem sprawujacy wladze politycy zrozumieli, ze telewi-
zja stanowi niezwykle no$ne zrédlo przekazu, zaczeli ja coraz czgsciej wykorzy-
stywa¢ do celéw ideologicznych. Proces ten przybral na sile w dobie postepuja-
cego kryzysu gospodarczego. Rozpoczal si¢ wowczas okres usuwania z raméwki
programéw krytycznych w swojej wymowie. Cze$¢ publicystyki zdecydowanie
zmienila swoja orientacje na prorzadowa. Ekspansja gatunkéw publicystycznych
tamtych lat przyczynita sie do powstania takich produkgji, jak: ,Sam na sam’,
~Wszystko za wszystko”, ,Zawsze po 21”7 czy ,Kontakty” Niezwykle popularne
staly si¢ widowiska z telefonicznym udzialem widzéw. I cho¢ niektére z nich
tylko imitowaly autentyczny czas aktywnosdci odbiorcéw, dawaly widzowi po-
czucie, ze ma on wplyw na ksztalt poszczegdlnych programow.

Oprocz szeroko pojetej problematyki spolecznej polska telewizja mocno
eksponowala programy oswiatowe i popularnonaukowe, do ktérych zaliczy¢
mozna ,Sond¢” i ,Komputer dla wszystkich” Z mysla o najmtodszych odbior-
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cach stacja poszerzyla swoja oferte programowa o ,Teleranek’, ktoéry poprzez
zabawe i nauke mial za zadanie ksztalttowa¢ w mlodych widzach wtasciwe wzor-
ce zachowan. Producenci telewizyjni lat 70. prébowali skierowaé swoja misje
edukacyjng réwniez do szkol, chcagc w ten sposéb zmniejszy¢ wyrazny dystans
miedzy miastem a prowincja. Przygotowany przez nich program nie przyniost
jednak spodziewanych efektow, poniewaz nowe narzedzia pracy byly niechet-
nie wykorzystywane w programie nauczania. Mimo wyraznie pedagogicznego
modelu komunikacyjnego (zob. CASETTI, ODIN 1994) telewizja tamtych lat
byta zdolna zaproponowaé widzowi pierwszy blok programowy zatytulowany
»Studio 27 ktéry swoja oryginalng forma dalece odbiegal od wczesniejszych
propozycji. Czas antenowy wypelnialy nowatorskie programy publicystyczne,
kulturalne i rozrywkowe oraz atrakcyjne filmy fabularne. Widowisko zyskato
niebywalg popularnoé¢ nie tylko dzieki osobowosci prowadzacych, lecz takze
za sprawg innowacyjnego charakteru, ktérym znaczaco odrézniato si¢ od pro-
gramow realizowanych w tamtym okresie. Symbolem dobrej rozrywki stala si¢
propozycja autorstwa Olgi Lipinskiej ,Wlasnie leci kabarecik’, program przygo-
towany specjalnie na zlecenie bloku. Lata 70. to tez dekada pelnego rozkwitu
teatru telewizji z wieloma premierami zaréwno polskich dramatéw, jak i mi-
strzowskich adaptacji klasyki $wiatowej. Na czas ten przypadaja rezyserskie de-
biuty Krzysztofa Kieslowskiego i Tomasza Zygadly. Koniec dekady uptynat pod
znakiem dynamicznego rozwoju seriali. Oprocz 07 zglos sie, Czterdziestolatka
czy stynnego Domu polski telewidz mogl sledzi¢ losy bohateréw zagranicznych
produkcji, ktdre cieszyly sie niezwykle wysoka ogladalnoscia.

Zachwyt nad telewizjg traktowana w kategoriach cudu technicyzacji wpraw-
dzie nie opadal - na co wskazywaly raporty dotyczace ogladalnosci - jednak
w obliczu malejacej liczby programéw politycznych i gospodarczych sama te-
lewizja stawala si¢ coraz mniej wiarygodna. Zamiast bowiem pokazywac i ob-
jeszcze bardziej przybrato na sile (zob. Kozier 2001).

Lata 80. przyniosly kolejng fale¢ krytyki pod adresem telewizji. W obli-
czu wydarzen z sierpnia 1980 roku stronniczo$¢ w prezentowaniu informacji
w dramatycznym tempie odbierala jej resztki zaufania odbiorcéw. Wyraznie
opowiadajac sie po stronie politycznych zwierzchnikéw, telewizja tracita na wia-
rygodnosci. Wszystko to sktanialo widza do poszukiwan takich zZrédet informa-
¢ji, ktore nie marginalizowalyby oponentéw wladz panstwowych. Paradoksalnie
jednak utrzymujaca sie wysoka ogladalnos¢ ,,Dziennika Telewizyjnego” sprzyjata
wizji nieuchronnej katastrofy, ktdrej unikniecie bytoby mozliwe tylko za sprawa
radykalnych dzialan. Jakiekolwiek proby odbudowy wizerunku serwisu wia-
domosci nie przyniosty wyraznej poprawy. Telewizja poczatku lat 80. znalazla
sie w trudnym polozeniu. Zdecydowana wigkszo$¢ pracownikéw odnosita sie
bowiem krytycznie do form partyjnego nadzoru, co w pewnym stopniu przy-
czynito si¢ do utraty czes$ci czasu antenowego. Jej normalne funkcjonowanie
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zostato zakl6cone w momencie ogloszenia stanu wojennego. Ograniczono wow-
czas prace wielu dziennikarzy, a przekazywane treSci w wyrazny sposéb objete
zostaly kontrolg wladz panstwowych (zob. Kozier 2001).

Kolejne lata przynosza jednak pewne zmiany w koncepcji programu telewi-
zyjnego. Wraz ze zniesieniem stanu wojennego telewizja stopniowo odzyskuje
utracone godziny emisji, na powrdt wznawia swoja dzialalnos¢ takze program
drugi. Swoistym novum okazuje si¢ ,Teleexpress” — przeglad wydarzen redago-
wany w niezwykle nowatorski sposob, powstaly w drugiej potowie lat 80. Forma
odbiegajacy od dotychczasowego serwisu wiadomosci, odczytywanego z kartki,
przykuwa uwage nie tylko swoja lekkoscig i dowcipng puents, lecz takze bez-
posrednim sposobem przedstawiania informacji. Nastepnym sygnalem zmiany
polityki informacyjnej mialo by¢ pojawienie si¢ ,Panoramy Dnia’, emitowanej
zamiast retransmisji gléwnego wydania ,Dziennika Telewizyjnego”. Jednak do-
piero doniesienia z obrad Okragtego Stolu przyniosty pierwsza od sierpnia 1980
roku obszerng prezentacje pogladéw srodowisk opozycyjnych. W latach 80.
znaczng aktywnoscia publicystyczng cechowaly si¢ terenowe osrodki nadawcze,
ktére poniekad rywalizowaly miedzy sobg o miejsce na antenie programu dru-
giego. W Lodzi przygotowywano reportaze i publicystyke filmows, w Krakowie
podejmowano tematy z zakresu ochrony $rodowiska, w Poznaniu produkowano
programy muzyczne i popularyzujace histori¢, a w Gdansku specjalizowano
sie¢ w tematyce teatralnej. Nowatorska propozycje programu historycznego za-
prezentowal w tym czasie Boguslaw Woloszanski. Cenione przez widzéw byly
réwniez magazyny reportazowe o charakterze interwencyjnym poruszajace spra-
wy spoleczne, ktére ukazywaly ludzka biede, krzywde, niekiedy patologie. Do
dzi$§ s3 one czescia ramowki wielu stacji telewizyjnych. Jednym z pierwszych
tego typu programéw byla ,,Sprawa dla Reportera” wedlug scenariusza Elzbiety
Jaworowicz.

Sytuacja polityczna lat 80. w duzej mierze przyczynila si¢ do oslabienia
pozycji teatru telewizji w poréwnaniu z innymi programami. Kolejna dekada
nie przyniosta bowiem wielu premier. Wéréd emitowanych w poniedziatki
widowisk przewazaly powtorki, co tez niewatpliwie mialo wplyw na spadek
ogladalnosci. Przyczyn braku zainteresowania takim repertuarem tworcy pro-
gramow rozrywkowych upatrywali w mniej wyrafinowanym poczuciu humoru
widzow oraz checi siggania po to, co w swej formie proste i przyjemne. Coraz
cze$ciej emitowano wiec zagraniczne seriale i filmy, ktére polscy widzowie
przyjmowali z wielkim entuzjazmem. Jedna z najpopularniejszych propozycji
okazala si¢ Niewolnica Isaura, niemalym powodzeniem cieszyl si¢ réwniez
czeskiej produkcji Szpital na peryferiach. W drugiej polowie dekady, gdy na-
stapila pewna stabilizacja ramowki obu stacji, a w jej obrebie zaczely pojawiac
sie coraz ciekawsze magazyny, ktére mialy wplyw na wzrost ogladalnosci,
pojawila si¢ tez alternatywa w postaci telewizji satelitarnej i rosnacej liczby
magnetowidow kasetowych. Od tej pory przecigtny widz mial juz rzeczywi-
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sty wybdr i stopniowo uwalnial sie¢ od monopolu telewizji panstwowej (zob.
Kozier 2001).

Historia polskiej telewizji konca lat 80. nierozerwalnie wigze si¢ z Telewizja
Polska. Sytuacja zmienita si¢ jednak wraz z pojawieniem sie w 1990 roku PTV
Echo - pierwszej niepublicznej stacji, powstalej we Wroclawiu i tam nada-
wanej do 1995 roku (zob. BArRRrIGA 2015). Poczatkowo mieszkancy Dolnego
Slaska mogli oglada¢ ja tylko przez 4 godziny dziennie, w kolejnych latach czas
emisji zostal wydtuzony. Stacja przekazywata gléwnie wieéci z miasta, a tak-
ze nadawala programy zagraniczne pozyskiwane droga satelitarng. Niebawem
w nowo powstalej i dynamicznie rozwijajacej sie telewizji zaczeta obowigzywac
ramowka, stale wzbogacana o nowatorskie produkcje. Na antenie Echa mozna
byto obejrze¢ magazyny o charakterze poradnikowym, pierwszy talent-show,
rozmaite teleturnieje i kabarety. Dzigki niebanalnemu formatowi w niediugim
czasie Echo zyskalo przychylnos¢ widzow. Wkrotce jednak zapadla decyzja
o sprzedazy stacji wloskim inwestorom, co nie pozostalo bez wpltywu na ksztalt
dotychczasowej ramoéwki. Zmiana jej profilu sktonita wielu dziennikarzy do
poszukiwania alternatywy. W ten sposob powstata konkurencyjna na lokalnym
rynku telewizja TeDe. Obie stacje zmuszone byly rywalizowa¢ ze sobg o kon-
cesj¢ na rozpowszechnianie programoéw, ktéra przyznawala utworzona w 1993
roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Przyznanie koncesji TeDe spowodo-
walo upadek pierwszej polskiej telewizji prywatne;j.

5 grudnia 1992 roku na rynku medialnym pojawila si¢ pierwsza stacja ko-
mercyjna o zasiegu ogoélnopolskim, obejmujaca niemal 80% powierzchni kraju.
Poczatkowo dzialala za posrednictwem sygnalu nadawanego z Holandii, po-
niewaz tylko w ten sposéb mozliwe byto przekazywanie obrazu bez naruszania
prawa. Wkrotce jednak Zygmunt Solorz, jej zalozyciel, otrzymal koncesje dla
sieci Polsat (zob. KNaPIK 2012). Sie¢ ta w krotkim czasie stala si¢ powazna
konkurencjg dla telewizji publicznej. Nowa stacja bardzo szybko zyskala apro-
bate masowej publicznosci dzigki programom trafiajacym w jej gusta, czego
przykladem byl pierwszy w dziejach polskiej telewizji niezalezny serwis wiado-
mosci - ,Informacje”. Stopniowo na antenie zaczely pojawia¢ si¢ produkcje do
tej pory niespotykane w zadnym z wczesniej nadawanych programoéw. Bardzo
przychylnie zostal przyjety pierwszy w polskiej telewizji talk-show ,Na kazdy
temat” (prowadzony na poczatku przez Andrzeja Woyciechowskiego, a nastep-
nie Mariusza Szczygla), ktory swoja konwencja przelamywat niemal kazde tabu.
Kiedy stacja zaczg¢la nadawac za posrednictwem sieci nadajnikéw naziemnych,
pojawily sie w niej pierwsze zagraniczne przeboje filmowe oraz seriale cieszace
sie ogromna popularnoscia w krajach zachodnich. W drugiej polowie lat 90.
zadebiutowal teleturniej ,,Kalambury”. Na ten okres przypada ponadto pocza-
tek gier realizowanych przez Totalizator Sportowy. Dzieki wplywom z reklam
Polsat podejmowat coraz ciekawsze inwestycje programowe. W raméwce stacji
znalazly sie¢ rozmaite teleturnieje. Jednym z nich bylo kultowe ,IdZ na calos¢”
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(1997-2001), przyciagajace w czasach swojej swietnosci nawet ponad 10 mln
widzéw (zob. Kruszewska 2018). Z koncem dekady na antenie stacji pojawily
sie takze polskie seriale komediowe, a wéréd nich produkowany do dzi§ Swiat
wedtug Kiepskich.

Z poczatkiem lat 90. w telewizji Polsat pojawilo si¢ wiele osobowosci te-
lewizyjnych. Jedng z pierwszych charyzmatycznych postaci byt Krzysztof Ibisz
(debiutujacy w TVP1). W nowo powstalej stacji prowadzil nie tylko wiele te-
leturniejow (,,Zyciowa szansa’, ,,Awantura o kas¢” czy ,Rosyjska ruletka”), lecz
takze pierwszy reality show produkcji polskiej — ,Dwa $wiaty” (2001), a nastep-
nie ,,Bar” (2002). Wielkim wydarzeniem okazal si¢ program ,,Idol” (2002-2005),
utrzymany w konwencji talent show, ktéry przede wszystkim otworzyl drzwi
do kariery jego jurorom. Kuba Wojewddzki stal si¢ nowa twarza ramoéwki
Polsatu, a jego talk-show , Kuba Wojewddzki” przez kilka lat cieszyl sie wyso-
ka ogladalnoscig. W kolejnych latach stacja stopniowo wprowadzata programy
o tematyce publicystycznej. Do Polsatu z komercyjnej stacji TVN przeszed!
Tomasz Lis wraz ze swoim autorskim programem ,Co z tg Polska?”. Telewizja
stala sie rdwniez organizatorem festiwali piosenki, promujac w ten sposéb pol-
ska muzyke. Od 2004 roku byta gtéwnym organizatorem koncertéw sylwestro-
wych. Druga polowa dekady to wyrazny wzrost liczby programéw typu talent
show. Ten rodzaj teleturniejow nie nalezy jednak do wytworéw czaséw nam
wspolczesnych. Talentéw za posrednictwem telewizji poszukiwano juz bowiem
w latach 50., wylaniajac pierwsze prezenterki i prezenterow telewizji publicznej
(zob. MicHALSKI 2012). W drugiej dekadzie XXI wieku uczestnikami takich
widowisk coraz czesciej stajg si¢ postacie bardzo dobrze znane publicznosci, co
dodatkowo poteguje ogladalno$¢. Z koncem pierwszego dziesigciolecia Polsatu
na jego antenie pojawiaja si¢ seriale paradokumentalne. Od tej pory widzo-
wie moga $ledzi¢ prawdopodobne historie przypadkowych bohateréw, niekie-
dy nawet pochodzacych ze srodowisk patologicznych, co nigdy wczesniej nie
zajmowalo tak znaczacego miejsca w przestrzeni telewizyjnej. ,,Dlaczego ja?”,
»Pamietniki z wakacji’, ,Trudne sprawy” - to tylko nieliczne przyklady produk-
cji, ktore nadal wypelniaja czas antenowy stacji.

Cyfrowy Polsat to niewatpliwie preznie dzialajaca instytucja, ktéra od po-
czatku pod wieloma wzgledami wyrdzniala sie oryginalng forma produktu: od
organizacji rozmaitych konkurséw (,,Paszporty Polsatu”) i gier audiotele przez
dzialalno$¢ charytatywnag az po mozliwo$¢ poszerzonego widzenia, oferowang
odbiorcom za pomoca dekoderéw cyfrowych, pozwalajacych oglada¢ kanaty
polskie i zagraniczne. Od poczatku swojej dzialalnosci na rynku telewizyjnym
stacja probowata bowiem przyporzadkowac konkretne tresci stopniowo powsta-
jacym kanalom tematycznym, przypisujac im wyraznie rozrywkowy charakter.
Z koncem lat 90. powstal pierwszy kanal sportowy Formula 1, a w dalszej
kolejnosci stacja tematyczna Dla Ciebie, utworzona z myslg o szeroko pojetej
publicznosci kobiecej. Kolejnymi propozycjami Polsatu byty: Komedia, Smyk,
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Relaks i Info Dokument. Z czasem niektére kanaly ulegty pewnym przeobra-
zeniom, inne zastgpiono, by w ten sposéb mogta powsta¢ kompleksowa telewi-
zja dysponujaca szerokim wachlarzem stacji tematycznych. Pod koniec drugiej
dekady XXI wieku w sktad Telewizji Polsat wchodza: Polsat Sport Extra, Polsat
Sport News, Polsat Film, Polsat News, Polsat News 2, Polsat Café, Polsat Play,
Polsat 2, Polsat Romans, Disco Polo Music, Muzo.tv, Polsat JimJam, CI Polsat,
Polsat Food, Polsat Viasat Nature, Polsat Viasat History i Polsat Viasat Explorer.
Mimo ze niektére z wymienionych kanaléw wymagaja specjalnego dostepu,
oferta programowa calej stacji wyraznie probuje swoimi propozycjami trafi¢
do kazdego typu odbiorcy. Polsat nie byl jednak pierwsza stacja, ktorej oferta
ulegla tematyzacji. Juz w 1997 roku rozpoczat swoja dziatalnos¢ pierwszy kanat
tematyczny — Tylko Muzyka, nalezacy do TVP. Ze wzgledéow prawnych nie byt
jednak w stanie utrzymac si¢ diuzej na rynku telewizyjnym.

W tym samym roku powstala jeszcze jedna telewizja komercyjna — TVN.
Jej poczatki nie odbiegaly dalece od poczatkéw Polsatu. Wigzaly si¢ z osoba
Mariusza Waltera i wyraznym planem stworzenia telewizji alternatywnej, ktdora
rozrywke w wywazony sposob laczylaby z informacja. Obie stacje szybko zacze-
ly ze sobg konkurowa¢, zabiegajac o uwage widza coraz bardziej innowacyjnymi
produkcjami. Majac wysokie wpltywy z reklam, stanowily takze powazne zagro-
zenie dla telewizji publicznej. Atrakcyjna ramoéwka, wypelniona programami
zagranicznymi lub powstajagcymi na zagranicznej licencji, z czasem zmusila
TVP do istotnych zmian nie tylko w zakresie inwestycji, lecz takze w samym
sposobie funkcjonowania spotki.

Umowny poczatek stacji TVN stanowi pierwsze wydanie ,,Faktow” — serwisu
wiadomo$ci nadawanego od 3 pazdziernika 1997 roku, ktéry pod niezmieniona
nazwa, cho¢ w modyfikowanej przez lata formie, przetrwat do dzis. Nadal tez
pozostaje wizytdwka telewizji i nieprzerwanie konkuruje z ,Wiadomos$ciami”
telewizji publicznej. Na koniec lat 90. przypada emisja pierwszych kultowych
teleturniejow, ktore uzyskawszy niebywala popularnos¢ na swiecie, trafity na
polski rynek. Mozna do nich zaliczy¢ ,,Milioneréw” i ,,Dobra ceng”. Jest to takze
okres najwigkszego rozkwitu tego gatunku telewizyjnego. W pdzniejszych latach
ulegnie on metamorfozie, przyjmujac posta¢ dobrze znanych wspolczesnym wi-
dzom programoéw typu talent show®. Kolejnym krokiem bylo uzyskanie zgody na
dystrybucje wielkich produkcji filmowych, ktére zaczely przynosi¢ stacji coraz
wieksza ogladalnos¢. Dzieki podpisaniu umowy z wytwoérnia filmowa Warner
Bros. telewizja TVN stala si¢ powaznym przeciwnikiem w walce o wymaga-

> W kolejnych latach Telewizja Polsat poszerzyta swoja oferte o nastepujgce stacje tema-
tyczne: Polsat Sport Premium 1, Polsat Sport Premium 2, Polsat Sport Fight, Polsat Games,
Superstacja, Polsat Doku, Polsat Music, Polo TV, Crime-+Investigation.

> Rozwazania na temat gatunkow telewizyjnych zostaly ujete w rozdziale zatytulowanym
Analiza tekstologiczna wybranych programow telewizyjnych.
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jacego odbiorce. Koniec dekady wieniczy wprowadzenie na antene pierwszego
talk-show stacji - ,,Rozméw w toku” prowadzonych przez Ewe Drzyzge.
Poczatek XXI wieku stanowi ere reality show. Jedna z pierwszych takich pro-
dukgji stacji byl ,,Agent” (2000-2002). Programem, ktéry otworzyl nowy roz-
dzial w historii telewizji, odnoszac przy tym nieprawdopodobny sukces w wielu
krajach na $wiecie, byt jednak ,,Big Brother” - po raz pierwszy wyemitowany
w 1999 roku, w Polsce dwa lata pézniej. Od momentu jego emisji postrzeganie
telewizji znacznie si¢ zmienilto. Okazalo si¢, ze jako widzowie jeste$my zadni wi-
dzie¢ wiecej. Stajac sie¢ wojerystami, daliémy innym sposobno$¢ do coraz $miel-
szego przekraczania cienkiej granicy przyzwoitoéci (zob. Gobzic 2001). Na
poczatek XXI wieku przypada rowniez powstanie pierwszej w tej cze$ci Europy
calodobowej telewizji informacyjnej - TVN24. Na anten¢ wchodza ponadto
programy interwencyjne, ktorych prekursorem jest ,Wizjer TVN”. Majac coraz
lepsze zaplecze dziennikarskie, TVN jako pierwsza stacja komercyjna organizuje
wlasny wieczér wyborczy (2001). W kolejnych latach wokét stacji macierzystej
zaczynaja powstawac kanaly wyraznie zréznicowane tematycznie, oferujace wi-
dzom szeroki wybor programéw nie tylko o charakterze poradnikowym (TVN
Lingua, TVN Med, TVN CNBC), lecz takze rozrywkowych (TVN 7, TVN Gra).
Ze wzgledu na niska ogladalno$¢ czg$¢ po niedlugim czasie zakonczyta nadawa-
nie, inne przetrwaly w nieco zmienionej postaci. Wsréd proponowanych przez
stacje TVN telewizji tematycznych w badanym przeze mnie okresie znajdowaty
sie: TVN 7, TTV - uznawana przez twércoéw za kanal spoleczno-interwencyjny,
TVN24, TVN24 Biznes i Swiat — stematyzowana wersja TVN24 po$wiecona
wiadomosciom ze $wiata biznesu, TVN Turbo - pierwsza w Polsce stacja moto-
ryzacyjna, TVN Style — kanal kierowany do kobiet, iTVN - kanal przygotowany
z myslg o widzach mieszkajacych poza granicami Polski, iTVN Extra, Mango 24
- calodobowa stacja telezakupowa, NTL Radomsko - niezalezna telewizja lokal-
na, TVN Fabula - kanal filmowy, a takze TVN Meteo Active - stacja po$wie-
cona prognozom pogody w Polsce i na $wiecie oraz zdrowemu stylowi zycia®.
Ze wzgledu na typ wlasnosci zaréwno Telewizja Polsat, jak i Grupa TVN
majg charakter komercyjny. Oznacza to, ze w przeciwienstwie do TVP obie sta-
cje utrzymuja sie z wlasnych $rodkéw. Ogromne znaczenie maja wiec wpltywy
z reklam, dzigki ktérym Polsat i TVN moga przetrwa¢ na rynku medialnym,
rozwijajac swoje ramoéwki w wybranych kierunkach. Takie rozwigzanie daje
jednak tylko pozorna niezaleznos¢. Dystansujac si¢ bowiem od zobowigzan
ustawowych, komercyjne stacje ogélne podporzadkowuja si¢ potrzebom widza.
Skrupulatnie mierzone zapotrzebowanie odbiorcéw na konkretny rodzaj wido-
wiska znajduje odzwierciedlenie w kazdej nowej ramdwce telewizyjnej. Idzie

* W styczniu 2017 roku stacja zostala zastgpiona kanatem HGTV poswieconym tematyce
zwigzanej m.in. z urzadzaniem wnetrz i przeprowadzaniem remontéw. W tym samym roku oferte
grupy TVN powiekszono o kanaly Food Network i Travel Channel.
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przeciez o to, aby zaspokoi¢ potrzeby masowej publicznosci, wcigz podnoszac
ogladalno$¢ stacji. Nie oznacza to jednak zupelnego odej$cia wspdlczesnej te-
lewizji komercyjnej od pedagogicznego modelu komunikacyjnego. Programy
telewizyjne nadal bowiem nastawione s3 na edukacje widza. Zmienia si¢ jed-
nak przedmiot nauczania i sposob przekazywania wiedzy, coraz czesciej przy-
bierajacy forme rozrywki — edutainment (zob. KaLrisz 2018). Stacje gltéwne
przenosza jednak ten rodzaj programéw do kanaléw tematycznych, podczas
gdy same realizujg inna misj¢ - mowienia o samych sobie. Obie telewizje
wypelnia wigc bogata oferta programoéw stuzacych promowaniu wlasnego wi-
zerunku. Niekwestionowanym liderem w tej dziedzinie jest TVN, ktéry na
antenie swojej stacji gléwnej prezentuje telewizje $niadaniowa ,Dzien dobry
TVN”. Nieprzerwanie od 2005 roku sprzyja on popularyzowaniu rozmaitych
produkgji wlasnych. Obie telewizje w celu budowania swojej pozycji na rynku
w podobnym stopniu wykorzystuja rowniez osobowosci medialne. Ich twarze
pojawiaja sie w wielu nowych programach, co ma zacheci¢ widza do skorzysta-
nia z proponowanej oferty. Dzialalno$¢ Polsatu i TVN-u jest zatem pod wielo-
ma wzgledami podobna. Swiadczy o tym nie tylko raméwka, w ktérej wyraznie
dominujg programy typu factual czy talent show, lecz takze polityka rozwoju
dwodch kanatéw ogolnych. Nieustannie unowoczesniany przekaz, dostgpnosé
programoéw w wysokiej rozdzielczosci, cyfryzacja, zwigzek z nowymi technolo-
giami i idacy za tym wplyw widza na to, co moze obejrze¢ w wybranym przez
siebie miejscu i czasie — wszystko to sprawia, Ze omawiane stacje nie maja sobie
réwnych wsrod polskich telewizji komercyjnych.

Tymczasem Telewizja Polska ze wzgledu na charakter wlasnosci funkcjonuje
jako medium publiczne (zob. DREWNIAK 2019). Oznacza to, ze w jej kompeten-
cjach lezy szerzenie misji publicznej. Czym jest owa misja? Wedlug ustawy o ra-
diofonii i telewizji polega ona na krzewieniu kultury narodowej i wspieraniu
rodzimej tworczosci. Programy publicznej telewizji powinny takze ,kierowa¢
sie odpowiedzialnoscig za stowo” oraz ,,sprzyja¢ swobodnemu ksztaltowaniu sie¢
pogladéw obywateli” (Dz. U. 1993 nr 7 poz. 34: 29), ukazujac réznorodnosé
wydarzen i zjawisk. Jednoczes$nie telewizje publiczng cechuje wysoki stopien
uniwersalnosdci. Celem stacji jest bowiem dotarcie do jak najwiekszej liczby wi-
dzéw poprzez zréznicowana oferte programowa, w ktdrej znajduja sie audycje
kierowane zaréwno do widza masowego, jak i grup elitarnych. Istotng kwestig
w przypadku mediéw publicznych jest sposdb finansowania. Zgodnie z ustaws,
aby wytyczone przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji cele mogly zosta¢
zrealizowane, od odbiorcéw pobiera si¢ oplaty abonamentowe, ktére umozli-
wiajg funkcjonowanie medium. Nie oznacza to calkowitej rezygnacji z wply-
wow z reklam. Telewizja Polska, podobnie jak stacje komercyjne, czerpie zyski
od reklamodawcow, co w konsekwencji istotnie wplywa na ksztalt raméwki
i prowadzi do komercjalizacji programéw deklaratywnie misyjnych. Przyktadem
tego stanu rzeczy jest nie tylko wyglad poszczegdlnych kanaléw znajdujacych
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sie w ofercie tematycznej Telewizji Polskiej, lecz takze ograniczona dostgpnosc¢
wybieranych przez widzéw produktéw stacji. Mowa tu o kodowanych kanatach
tematycznych, takich jak TVP Sport, TVP HD czy TVP Seriale, dostepnych
wylacznie odplatnie.

Wraz z transformacjg ustrojowa panstwa zmianom ulec musiala takze
Telewizja Polska, ktéra z poczatkiem lat 90. utracita swa wiladze absolutng na
rynku medialnym, ustepujac miejsca stacjom komercyjnym (zob. Bajka 2012).
Dynamiczny rozwdj telewizji cyfrowej, a takze zwigzana z nim dostepnosé
rozmaitych platform, sklonily TVP do powaznych zmian. Obok stacji ogdlnej
pojawily sie telewizje tematyczne: TVP Info, TVP Historia, TVP Kultura, TVP
Seriale, TVP Sport, TVP Rozrywka, TVP ABC - kanal kierowany do najmiod-
szych widzéw, Belsat TV - stacja nadajaca w jezyku biatoruskim, a takze in-
ternetowa telewizja transmitujaca obrady Sejmu i Senatu - TVP Parlament.
Telewizja Polska zacz¢la wzbogacaé swoja ramdéwke o programy w pewnym
stopniu zblizone do tych proponowanych przez stacje komercyjne. Wymagania
rynku skfonily wiec telewizje publiczng do inwestycji w rozrywke zadowalajaca
widowni¢ masows, podczas gdy kulture wysoka przeniesiono do stacji tema-
tycznych. Zmiany nie zatrzymaly sie jednak na samym widowisku, pewnym
modyfikacjom ulegla takze rola prezentera telewizyjnego, tak mocno utozsa-
mianego z telewizjg publiczng. Wieloletnia ,wizytéwka” stacji zostala zastagpiona
charakterystycznym glosem z offu, typowym dla zapowiedzi prezentowanych
w telewizji prywatnej (zob. LOEWE 2013b). Mimo to niezwykle wazng funkcje,
podobnie jak w stacjach prywatnych, zaczety pelni¢ osobowosci telewizyjne,
jednoznacznie utozsamiane z programem pierwszym i prowadzace poszcze-
gélne magazyny na antenie stacji. Widoczny zwrot TVP w kierunku mediéw
prywatnych uruchomit proces komercjalizacji kanalu publicznego, tym samym
zwiastujac nowy rozdzial w historii polskiej telewizji.

Ramoéwka - klucz do analizy stacji telewizyjnych

Kino umarto dokladnie 30 wrzesnia 1983 roku, kiedy wprowadzono pilota
do telewizora. Wowczas narodzilo si¢ zjawisko zappingu, czyli skakania po
wszystkich dostgpnych kanatach telewizyjnych (GREENAWAY 2007)°.

Kiedy telewizor stal si¢ dobrem ogélnie dostepnym, a oferta programowa
na tyle bogata, by moc zaspokoi¢ potrzebe widzenia najbardziej wymagajacego
odbiorcy, telewizja osiagnela niewiarygodny sukces, wyznaczajac nowy nurt

> Cytat pochodzi z wywiadu udzielonego przez P. Greenaway’a dla ,Dziennika” w 2006 roku.



68 Od telektroskopu do telewizji cyfrowe;...

zycia kulturalnego i spotecznego (zob. MrRozowsk1 2012: 49). Upowszechnione
medium w pewnym sensie przy¢mito inne znane do tej pory zrodla rozrywki,
zwlaszcza ze dzigki pilotowi telewizyjnemu widz mial ja niemal na wyciagnigcie
reki, bez koniecznosci opuszczania domowego zacisza.

Od momentu ukonstytuowania si¢ telewizji w Polsce jej oferta programo-
wa przeszta diluga i wyboista droge, zanim wreszcie przybrala ksztalt znany
wspolczesnym odbiorcom. W poczatkowych latach formowania si¢ raméwki
program telewizyjny skfadal si¢ bowiem z przypadkowo emitowanych maga-
zyndéw o miernej jakosci obrazu i dzwigku. Z czasem jednak, wraz z rozwojem
technicznym i coraz wigksza swiadomoscia mozliwosci, jakie daje to medium,
doszto do usystematyzowania si¢ strumienia programowego, ktory zachowu-
je pewien ksztalt typowy dla poszczegolnych stacji nawet mimo regularnych
zmian. Zanim jednak zobrazuj¢ proces powstawania raméwek telewizji ogol-
nych, a takze mechanizm ich dzialania, w pierwszej kolejnosci omoéwie katego-
rie nadawcy. Ma ona bowiem znaczacy wplyw na sposéb postrzegania i opisy-
wania $wiata przez wybrane stacje, co w konsekwencji przektada sie na ksztalt
oferowanych przez nie programoéw.

Przywolane poprzednio stacje telewizyjne, jak wyraznie zaznaczylam, sta-
nowiag dwa typy instytucji nadawczych - publiczny i komercyjny. Aby jednak
w pelni odda¢ sytuacje nadawcza na polskim rynku medialnym, nalezy dodac
do nich trzecig grupe — mediéw niekomercyjnych. To rodzaj instytucji nadaw-
czych, ktérych mechanizm regulacji zdominowany jest przez $rodki polityczno-
-osobowe. Media niekomercyjne podlegaja instytucji lub organizacji spoleczne;j,
ktéra jasno wyznacza cel ich dzialania - nie s3 wigc wlasnoscig ani panstwa,
ani prywatnego przedsigbiorstwa. Wsrod stacji telewizyjnych, ktére funkcjonu-
ja w ten sposob, znajduje si¢ telewizja Trwam, a takze zagraniczne programy
wchodzace w sklad oferty polskich sieci telewizyjnych i cyfrowych — Discovery
czy Animal Planet. Znaczna wigkszos¢ tych nadawcow nie dziala dla zysku,
lecz ma na celu krzewienie pewnych idei. Wszystkie trzy typy nadawcow wy-
znaczaja reprezentujacym je mediom kierunek dzialania. Oznacza to, ze ,kaz-
demu typowi mediéw odpowiada charakterystyczne dla niego ukierunkowanie
praktyki komunikacyjnej. Dotyczy ono nie tylko kregu adresatow przekazu
i profilu tematycznego oferty, lecz takze calej perspektywy poznawczej, czyli
spojrzenia na rzeczywisto$¢, pogladéw i sadéw [...], co nazwaé mozna orien-
tacja dyskursywng nadawcy (MRrozowski 2001: 228). M. Mrozowski wyrdznia
trzy rodzaje orientacji nadawczych — ortodoksyjna, heterodoksyjna i melodok-
syjna. Pierwsza cechuje zazwyczaj media niekomercyjne. Polega ona na uka-
zywaniu i interpretowaniu rzeczywistosci z perspektywy okreslonego zestawu
pogladow przyjmowanych przez instytucje zalozycielska lub nadawce. Celem
tych mediéw nie jest zarabianie pieniedzy, lecz szerzenie konkretnych przeko-
nan lub ideologii przy réwnoczesnym uznaniu ich za jedyne stuszne i praw-
dziwe. Jak zauwaza Mrozowski, wszystkie odmiany orientacji ortodoksyjnych
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ukazujg charakterystyczne dla danego kraju zréznicowanie przestrzeni dyskur-
su publicznego, co okresla si¢ mianem pluralizmu zewnetrznego. Inaczej jest
w przypadku orientacji heterodoksyjnej, ktéra najczesciej charakteryzuje media
publiczne, cechujace si¢ pluralizmem wewnetrznym. Te z kolei winny odzwier-
ciedla¢ calg roznorodnos¢ pogladow wystepujacych w dyskursie publicznym.
Sposéb funkcjonowania mediow heterodoksyjnych w duzym stopniu okreslaja
przepisy prawne. Nadrzedny cel tej orientacji zawiera si¢ w szeroko pojetej misji
spolecznej. Trzon tej koncepcji M. Mrozowski ujmuje w o$miu zasadach: po-
wszechnej dostgpnosci programow, dazenia do zaspokojenia wszystkich gustow
i zainteresowan, szczegolnej troski o grupy mniejszosciowe, dziatania na rzecz
rozwoju sfery publicznej, oddania sprawie edukacji publicznosci, zachowania
dystansu w stosunku do wszystkich grup interesu, tworzenia zachet do rywa-
lizacji o jako$¢ programu, nie liczbe odbiorcéw, a takze zagwarantowania pro-
ducentom programu znacznego zakresu swobody tworczej (zob. MROZOWSKI
2001: 230-231). W przypadku nadawcy komercyjnego sytuacja wydaje si¢ mniej
skomplikowana, gdy dany produkt medialny utrzymany jest w orientacji orto-
doksyjnej, a wiec ma jeden jasno wytyczony cel — zysk. Do osiggnigcia sukcesu
niezbedna jest jednak wysoka ogladalnos¢, a co za tym idzie - zainteresowa-
nie produktem jak najwickszej liczby odbiorcow. Nadawcy komercyjni prébuja
wigc pozyska¢ przychylnos¢ czytelnikow, stuchaczy i widzéw albo dostosowujac
swoja oferte do konkretnych gustéw, albo rozszerzajac ja, co pozwala dotrzec
do odbiorcéw o roznych upodobaniach i przekonaniach. Najczgsciej media
komercyjne cechuje jednak skltonno$¢ do balansowania miedzy réznymi este-
tykami, co prowadzi niejednokrotnie do hybrydyzacji gatunkéow i formatow.
Taka zmiennos$¢ oferty upatrywa¢ mozna w orientacji melodoksyjnej. Jak za-
uwaza M. Mrozowski, ,,chodzi tu o taki stan mentalny i emocjonalny, ktéremu
w sferze poetyki przekazu odpowiada konwencja melodramatu (uproszczona
i stereotypowa charakterystyka postaci, skrajne emocje jako motor dzialania,
wartka akcja i zagmatwana intryga), a w sferze dyskursu stylistyka sloganu”
(MRrozowsKI 2001: 232).

Warto przyjrze¢ sie poszczegolnym ukladom, w jakie wchodza nadawcy
telewizyjni, a takze zakresowi czynnikoéw, ktére okreslaja mozliwosci funkcjo-
nowania nadawcéw na rynku medialnym. Mrozowski wyréznia dwa typy relacji
determinujacych dziatanie mediéw - relacje wewnetrzne, do ktorych dochodzi
miedzy instytucja nadawczg a jej wlascicielami i zatrudnionymi w niej pracow-
nikami, oraz relacje zewnetrzne, ktére zachodza miedzy nadawca a panstwem,
klientami, konkurencja, odbiorcami i zrodlami, a wigc stalym dopltywem tre-
$ci wykorzystywanych w przekazach. Z oczywistych wzgledéw interesujace sa
tutaj zalezno$ci zachodzace pomiedzy konkurencja a odbiorcami. Ten rodzaj
relacji ma bowiem znaczacy wplyw na ksztalt ramowek. Wiele zalezy od po-
zycji medium na rynku. Im jest ona silniejsza, tym wicksza jego niezaleznos¢,
co przeklada si¢ na jako$¢ oferty programowej i wigksza sprzedaz ustug re-
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klamowych. Relacja konkurujacych ze sobg stacji moze opiera¢ si¢ na kon-
frontacji — rywalizacja polega wowczas na nieustannym uatrakcyjnianiu oferty
kierowanej do tego samego grona odbiorcow; koegzystencji - kiedy dokonat
sie wyrazny podzial rynku i nie zachodzi potrzeba przekraczania kompetencji
poszczegélnych nadawcéw; wreszcie kooperacji — gdy nie dochodzi do rywa-
lizacji miedzy mediami, poniewaz kazde ukierunkowane jest na innego widza.
Zdaniem M. Mrozowskiego w rozwinietych systemach medialnych wystepuje
kazdy z tych typow relacji. Jednoczesnie najsilniejszym z bodzcéw sprzyjajacych
rozwojowi rynku jest wzajemna konkurencja mediéw komercyjnych, dotyczaca
w duzej mierze oferty programowej. Ich wzajemne odzialywanie jest na tyle
silne, ze przyciaga réwniez media publiczne, ktére w miare swoich mozliwo-
$ci przytaczaja sie do rywalizacji. Zmagania przywolanych tu typoéw instytucji
nadawczych prowadza do konwergencji ich ofert (MrRozowsk1 2001: 235-236).
Nic zatem dziwnego, ze ramoéwki trzech telewizji ogélnych - TVP, Polsatu
i TVN-u - sa do siebie bardzo zblizone, mimo Ze wewnatrz kazdej z nich
co pewien czas zachodza wyrazne zmiany i jedne widowiska zastepowane sa
innymi.

Oferta programowa stacji telewizyjnych, scislej okreslana uktadem ramo-
wym programu, za ktérym podaza lub z ktérego wybiera docelowa grupa
odbiorcéw, ma pewng przewidywalng strukture i sklada si¢ nastgpujacych po
sobie elementéw. Doskonalym tego przykladem jest raméwka dzienna, czyli
precyzyjnie zaplanowana seria programoéw, uwzgledniajaca kolejno nastepuja-
ce po sobie audycje wiasciwe, spoty reklamowe i bloki autopromocyjne stacji.
Autopromocja przejawia si¢ w rozmaitych zwiastunach nadchodzacych wido-
wisk telewizyjnych, a takze zapowiedziach wydarzen i akcjach sygnowanych
logo nadawcy. W poszczegdlnych pasmach programowych, z ktérych ztozona
jest raméwka dzienna, wyraznie zarysowuje si¢ podzial tresci, a wraz z nim
- gatunkow telewizyjnych przypadajacych na okreslong pore dnia. Pasmo po-
ranne — cechujgce si¢ zwykle najnizszg ogladalnoscig (tzw. daytime), co w duzej
mierze przektada si¢ na rodzaj i jako$¢ nadawanych audycji - rézni si¢ zatem od
pasma wieczornego, ktore przyciaga przed teleodbiorniki najliczniejsza publicz-
no$¢ (tzw. prime time). Nie jest to tez obojetne potencjalnym reklamodawcom.

Jedng z cech raméwki telewizyjnej jest powtarzalno$¢. Znajduje to potwier-
dzenie w jej budowie: ramdwka sklada si¢ ze stale powielajacych si¢ elemen-
tow, podzielonych na okresy tygodniowe. Stad tez oprécz audycji nadawanych
codziennie wystepuja w niej takie, ktére emitowane s tylko raz w tygodniu
W wyznaczonym pasmie programowym, o okreslonej porze dnia. W tygodnio-
wym planie raméwki dodatkowo wyréznia si¢ dwie czgsci o nieco odmiennej
zawarto$ci programowej: jedna, nadawana w dni robocze, odstania przed wi-
dzem premiery poszczegdlnych widowisk, druga za$, emitowana w dni wolne
od pracy, zwykle odtwarza tresci zaprezentowane wczesniej. Dzigki tak ustalonej
strukturze widz jest w stanie w niedlugim czasie zorientowa¢ si¢ w ukladzie,



Ramoéwka - klucz do analizy stacji telewizyjnych 71

jakim rzadzi si¢ ramowka stacji, a jednoczesnie dostrzec wyrazne réznice w jej
dwudzielnej budowie. Struktura ta nie tylko przekrojowo ukazuje oferte progra-
mowg z okresu jednego tygodnia, potwierdzajac tym samym cykliczno$¢ audy-
cji, lecz takze odstania zamysty dyrektoréw programowych stacji, ktérzy w ten
sposob dzien po dniu prezentuja odbiorcy jej raméwke sezonowa.

Latwo bowiem zauwazy¢, ze zaréwno dzienny, jak i tygodniowy program
telewizyjny opiera si¢ na uprzednio precyzyjnie zaplanowanej formie, okresla-
nej mianem ramowki sezonowej. Stanowi ona czasowg reprezentacje widowisk
typowych dla danej stacji. Niezaleznie od typu instytucji nadawczej do zasadni-
czej ingerencji w ramowke kazdej telewizji dochodzi srednio dwa razy w roku
- wiosng i jesienig. Do uporzadkowanego ciggu programéw dolaczaja nowe
magazyny - niekiedy zastepujac produkcje, z ktérych stacja rezygnuje — inne zas
zmieniajg godzine dotychczasowej emisji. Wynika to z nieustannego $ledzenia
rynku i potrzeb odbiorcéw. Czgsto bywa tak, ze widowiska o niskiej ogladalno-
$ci nie znajdujg miejsca na antenie stacji i zostajg zdjete z anteny badz przenie-
sione z kanalu ogoélnego do tematycznego. Kazda ingerencja w ksztalt raméwki
jest wiec doktadnie analizowana pod katem oczekiwan obecnych i przysztych
odbiorcéw. Konsekwencja wysokiej ogladalnosci jest wszak wigksze zaintereso-
wanie reklamodawcéw, a co za tym idzie — wyzszy dochdd z reklam. Poznanie
i zrozumienie potencjalnego odbiorcy wydaje si¢ zatem kluczem do sukcesu
kazdej stacji telewizyjnej. Jednak nie wszyscy nadawcy wnikliwie analizuja sklad
spoteczny grupy docelowej, weryfikuja potrzeby potencjalnego widza, poddaja
analizie jego profil psychospoleczny czy wreszcie biora pod uwage upodobania
wynikajace z czestotliwoéci ogladanych widowisk. Jak twierdzi M. Mrozowski,
oprécz nadawcy troskliwego mamy réwniez do czynienia z nadawcg cynicznym.
Traktuje on widzéw w kategoriach jednolitej masy, bezwolnej zbiorowosci. Taka
postawa, zdaniem badacza, charakteryzuje przede wszystkim stacje komercyjne,
cho¢ jej fagodniejsza odmiang jest paternalistyczny stosunek nadawcéw me-
diéw publicznych do ich odbiorcéw. Odmienne podejscie do audytoriow wy-
nika z ich ogromnego zréznicowania i braku bezposredniego z nimi kontaktu.
»Im liczniejsze audytoria, tym latwiej podlegaja one depersonalizacji, stajac si¢
dla nadawcy agregatem abstrakcyjnych danych, wskaznikéw, cyfr, wykreséw”
(MrozowskI 2001: 237). Wszystko zalezy wiec od danej stacji telewizyjnej
i jej nastawienia do przyszlych odbiorcow. Widz moze jawi¢ si¢ przeciez jako
konsument, ktérego nalezy zadowoli¢ i korzystnie sprzeda¢ reklamodawcom,
dziecko, ktdre trzeba ciagle pouczac i strofowa¢, badz tez krytyczny partner do
rozmow - ciekawy $wiata i wart tego, by $wiat ten nieustannie mu przyblizac.
Niezaleznie od tego, kto i z jakim nastawieniem zasiada przed telewizorem,
nadawca musi si¢ liczy¢ z jego ogromng wladza. Odbiorca jest przeciez ktos,
kto samodzielnie dokonuje wyboru. Fenomen wspdlczesnej publicznosci polega
wiec na wyraznej zmianie postawy wzgledem mediéw: z lojalnej, cechujacej si¢
pewna przewidywalnoscig i postuszenstwem wobec nadawcéw, na nomadyczna
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- nieuchwytng, wcigz zmienng, uwarunkowang poszukiwaniem coraz to no-
wych wrazen (zob. Gopzic 2012).

Bogata oferta programéw telewizyjnych zdaje sie to potwierdzaé. Odbiorca
moze do woli przeglada¢ propozycje wybranych stacji, raz po raz zatrzymu-
jac sie na jednej z nich. Taka sposobnos¢ daja uzytkownikom sami nadawcy,
prezentujac oprocz tradycyjnego uktadu programowego réwniez tresci okolicz-
nosciowe. Ze wzgledu na rézne uroczystosci czy wazne spolecznie wydarzenia
ramoéwka ulega czasowej modyfikacji. Okres najwigkszych metamorfoz telewizje
przechodzg w czasie §wiat Bozego Narodzenia i Wielkanocy. Ingerencje w ra-
moéwke dotycza woéwczas nie tylko widowiska wlasciwego, gdy relacje z wyda-
rzen codziennych zastepuje si¢ materialami okolicznosciowymi lub gdy same
programy przyjmuja $wigteczng formule, lecz zachodza takze na plaszczyz-
nie szeroko pojetych pasm komercyjnych, ktére - z odpowiednim wyprze-
dzeniem - informuja odbiorce o zblizajacych si¢ $wietach za pomoca spotéw
reklamowych.

Dzigki raméwce odbiorca bez wigkszej trudnosci moze odnalez¢é si¢ w prze-
strzeni dzisiejszej telewizji. Specjalnie zaprojektowany uklad pozwala bez wigk-
szych przeszkdd przemierzaé niekonczacy sie strumien zlewajgcych sie w jedno
programoéw. Nieoceniona jest przy tym rola rozmaitych zwiastundw, ktore poja-
wiajg sie zaréwno w postaci zapowiedzi, jak i ruchomych plansz powiadamiaja-
cych o nastepnych widowiskach. Latwo zauwazy¢, ze wspolczesne programy nie
stanowig wyizolowanych jednostek zgromadzonych przypadkowo w pasmie, jak
mialo to miejsce u poczatkéw ksztaltowania sie telewizji. Wszystko wzajemnie
sie przenika, tworzac jednolitg calo$¢, co niekiedy bardzo utrudnia wyznaczenie
ramy delimitacyjnej niektérych produkeji.

W plynnej strukturze ramoéwki da sie jednak wskaza¢ cztery filary, na kto-
rych opiera si¢ strumien programowy niemal kazdej stacji telewizyjnej. Oprocz
widowisk wlasciwych, ktore zajmuja zdecydowang wigkszo$¢ czasu antenowego,
a ich identyfikacja nie powinna sprawia¢ trudnosci nawet najmniej zaangazo-
wanemu odbiorcy, pojawiaja si¢ réwniez takie produkeje, ktore pozostaja prak-
tycznie niezauwazone. Dla przeci¢tnego widza sa po prostu integralna czescia
raméwki. Przyczyn tego stanu rzeczy jest wiele. Przede wszystkim niektore
z fundamentéw strumienia telewizyjnego nie wystepuja w drukowanych przez
gazety programach. Jezeli potencjalny odbiorca nie moze przewidzie¢ godziny
emisji reklamy komercyjnej czy pasma promujacego produkty danej stacji,
moze to oznaczaé, ze takie elementy przestrzeni telewizyjnej sa albo matlo
istotne, albo nie funkcjonuja samodzielnie. Tymczasem zaréwno reklamy, jak
i wszelkie bloki autopromocyjne stanowig — zaraz po programach wlasciwych -
bardzo istotng czes¢ strumienia. Mimo ze telewizji zazwyczaj nie oglada sie dla
tej czesci ramowki, widz natrafia na nig niemal za kazdym razem, gdy decyduje
sie obejrze¢ wybrane przez siebie widowisko. Reklamy i bloki autopromocyjne
przenikaja bowiem widowisko wlasciwe i stanowig jego nieodlaczny element.
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Emisja reklam podczas trwania programu jest jednak regulowana przez polskie
prawo: zgodnie z rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (Dz. U.
2011 nr 150 poz. 895) blok reklamowy powinien by¢ wyraznie oddzielony od
innych programéw, czego przykladem sg powiadamiajace plansze i towarzy-
szacy im dzingel. Rozporzadzenie okresla réwniez typy magazynéw, ktorych
z uwagi na krotki czas emisji nie mozna przerywaé blokiem reklam. Znajduja
sie wérdd nich serwisy wiadomosci, magazyny dokumentalne i publicystyczne
oraz audycje kierowane do najmlodszych odbiorcéw, ktérych catkowity czas
trwania nie przekracza 30 minut. Emitowane pasma reklamowe nie powinny
trwac dluzej niz 3 minuty. Mimo tych ograniczen niejednokrotnie dochodzi do
razacych naduzy¢ ze strony nadawcow, ktérzy coraz czesciej wykorzystuja pas-
ma autopromocyjne (zwiastuny, ogloszenia spoleczne) do wydluzenia blokéw
reklamowych, wplatajac miedzy nie swojg oferte. Przepisy reguluja takze rodzaj
reklamowanych tresci, wskazujac réwnoczesnie pore emisji tych, ktore w trosce
o dzieci i mlodziez nie powinny by¢ emitowane przed godzing 22.00.

Oba filary stanowig niezwykle wazna czes¢ ramowki telewizyjnej. Reklama
przynosi bowiem ogromne zyski emitujacym je stacjom, a dzialania autopro-
mocyjne zjednujg im widzoéw. O ile jednak reklama ma swoje wydzielone miej-
sce w siatce programowej, o tyle autopromocja przybiera wiele réznych form
przejawiajacych si¢ w postaci zwiastunéw nie tylko nadchodzacych widowisk,
lecz takze samych programow telewizyjnych, ktore stuza jawnemu promowaniu
wytwordw stacji.

Czwartym fundamentem scalajgcym strumien programowy sg prezentowane
za posrednictwem telewizji ustugi. Nalezy do nich telesprzedaz, ktéra wykorzy-
stujac czas antenowy, oferuje mozliwo$¢ nabycia wszelkiego rodzaju produktéow
za po$rednictwem telefonu. Do tej kategorii naleza takze rozmaite porady ezo-
teryczne, oferowane przez rézne stacje telewizyjne. Zainteresowanie odbiorcow
tymi formami sprawilo, ze obie doczekaly si¢ niezaleznych kanaléw - Mango 24
i Ezo TV. Nie s3 to jednak wszystkie rodzaje ustug. We wspoélczesnej telewizji
powszechne stalo sie choc¢by wspieranie réznorakich inicjatyw realizowanych
wspolnie z operatorami telefonii komdrkowych, a majacych na celu niesienie
pomocy potrzebujacym.

Uslugi rdéznig si¢ od innych aktywnosci, jakie wykazuje wspolczesna telewi-
zja. Ze wzgledu na bezposrednia dostepnos¢ nie sg reklamg, nie sg tez forma
autopromocji, gdyz wykluczaja jawny udzial stacji emitujacej tego rodzaju ak-
tywno$¢. W pewnym jednak stopniu moga przekracza¢ wlasne granice i stawac
sie widowiskiem wlasciwym, czego przykladem jest interaktywny program ezo-
teryczny ,Sekrety magii’, prezentowany w stacji TVN.

Pozostaje wiec skupi¢ sie na wlasciwych widowiskach telewizyjnych, zaj-
mujacych zdecydowanie najwiecej, bo az 70% czasu antenowego kazdej stacji.
Wsréd oferowanych programéw da sie wyodrebni¢ pewng grupe gatunkow,
ktére pojawiaja si¢ zasadniczo w kazdym rodzaju telewizji. Zaliczaja si¢ do
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nich: film, serial (zaré6wno fabularny, jak i dokumentalny), serwis wiadomosci,
a takze prognoza pogody i serwis sportowy, reportaz, relacja, talk-show, tele-
turniej, poradnik, telewizja $niadaniowa, reality show oraz telezakupy, ktore
réwniez stanowia czes¢ widowiska wiasciwego. Audycji fabularnych z uwagi
na ich autoteliczno$¢ nie poddaje analizie tekstologicznej, cho¢ niektore z ich
odmian (np. paradokument) dostarczaja materialu do analizy obrazu $wiata
kreowanego przez polska telewizje. Pozostate gatunki sa swoista matryca badan
nad wybranymi programami poszczegélnych stacji ogélnych i tematycznych.
Dzigki przekrojowej analizie mozliwe jest ukazanie nie tylko medialnego obra-
zu $wiata (MOS), jaki prezentuja wybrane stacje, lecz takze pewnych przemian
i tendencji panujacych w poszczegélnych gatunkach telewizyjnych. Zestawienie
oferty programowej wybranych nadawcéw umozliwia z kolei uchwycenie zaréw-
no podobienstw, jak i réznic miedzy nimi, a to w konsekwencji pozwala ustali¢,
co rzadzi wspdlczesng ramowka.

Programy rodzime a programy licencjonowane

Niemal od samego poczatku krystalizowania si¢ ramoéwki polskiej telewizji
probowano czerpa¢ inspiracje z preznie rozwijajacych si¢ stacji zachodnich.
Podpatrywano sposob prowadzenia serwisow wiadomosci, uczono si¢ warsztatu
dziennikarskiego od najlepszych specjalistow, a nawet poszukiwano zupelnie
nowych rozwigzan technicznych w zakresie scenografii w celu podniesienia
jakos$ci ogladania rodzimego przekazu (zob. MiCHALSKI 2012).

Mimo ze wspolczesna polska telewizja ugruntowala swoja pozycje na ryn-
ku medialnym, prébujac doscigna¢ zagraniczne wzorce, nie pozostala wolna od
pewnych tendencji globalnych. Inspiracji do tworzenia nowych obrazéw nadal
poszukuje sie w ramdéwkach telewizji obcojezycznych. Efektem coraz czesciej sa
jednak formaty telewizyjne pojawiajace si¢ na gruncie polskim niezaleznie od
struktury wlasnosci stacji. Czym sg formaty? Jerzy UszyNskI (zob. 2004: 10) uwa-
za je za zbior praktycznych regul pozwalajacych na stworzenie widowiska cyklicz-
nego. A. Koziger (zob. 2015: 237-258) nazywa formaty swoistymi schematami,
ktére bazujg na jednej lub kilku odmianach gatunkowych. Odbiorca ma zatem
do czynienia z audycjami, ktére wczesniej powstaty na innym rynku, a opartymi
na licencji umozliwiajacej produkeje kolejnych wersji. Dzieki temu formalnemu
zezwoleniu stacja nabywa prawa do legalnego powielania istniejacego juz wido-
wiska, a do pewnego stopnia takze modyfikowania jego pierwotnego ksztaltu.
Niekiedy zmiany sa w zasadzie niedostrzegalne. Oprdcz elementéw oczywistych,
takich jak zmiana jezyka na polski, pojawi¢ si¢ moga ingerencje w tytul programu.
Stalo sie tak w przypadku teleturnieju ,,Va banque” (1996-2003), bedacego forma-



Programy rodzime a programy licencjonowane 75

tem amerykanskiego ,Jeopardy”, czy tez innego teleturnieju nadawanego przez
TVP2 od 1994 roku - ,Jeden z dziesieciu’, ktorego oryginalny tytul - ,Fifteen
to One” - sugeruje udzial wigkszej liczby graczy. Zmieni¢ si¢ moze takze liczba
prowadzacych czy wreszcie popularnych w ostatnim czasie juroréw oceniajacych
uczestnikow danego widowiska - tak bylo w przypadku talent show ,,Idol’, reali-
zowanego na licencji brytyjskiego ,,Pop Idol”. Czasem jednak dochodzi do prze-
obrazen, ktére nie maja nic wspélnego z wygladem studia czy ogolnymi regutami
rzadzacymi widowiskiem. Chodzi tu o kwesti¢ obrazowania $wiata przez rézne
stacje, ktére dostarczaja swoj produkt polskiemu odbiorcy. Producenci telewi-
zyjni, adaptujac okreslone formaty, muszg przeciez uwzgledni¢ realia spoleczne
i uwarunkowania kulturowe. W dyskursie medialnym znajduja one odzwiercie-
dlenie w pewnych ogdlnych prawidlowosciach, ktére wynikaja z przynalezno-
$ci do okreslonego typu kultury narodowej (zob. HELBIG-MISCHEWSKI 2000:
230). Bez tej adaptacji obraz ukazywany za posrednictwem danego magazynu
stanowilby jedynie pewna imitacje rzeczywistosci, a to z kolei mogloby odebra¢
mu wiarygodno$¢. Doskonalym przyktadem udanej adaptacji sg seriale fabular-
ne, ktérych scenariusze zakladaja obecnos¢ rodzimych watkéw przy jednoczes-
nym realizowaniu zamystéw pierwowzoru. Tak dzieje sie¢ w przypadku serialu
Rodzinka.pl, emitowanego od 2011 roku przez stacje TVP2, ktorego fabuta zostata
oparta na kanadyjskiej produkcji Les Parent.

Formaty telewizyjne nie s3 jednak wytworami czaséw wspodlczesnych. Juz
pod koniec lat 50. widzowie mogli si¢ o tym przekona¢, ogladajac wspomniany
wczesniej magazyn ,Teleecho”. Program ten, mimo nowatorskiej formuly od-
powiadajacej 6wczesnym polskim realiom, wzorowany byl na francuskiej pro-
dukgji ,Tele Paris” (zob. MicHALSKI 2012: 323), co czyni go jedna z pierwszych
polskich audycji opartych na licencji zagranicznej. Z uplywem lat okazywalo si¢
bowiem, ze produkcja widowisk wlasnych niesie za soba pewne ryzyko: widowi-
sko moze wszak spotkac si¢ z dezaprobata publicznosci, a w dalszej kolejnosci
doprowadzi¢ nawet do utraty wplywow z reklam. Dokonujgc zakupu formatu
W pewnym stopniu ogranicza si¢ grozbe niepowodzenia - siega si¢ przeciez
po to, co zostalo wczesniej sprawdzone. Z obserwacji raméwek komercyjnych
stacji telewizyjnych wynika, ze zdecydowana wigkszo$¢ proponowanych wido-
wisk o charakterze rozrywkowym oparta jest na licencji. Przykladowo w stacji
Polsat formaty telewizyjne stanowia 57% ramoéwki tygodniowej. W pasmie
weekendowym udzial takich programéw wzrasta nawet do 80%. W telewizji
publicznej widowisk opartych na licencji jest znacznie mniej. W odpowiedzial-
nej za rozrywke TVP2 formaty stanowia 40% ramowki tygodniowej i, cho¢ ich
udzial wzrasta w weekendy do 58%, uktad produkgji licencjonowanych wyraz-
nie réznicuje obu nadawcéw. Medialny obraz swiata, jaki kreuja poprzez swoja
oferte wiodace w Polsce telewizje, przedstawia na pierwszy rzut oka niezwykle
spojny przekaz z dominujacg funkcja magiczng. Wiele audycji zdaje si¢ przema-
wia¢ do masowej wyobrazni, roztaczajac wizj¢ szybkiej kariery, ktéra gwarantuje
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spelnienie najskrytszych marzen, poniewaz - jak glosza tytuly popularnych
programow stacji TVN - kazdy ma talent i potrafi tanczy¢. Nic wigc dziwnego,
ze we wspolczesnej polskiej telewizji panuje pewna tendencja do wznawiania
kolejnych edycji programéw typu talent show, skoro nadal jest zapotrzebowanie
na ten rodzaj rozrywki. Troska o widza przejawia si¢ rowniez w rozmaitych pro-
dukcjach oferujacych szeroki zakres poradnikow, ktére maja rozbudzaé pragnie-
nie takiego poziomu zycia, jaki wspolczesnie propaguje niemal kazda telewizja.
Dzieje si¢ tak za sprawa wszelkiego rodzaju komunikatéow budujacych przekaz
widowiska z dominujaca funkcja perswazyjna. Ich celem jest pozyskanie przy-
chylnosci szerokiego grona odbiorcéw bez wywierania na nie nacisku w postaci
nakazdéw, polecen czy komend. Odwolujac sie do wewnetrznych przezy¢ widza,
komunikaty te wzmagaja potrzebe posiadania poprzez wywolywanie poczucia
braku, ktérego wypelnienie jest mozliwe tylko wraz z przyjeciem postaw lan-
sowanych w rozmaitych programach telewizyjnych. Nie chodzi jednak o to, by
widz catkowicie poddal si¢ panujacym tendencjom; zamyslem dyrektoréw pro-
gramowych jest bowiem zmniejszenie dysonansu poznawczego u widzow dzigki
umozliwieniu im regularnego obcowania z wybranym widowiskiem.

Mechanizmy rzadzace wspolczesnymi stacjami telewizyjnymi pokazujg wiec
pewien jednolity obraz §wiata wspolny nie tylko telewizjom polskim, lecz takze
ich zagranicznym wzorcom. Taki stan rzeczy jest wynikiem odgérnie dzialaja-
cych proceséw globalizacyjnych, ktére coraz silniej przenikaja kulture, co ma
réwniez swoje odzwierciedlenie w jezyku niemal kazdej narodowosci. Jak pod-
kresla I. Loewe, ten rodzaj zjawiska:

obejmuje wszelkie tendencje, modyfikacje i zmiany w ramach jednego jezyka
narodowego, bedace wynikiem homogenizacji, symplifikacji, standaryzacji we
wspolczesnej kulturze, w ktorej znaczaca role odgrywaja media. Konsekwencja
tych procesdw jest wysoki stopien przewidywalnosci komunikacji jezykowej,
przejawiajacy sie zwlaszcza w uzytych aktach mowy, gatunkach mowy, dys-
kursach (LOoEwWE 2012: 143).

Proces ujednolicania przekazéw zachodzi tez w przestrzeni samych medidw.
Gatunki telewizyjne zdaja si¢ zachowywa¢ pewne cechy wspoélne niezaleznie
od tego, z jakiego kraju pochodza. Nic wiec dziwnego, ze oferta programowa
niemal kazdej stacji telewizyjnej na $wiecie tylko nieznacznie rézni si¢ od tej,
z ktorg polski widz spotyka si¢ na co dzien. Z jednej strony daje to poczucie
bezpieczenstwa, poniewaz nie zaburza $wiata, do ktérego widz zdazyl przywyk-
naé. Z drugiej za$ strony wywoluje pewne rozczarowanie, ktére wynika — mimo
tak ogromnej przestrzeni — z braku miejsca na to, co indywidualne i oryginalne.
Réwnoczesénie z globalizacjg postepuje jednak proces glokalizacji®, ktéry polega

¢ Termin po raz pierwszy zostal uzyty przez japonskich teoretykéw zarzadzania (zob. LOEWE
2012), a wprowadzit go na grunt nauk spolecznych Roland Robertson (zob. ROBERTSON 1995).
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na adaptacji kultury lokalnej do globalnych uwarunkowan zycia oraz wlaczeniu
tresci i wartosci typowo lokalnych do globalnego obiegu. Jak uspokaja brytyjski
socjolog, Roland Robertson, dzigki glokalizacji nie grozi nam globalne ujedno-
licenie kultury, poniewaz jej uczestnicy moga funkcjonowa¢ w réznych kon-
tiguracjach wiasciwych zaréwno kulturze globalnej, jak i kulturom lokalnym.
»Glokalizacja jest wiec rodzajem ozywczego zrodla pozwalajacego panstwom
narodowym ochroni¢ swoje kulturalne dziedzictwo przed ujednolicajgcym
wplywem globalnego kapitalizmu” (PAsaMONIK 2013: 134).

Poniewaz $wiat, w ktérym Zyjemy, nie ulegt globalnej uniformizacji, lecz
pelen jest procesow glokalizacyjnych, jesteSmy wigc $wiadkami, jak to, co uni-
wersalne, zmienia si¢ pod wplywem tego, co lokalne i w jakiej§ mierze odrebne.
Dlatego nie musi dziwi¢ widok Fulli - odpowiedniczki lalki Barbie na pélce
sklepu z zabawkami w Arabii Saudyjskiej - czy koszernego hamburgera w naj-
popularniejszym barze szybkiej obstugi w Stanach Zjednoczonych. Podobnie
rzecz ma si¢ z formatami i gatunkami telewizyjnymi. Mimo wyraznie okreslo-
nego schematu, pozwalaja na wprowadzenie takich elementéw, ktére zapewniaja
widza, ze oglada widowisko rodzime, i to nie tylko na poziomie tekstu, lecz
takze elementéw go okalajacych.

Za sprawa dostepnych srodkéw przekazu wspolczesny widz moze samo-
dzielnie obejrze¢ oryginalna wersje programu i poréwnac ja z polskim odpo-
wiednikiem. Mozliwa jest réwniez weryfikacja sposobu przeniesienia polskich
formatéw na rynki zagraniczne. Na czym zatem polega rodzimo$¢ polskich
programéw telewizyjnych, skoro formaty wyraznie zdominowaly wspodtczesng
raméwke? Polskiemu odbiorcy pozostaje doswiadczanie obrazu lokalnego ule-
gajacego stalym przeobrazeniom za sprawa globalnych wzorcow.

Telewizja tematyczna — préba zdefiniowania zjawiska

Zjawisko tematyzacji nie jest czym$ zupeinie nowym ani typowym dla
wspolczesnych mediéw. Odkad stalo si¢ mozliwe ustalenie potrzeb potencjal-
nego odbiorcy, nadawcy medialni uznali, Ze aby zjedna¢ sobie czytelnika czy
stuchacza, zniechecajac go do poszukiwania rozrywki w innym medium, muszg
rozproszy¢ prezentowane tresci, dzielgc je na bloki tematyczne. Nie pozostawato
to jednak bez wplywu na przekazy ogdlnotematyczne, ktdre stopniowo tracity
odbiorcéw, coraz liczniej skupiajacych si¢ wokot przekazow o waskim profilu te-
matycznym. Proces odmasowienia $rodkéw masowego przekazu, ktéry zaobser-
wowal A. Toffler w prasie i radiu, zaczal sie¢ w latach 70. i trwa nieprzerwanie.
Podzial tresci na wyspecjalizowane pola, przyporzadkowane mediom o okreslo-
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nej specyfice, z niebywala szybkoscig dotart takze do telewizji, przyczyniajac sie
do jej rozproszenia.

Ze wzgledu na charakter tresci wspdlczesna telewizj¢ mozna podzieli¢ na
0gollna (okreslang mianem telewizji matki lub macierzystej) i tematyczna (sta-
cje corke). O ile cele i sposoby funkcjonowania stacji ogélnych sa z reguly
jasno ustalone - sluzg bowiem podtrzymaniu wigzi niemal z kazdym widzem
- o tyle w przypadku programéw tematycznych sprawa wydaje si¢ nieco bar-
dziej zlozona. Telewizja tematyczna nie stluzy wylacznie wlasnym celom, lecz
dziala dla dobra grupy telewizyjnej, do ktdrej nalezy. Zupelnie bezpodstawne
jest wiec myslenie, jakoby stacja corka miala dziata¢ na niekorzys¢ stacji matki.
Rozproszenie $rodowiska telewizyjnego na telewizje tematyczne nie spowodo-
walo, jak zapowiadal A. Toffler, upadku telewizji ogolnej, lecz paradoksalnie
ja wzmocnilo, skupiajac wokot jej oferty liczng grupe odbiorcéw. Tymczasem
A. Toffler tak pisal o zmianach dokonujacych sie w telewizji:

Te najrozmaitsze zjawiska majg jedna wspolna ceche: dziela one masowy te-
lewidowni¢ na mniejsze grupy, a kazdy taki podzial nie tylko zwigksza nasza
kulturowa réznorodnos¢, ale gteboko podwaza potege wielkich sieci telewizyj-
nych, ktére do chwili obecnej tak niepodzielnie wladaly naszymi wyobrazenia-
mi (TOFFLER 2002: 447).

Latwo jednak dostrzec gleboka zaleznos¢ miedzy stopniowo powstajacymi
telewizjami tematycznymi a ich stacjami macierzystymi. Dowodzi tego nie tylko
plynne przenoszenie programéw z jednej stacji do drugiej, co da sie zauwazy¢
w momencie organizacji raméwki sezonowej, lecz takze sp6jnos¢ obrazu $wiata
kreowanego przez rézne magazyny i widoczny niemal na kazdym kroku auto-
tematyzm. Zaréwno telewizja ogélna, jak i kanaly tematyczne pracuja przeciez
na sukces spdtek medialnych, do ktérych naleza.

Traktowana jako pewna calo$¢, telewizja tematyczna stanowi precyzyjny
komunikat, kierowany do konkretnej grupy odbiorcéw. Nie musi sprosta¢ ocze-
kiwaniom wszystkich. Nie oznacza to, ze gatunki, za pomoca ktérych zwraca si¢
do widza, znacznie réznig si¢ od tych, ktore pojawiajg si¢ w telewizji ogolne;.
Na stopien ich zréznicowania z pewnoscia ma wplyw tematyka poszczegoélnych
stacji (zob. KaLisz 2014).

Pozostaje jednak podniesiona przez Tofflera kwestia rozproszenia masowej
publicznos$ci, prowadzaca do zmiany sposobu ogladania telewizji. Dotyczy to
zaréwno wyboru sposréd propozycji programowych poszczegolnych kanatow,
jak i miejsca ich odbioru. Wspoélczesny widz, wykorzystujac nowe technologie,
moze obejrze¢ wybrang audycje nie tylko za posrednictwem tradycyjnego tele-
odbiornika, lecz takze rozmaitych platform internetowych, ktére umozliwiaja
odtwarzanie w dowolnym czasie tego, co jeszcze niegdys bylo dostepne tylko za
sprawa telewizji czy magnetowidu. To nowe media podwazyly wiec potege wiel-
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kich sieci telewizyjnych, proponujac odbiorcy nowe-stare tresci o nieznanej do
tej pory jako$ci. Mariaz, w jaki wchodzi telewizja z internetem, pozwala jednak
pozyskaé nowe grupy odbiorcéw, a dla samego medium audiowizualnego staje
sie jednoczesnie szansg na przedluzenie istnienia. Stuza temu rézne programy
ukazujace problemy juz nie tylko wspolczesnego swiata, lecz takze mlodego
pokolenia. Réznorodnos¢ audycji ma na celu zachecenie jak najwigkszej licz-
by uzytkownikéw sieci do siggania po to, co przygotowane specjalnie z mysla
o nich. W starym medium mlode pokolenie moze tez nieprzerwanie znalezé
co$, w czym telewizja wcigz wiedzie prym - szeroko pojeta rozrywke.

W obliczu tego, co oferuja nowe technologie, telewizja znalazla sposéb
na utrzymanie swojej pozycji w przestrzeni mediow wyraznie zdominowane;j
przez internet. Podzielila si¢ tematycznie, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
wspolczesnego widza, uwzgledniajac jego ple¢, wiek i zainteresowania. Kanaly
tematyczne pozostaly jednak $cisle zwigzane ze stacjami ogélnymi, dla ktérych
pelnia role stuzebna, a udzielane im wsparcie ma na celu budowe jak najmoc-
niejszej pozycji calej grupy telewizyjnej na rynku. Odmasowienie stalo sie wiec
niebywalg szansg dla mediéw ogélnych w dobie, gdy coraz czesciej poszukuje
sie tego, co indywidualne, wsrdd jednolitych tresci i przekazdow.
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Telewizja jest domena gatunkow [podkr. — A.K.]: strumien obrazéw ogladamy
ze wzgledu na gatunki - to one na ogdt stanowia zasadnicze przestanki dla
wyboru tego wiasnie, a nie innego programu (Gobzic 2010: 75).

Telewizja od samego poczatku swojej dzialalnosci wypracowala w miare kla-
rowny sposob porozumiewania si¢ z widzem, wykorzystujac do tego celu okres-
lony zestaw gatunkéw. Dzigki ich znajomosci kazdy odbiorca bez przeszkéd
moze poruszaé si¢ w obrebie strumienia danej telewizji, wybierajac to, na co
w danym momencie ma ochote. Poszukiwania potencjalnego widza motywowa-
ne s3 jednak okreslonym typem gatunkéw. Decyduje si¢ on zatem na obejrzenie
konkretnej formy telewizyjnej: np. filmu, serwisu wiadomosci czy teleturnieju.
Stacja telewizyjna nie jest czynnikiem determinujagcym wybér danego progra-
mu, lecz przestrzenig, ktéra umozliwia zaspokojenie tej potrzeby.

Rozwazania nad zawartoscia generyczna ramoéwek trzech stacji ogdlnych -
TVP, Polsatu i TVN-u - wraz z ich stacjami tematycznymi pomagajg ustali¢,
jakimi gatunkami postuguje si¢ wspoélczesna telewizja, czym roézni si¢ zestaw
kanonicznych modeli (wzorcéw) gatunkowych reprezentatywnych dla telewizji
XXI wieku od tego z konca lat 80., jaki wplyw na jej obecna ramdéwke maja
telewizje tematyczne i wreszcie czym rozni si¢ ich oferta od oferty stacji ma-
tek. Kompleksowa analiza zawarto$ci ramdéwek pozwala takze na ocene skali
odmasowienia polskiej telewizji przy jednoczesnym okresleniu roli, jaka stacje
tematyczne odgrywaja wzgledem stacji ogolnych.

W pierwszej kolejnosci nalezy jednak przyjrze¢ si¢ raméwkom wybranych
stacji, dokonujac ogladu catosci ich oferty. Dzigki temu mozliwe jest komplekso-
we poréwnanie ich ofert — zaréwno kanaléw ogoélnych, jak i kanatéw tematycz-
nych - ktére trafia¢ maja do okreslonych, nieraz bardzo waskich grup widzéw.
Nastepny etap wymaga ustalenia kanonu gatunkéw, ktorych uzywaja nadawcy
telewizyjni, oraz uwzglednienia tzw. osobliwych bytéw gatunkowych, ktére sie
w nim nie mieszcza. Jasno okreslony kanon pozwala zidentyfikowaé¢ w miare
staly zestaw gatunkow, jakimi posluguje sie wspolczesna telewizja, z uwzgled-
nieniem przeobrazen, jakie w nich zaszly.

Ramowka poszczegolnych stacji telewizyjnych

Wykrystalizowana jeszcze przed okresem transformacji ustrojowej raméwka
polskiej telewizji skladala sie z: teatru, kabaretu, stopniowo powstajacych tele-
turniejow, serwisu wiadomosci (w tym takze prognozy pogody i serwisu spor-
towego), widowisk sportowych i muzycznych, filmoéw i seriali fabularnych, re-
portazy, wywiadow, dyskusji oraz rozmaitych poradnikéw (zob. Koziex 2003).
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Z poczatkiem lat 90., wraz z pojawieniem si¢ stacji komercyjnych, ten wachlarz
gatunkow zostal wzbogacony o: talk-show, liste przebojow, reality show, tele-
zakupy i telewizje $niadaniowa, a takze gatunki pojawiajace si¢ w przestrzeni
telewizyjnej okazjonalnie, jak: oredzie, debata czy konsultacje (zob. OZDZYNSKI
1995, Kita 2004). Mozna wigc odnie$¢ wrazenie, ze komercyjne kanaly telewi-
zyjne przyczynily sie¢ do rozkwitu gatunkéw dotad polskim widzom nieznanych,
dajac tym samym poczucie bogactwa i réznorodnosci. Jednak juz na poczatku
nowego stulecia ,,bogactwo” to zaczelo stopniowo zanikaé, a to za sprawa tele-
wizji tematycznych, powstajacych u boku stacji matek. Wraz z ich pojawieniem
sie doszto bowiem do migracji rozmaitych gatunkéw, a takze wiernych im
odbiorcéw. Ta sytuacja sprawila, ze wspolczesny kanon generyczny reprezen-
tatywny dla stacji ogolnych zaczal przypomina¢ pod wzgledem ilosciowym ten
sprzed okresu transformacji. Dyrektorzy programowi kazdej telewizji macierzy-
stej pozostawili pewien typowy dla niej zespol gatunkow, kreujac w ten sposdb
sobie wiadomy punkt widzenia. Pozostate formy gatunkowe podzielono migdzy
stacje corki, ktore za sprawa okreslonej tematyki réwniez uksztaltowaly wlasna
rzeczywisto$¢ medialng. W ten sposdb poszczegdlne kanaly staly sie¢ domeng
okreslonych gatunkéw o sprecyzowanym przekazie, w czym z pewnoscia nalezy
upatrywa¢ odmasowienia wspolczesnej telewizji.

Przedstawione dalej rozwazania nad zawartosciag wybranych stacji telewizyj-
nych uwzgledniaja roczny przeglad ich oferty programowej, prowadzony od
wrzes$nia 2013 roku do sierpnia 2014 roku. Analiza objelam ramoéwke zaréwno
dzienng, jak i sezonowg stacji, co pozwolilo mi na kompleksowy oglad zawar-
tosci kazdej z nich nie tylko pod wzgledem generycznym, lecz takze z uwagi na
zawarto$¢ poszczegolnych programéw, niepozostajacych bez wplywu na ksztalt
kreowanych przez TVP, Polsat i TVN medialnych obrazéw $wiata.

TVP i jej stacje tematyczne

Trzon telewizji publicznej w Polsce stanowig nieprzerwanie od lat 70. ka-
naly TVP1 i TVP2. Ich oferta programowa, mimo uplywu czasu, jest bardzo
zblizona. Ze wzgledu na powszechny odbiér obu kanaléw - traktowanych przez
znaczng wiekszo$¢ widzow jako jednolity produkt - a takze pelniong przez nich
role w ramach spoétki Telewizja Polska S.A. i niski udzial w rynku samej stacji
TVP2!, oba nalezy zaliczy¢ do telewizji ogélnotematycznych i traktowaé w ka-

' Od grudnia 2014 roku udzial w rynku medialnym TVP2 nie przekroczyt 10% (zob.
REISNER 2018).
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tegoriach jednego pasma programowego. Jednoczesnie nalezy wzig¢ pod uwage,
ktore gatunki sg charakterystyczne dla jednej i drugiej ramowki.

Zgodnie z heterodoksyjng orientacja nadawcza (zob. Mrozowsk1 200l:
230) oferta programowa TVP opiera si¢ na dostarczaniu szerokiej gamy
zroznicowanych przekazéw. Jej tworcy skupiaja sie na propagowaniu kultu-
ry narodowej i szerzeniu tre$ci edukacyjnych, nie zapominajac jednoczesnie
o wplataniu w nie elementéw rozrywkowych. W dobie, gdy mediami rzadzi
zysk, takze publiczne przekazniki w pewnym sensie ulegaja komercjalizacji.
W celu utrzymania wysokiej ogladalnosci coraz czesciej przemycaja tresci ty-
powe dla stacji prywatnych, czego przykladem s3a rozmaite programy pelnigce
tunkcje edutainment czy infotainment. Aby jednak nie utraci¢ dotychczaso-
wych widzow, telewizja publiczna musi te tresci czym$ réwnowazy¢. Nic za-
tem dziwnego, Ze tematyka programéw skladajacych si¢ na dzienng ramoéwke
TVP1 i TVP2 jest urozmaicona w znacznie wigkszym stopniu niz ma to miej-
sce w przypadku stacji o melodoksyjnej orientacji nadawczej. W ten sposéb
dochodzi takze do podzialu gatunkéw miedzy oba kanaly, a wraz z nim do
wyraznego zréznicowania dwdch stacji na poziomie prezentowanej tresci przy
jednoczesnej dbalosci o spdjna forme.

Powszechng praktyka kazdej stacji telewizyjnej w Polsce jest prezentacja ra-
mowki sezonowej, do ktérej dochodzi zwykle dwa razy do roku - z poczatkiem
wrzesnia i koncem lutego. Coraz czesciej tego typu przedsigwzigcia przyjmuja
forme widowisk medialnych, ktére nalezy traktowac jako dzialania autopromo-
cyjne. To bowiem szczegdlny moment, w ktérym telewizja w zasadzie méwi
sama o sobie, wykorzystujac do tego celu nie tylko wlasny przekaz audiowizu-
alny, lecz takze caly arsenal innych mediéw. Takim wydarzeniom towarzysza na
ogol spotkania z przedstawicielami danej stacji na co dzien zwigzanymi z nia
zawodowo. Obecno$¢ prezenteréw, dziennikarzy czy aktoréw sprzyja réznym
dzialaniom promocyjnym. Demonstracja programéw tworzacych nowa ramow-
ke jest zatem doskonala okazja do wyjscia zza szklanego ekranu, porzucenia
pewnych znanych rdl i zastygtych form po to, by pokaza¢ kulisy telewizji i stwo-
rzy¢ pozorng blisko$¢ z potencjalnym odbiorca.

Prezentowana przez TVP raméwka zazwyczaj stanowi konglomerat roz-
maitych programoéw. Mozna wsrdéd nich znalez¢ zaréwno odcinki premierowe,
jak i projekty, ktore niemal na stale weszly w sklad danej stacji. Producenci
siegaja zatem po to, co sprawdzone, raz po raz odswiezajagc dobrze znane
widzowi formaty telewizyjne — przyktadem moze by¢ ,The Voice of Poland”
albo ,Bitwa na glosy” (oba programy na antenie TVP2). Jednoczesnie jednak
zaskakujg publicznos$¢ zupelnie nowymi produkcjami, prébujac zjednaé sobie
mniej zdecydowane grono odbiorcéw. Przygladajac si¢ propozycjom TVP, ma
sie jednak wrazenie, ze w poréwnaniu z telewizja komercyjng oferta gléwnych
kanaléw nadawcy w znacznie mniejszym stopniu poddawana jest ingerencjom.
Z obserwacji wynika, ze modyfikacjom ulegaja najczgsciej pojedyncze audycje,
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a $cislej — ich tematyka. Zaréwno gatunki telewizyjne, jak i emitowane od wielu
lat na antenie programy pozostaja stalymi elementami obu stacji. Za przyktad
moga tu postuzy¢ ,Sprawa dla Reportera” (TVP1), program autorstwa Elzbiety
Jaworowicz, czy teleturniej ,Jeden z dziesieciu” (TVP2, od 2018 roku TVPI1),
prowadzony przez Tadeusza Sznuka. Analizujac ramoéwke telewizyjna kanalow
publicznych, zauwazy¢ mozna, ze w jej historii nieczesto dochodzilo do zmian
w obrebie magazynéw publicystycznych, teleturniejow czy chetnie ogladanych
przez widzéw seriali fabularnych. Swiadczy o tym chociazby obecny w polskich
domach od niemal dwéch dekad serial M jak mitos¢ - nadal cieszacy sie wysoka
ogladalnoscig (zob. Kurpupsk1 2019). Ingerencje w ksztalt ramowki odbywaja
sie¢ zwykle raz do roku. Zazwyczaj najwigcej zmian dotyczy wspomnianych
seriali fabularnych: jedne schodzg z anteny, a na ich miejscu pojawiaja si¢ ko-
lejne sezony dobrze znanych produkcji. Telewizja publiczng zdaje si¢ kierowa¢
zachowawcza strategia rozwoju raméwki — producenci trzymaja si¢ tego, co wy-
probowane, rzadziej siggajac po zupelnie nowe mozliwosci przekazu. Ogromny
wplyw z pewnoscig ma na to sytuacja finansowa spotki. Zanim jednak przyblize
oferte programowa telewizji publicznej, warto przyjrze¢ si¢ uwaznie gatunkom,
z ktorych sklada sie jej ramowka.

Przywolywane w tym miejscu gatunki wyrdznilam na podstawie analizy
magazynow tworzacych siatke programowa TVP1 i TVP2. Nomenklatura cze-
$ci z nich jest dobrze znana i funkcjonuje w powszechnym uzyciu. Niektére
byty analizowane przez badaczy réinych dyscyplin naukowych, w tym takze
jezykoznawcow. Nazwy pojawiajacych si¢ gatunkow nadaje sama telewizja za
posrednictwem opiséw produkcji zamieszczanych czy to w gazetach z pro-
gramem, czy na oficjalnych stronach internetowych stacji. Wérdéd gatunkow
wykorzystywanych przez telewizje publiczng znajduja si¢: serwis wiadomosci,
prognoza pogody, serwis sportowy, teleturniej, reportaz, dyskusja, talk-show,
film i serial (z uwzglednieniem produkcji fabularnych, dokumentalnych, ani-
mowanych, a takze modnych w ostatnim czasie paradokumentéw), poradnik,
wywiad, kabaret, telewizja $niadaniowa oraz telezakupy. Do tej grupy nalezy
wlaczy¢ rowniez produkcje okreslane mianem wydarzen medialnych, ktére
ze wzgledu na swoj charakter wystepuja w przestrzeni telewizji sporadycznie.
Zaliczy¢ do nich trzeba oredzie, debate polityczng i wszelkie widowiska spor-
towe, w tym transmisje meczow i inne rozgrywki sportowe. Kazdy gatunek
reprezentuje okreslona grupa programoéw telewizyjnych, dzieki ktéorym mozliwa
jest identyfikacja danego modelu, a w dalszej kolejnosci okreslenie jego wzorca
kanonicznego. Nie sposob zaklasyfikowaé wszystkich programéw z ramoéwki ty-
godniowej TVP do konkretnego gatunku. Ze wzgledu na niejednorodng forme
cze$¢ widowisk mozna okresli¢ mianem bytéw osobliwych (zob. Wojtak 2011),
tzn. takich, ktore lacza w sobie elementy réznych gatunkow. Istotng kwestig
jest zatem ustalenie, z jakimi gatunkami mamy do czynienia w przypadku
wybranych widowisk telewizyjnych, a takze okreslenie sposobu ich realizacji
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w obrebie jednego programu. Warto przyjrze¢ si¢ wspomnianym wczesniej
gatunkom tworzacym swoisty fundament telewizji publicznej. Obserwacja ra-
moéwek tygodniowych obu stacji - TVP1 i TVP2 - wykazala, ze czgstotliwosé
wystepowania poszczegdlnych gatunkéw rdzni sie nieco w zaleznosci od kanatu.
Producenci kazdego programu w inny sposob zarzadzaja bowiem czasem ante-
nowym, dobierajac poszczegélne formy wediug uznania. Domeng TVP1 bez-
sprzecznie okazuje si¢ serwis wiadomosci (20%), podczas gdy serial fabularny
zdecydowanie dominuje w TVP2 (31%). Wykres 1. przedstawia zestawienie
gatunkow telewizyjnych wykorzystywanych w obu stacjach w badanym przeze
mnie okresie. Jak wynika z analizy, programy emitowane na antenie TVP1
i TVP2 wystepuja w réznych konfiguracjach. Oba kanaly wyraznie reprezen-
towane sa przez okreslony gatunek, co sprzyja powstawaniu okreslonych pdl
tematycznych i semantycznych. Dominacja serwisu wiadomosci wiaze si¢ zatem
z pierwszenstwem funkcji informacyjnej na danym kanale, przewaga fabuly za$
najwazniejsza czyni funkcje rozrywkows.

[%]
40 7

N w
o o
1 L

Czestotliwosé wystepowania gatunkéw
w tygodniowej raméwce staciji
S

inne

serwis wiadomosci
serial fabularny
prognoza pogody

film fabularny

serwis sportowy
reportaz

poradnik

teleturniej

film dokumentalny
telewizja $niadaniowa
kabaret

talk-show

telezakupy

serial paradokumentalny

Gatunki telewizyjne

B TVP1 Hm TVP2

Wykres 1. Zestawienie gatunkow telewizyjnych stacji TVPI1 i TVP2
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Trzonem stacji TVP1 pozostaje jednak pig¢ gatunkéw, wéréd ktérych wy-
r6zni¢ mozna: serwis wiadomosci, serial fabularny, prognoze pogody, film
fabularny i serwis sportowy. Pozostale formy w miare rownomiernie rozkladaja
sie w siatce programowej kanalu, sporadycznie pojawiajac si¢ w ciagu tygodnia.
Serwis wiadomosci reprezentuja: wieczorne wydanie ,Wiadomosci” i popotu-
dniowe ,Teleexpressu’, a takze magazyn ,,Agrobiznes”, ktéry podaje informacje
z zakresu szeroko pojetej gospodarki i ekonomii. Jak wida¢, juz w przypadku
telewizji ogolnej mamy do czynienia ze zrdznicowaniem tematycznym gatunku
ze wzgledu na przekazywane tredci. Istotng role w przestrzeni TVP1 odgrywaja
takze reportaze, ktoére spelniaja dodatkowo funkcje informacyjng, pokazujac
pewna lokalno$¢ oczami zaréwno jej mieszkanca, jak i reprezentanta stacji.
Oprocz programéw interwencyjnych, do ktorych zaliczy¢ mozna ,,Sprawe dla
Reportera” i ,,Polske non stop”, pojawiaja si¢ réwniez audycje poswigcone tema-
tom biezacym, niekiedy burzliwe, czasem poruszajace. Nie brak tez reportazy
sprofilowanych - popularnonaukowych i podrézniczych, dzigki ktérym stacja
wyraznie realizuje misje¢ edukacyjna, skierowana przede wszystkim do mlod-
szych widzéw. TVP1 w mniejszym stopniu zdaje si¢ kfas¢ nacisk na aspekt roz-
rywkowy. Gatunki takie jak teleturniej czy kabaret reprezentowane sg zaledwie
przez jedno widowisko. Emisja pierwszego ma miejsce $rednio raz na dzien,
a jego reprezentantem nieprzerwanie od dwdch dekad jest program ,Jaka to
melodia?”. Kabarety pojawiaja si¢ w tej przestrzeni jeszcze rzadziej, co spowo-
dowane jest ich transferem do TVP2 (weekendowe wydania programu ,,Dzieki
Bogu juz weekend”) i stacji tematycznej TVP Rozrywka. Przygladajac sie pro-
ponowanym przez TVP programom rozrywkowym, da si¢ jednak zauwazy¢ wy-
razne zmiany w obrebie pola gatunkowego teleturnieju. Coraz czesciej spotyka
sie programy wzbogacane o nowe odmiany rozrywkowo-zrecznosciowe, czego
przykladem moze by¢ nadawany w TVP2 talent show ,The Voice of Poland”.
Zdecydowana wigkszo$¢ teleturniejow przyjmuje zatem forme gier sprawnos-
ciowych, a miejsce kwizow edukacyjnych zajmuja testy sprawdzajace znajomos¢
utworéw muzycznych czy rachunku prawdopodobienstwa, jak ma to miejsce
w programie ,Postaw na milion” (TVP2). Na antenie telewizji publicznej co
pewien czas pojawia si¢ jednak cykl programow zatytutowany ,Wielki Test o...”
(TVP1), w ktérym sprawdzana jest wiedza Polakéw z réznych dziedzin zycia,
poczynajac od zdrowia, a konczac na historii Polski. Program spelnia swoja
funkcje misyjna, faczac w sobie elementy widowiska o nachyleniu edukacyj-
nym. Jednak za sprawg bioracych w nim udzial celebrytéw i oséb publicz-
nych nabiera charakteru rozrywkowego, co sprawia, ze widz moze odczytywac
prezentowana calos¢ jako zabawe, nad ktérg piecze sprawuje powotane grono
eksperckie.

Whbrew powszechnemu przekonaniu (zob. Kita 2012) przekaz TVP wcale
nie jest skoncentrowany na rozmowie. Wywiad, konsultacja (na wykresie ozna-
czone jako inne gatunki) czy talk-show stanowia niewielki procent raméwki
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programowe;j stacji (4%). Wyjatkiem jest emitowana w TVP2 telewizja $niada-
niowa, w ktérej dominujg rozmaite dialogowe i polilogowe formy wypowiedzi.
Powodem jest liczba uczestnikow poszczegdlnych odcinkéw programu. W swo-
im przekazie Telewizja Polska czesciej wiec wykorzystuje narracje niz dialog,
podczas gdy wszelkie dialogowe typy wypowiedzi przenoszone s3 do stacji
tematycznych — TVP Info czy TVP Kultura. Za posrednictwem TVP $wiadczo-
ne sg takze rozne ustugi handlowe. Doskonaly przyklad stanowig telezakupy
emitowane w porannym pasmie kanalu TVPI.

Przywotane gatunki, jak pokazuje wykres 1., z inng czestotliwoscia ukazuja
sie na antenie TVP2. Oprocz wspomnianego serialu fabularnego niemale zna-
czenie dla siatki programowej maja takze: reportaz, serwis wiadomosci wraz
z emitowang po nim prognoza pogody i teleturniej. Dzieki dominacji gatun-
kéw o proweniencji rozrywkowej TVP2 réwnowazy informacyjny charakter
TVP1, dajac tym samym zroznicowany obraz telewizji ogdlnej. Dzieje si¢ to nie
tylko za sprawa doboru gatunkéw, lecz takze tematyki programoéw. Przykladem
moze by¢ reportaz, ktory z klasycznego widowiska w TVP1 tagodnie przechodzi
w reportaz podrézniczy (,Wojciech Cejrowski — boso przez swiat” — od 2007
roku emitowany w TVP2, obecnie w jednej ze stacji tematycznych) czy kulinar-
ny z elementami podrdézniczymi (,Maklowicz w podrézy” - emisja przypadala
na lata 1998-2017). Pojawia sie¢ tez nieobecny w TVP1 serial paradokumentalny
- »Szkota zycia” (nadawany od 2013 roku). Oferta programowa TVP2 zaspokaja
wiec zapotrzebowanie widzow na produkcje dobrze im znane z ramoéwek stacji
komercyjnych, gdzie emitowane sg teleturnieje typu talent show, talk-show czy
seriale paradokumentalne.

Ogolnotematyczne pasmo TVP sklada sie wiec z serwisow wiadomosci, se-
riali fabularnych i licznych reportazy - z tymi gatunkami widz obcuje najczes-
ciej. Pozostale stanowig uzupelnienie siatki programowej. Znajduja si¢ wsrod
nich gatunki wykorzystywane w innych produkcjach TVP. Sporadyczne wyste-
powanie danego gatunku jest konsekwencja nie tyle braku miejsca w gtéwnym
strumieniu programowym TVP, ile strategii nakazujacej prezentowanie widzom
pelnej oferty stacji. Konkretne pola tematyczne sprzyjaja bowiem stosowaniu
wlasciwych im form gatunkowych laczacych si¢ w zespoly, co fatwo dostrzec,
przygladajac sie poszczegolnym kanalom tematycznym.

Towarzyszace od wielu lat stacji TVP telewizje tematyczne, do ktdérych
nalezg: TVP Info, TVP Historia, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP
Rozrywka i TVP ABC? funkcjonuja w przestrzeni medialnej, postugujac sie
okreslonym zestawem gatunkow. Raméwki TVP Seriale i TVP ABC jako jedyne
s3 pod tym wzgledem jednolite - skladaja si¢ bowiem w caloséci z serialu fabu-
larnego i bajki. Odbiorca moze wiec spodziewac sie drobnych modyfikacji tyl-

* Z obserwacji wylaczam stacj¢ Belsat TV oraz internetowg telewizje transmitujaca obrady
z Sejmu i Senatu — TVP Parlament - z uwagi na przestrzen ich nadawania.
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ko w granicach typu ogladanego serialu, modele gatunkowe pozostaja bowiem
takie same. Dokonuje réwniez wyboru migdzy polskimi a zagranicznymi pro-
dukcjami, cho¢ tych ostatnich TVP ma w swojej ofercie znacznie mniej. Wybor
konkretnego gatunku daje zatem widzowi mozliwos¢ glebszego zainteresowania
si¢ okreslonym kanalem. Tak dzieje si¢ w przypadku serialu animowanego,
ktérego poszukiwa¢ nalezy niemal wylacznie w uruchomionej z poczatkiem
2014 roku stacji TVP ABC. Pojawienie si¢ kanalu w ofercie TVP sprawilo, ze
z przestrzeni ogoélnej zniknal ukazujacy si¢ od lat 50. program telewizyjny dla
dzieci - ,Wieczorynka”. Zastapilo go odrebne pasmo tematyczne stacji nalezacej
do spotki. Mato ktéra stacja ogranicza si¢ w swych produkcjach tylko do jed-
nego gatunku. Wiekszos¢ postuguje sie¢ zbiorami okreslonych modeli tekstow,
ktérych obecnos¢ nie jest przypadkowa, lecz tworzy spojny, calo$ciowy prze-
kaz. Przykladowo w TVP Historia oprdcz rozmaitych — zaréwno fabularnych,
jak i dokumentalnych - filméw i seriali’ (stanowigcych niemal 70% dziennego
czasu antenowego) znaczng cze$¢ ramowki zajmujg reportaze (25% dzienne-
go czasu antenowego). Do tego rodzaju programoéw zaliczy¢ mozna nastepujace
cykle: ,Sensacje XX wieku”, ,Bylo, nie minelo’, ,Najwigksze muzea $wiata”
czy ,Szerokie tory”. Zwykle produkcje te poparte s bogatym materiatem fil-
mowym. Lista programéw nie jest jednak zamknigta, a wraz z kolejng wersja
raméwki na antenie TVP Historia pojawiaja si¢ nowe cykle reportazy. Pozostale
gatunki stanowia niewielka (5%) czgs$¢ jej siatki programowej. Naleza do nich:
serwis wiadomosci - ,Flesz historii’, dyskusja - ,Cafe Historia’, wywiad -
»Kontrowersje”, a takze poradnik - ,Ex libris” Wszystkie gatunki zanurzone sg
tematycznie w wiedzy historycznej i dotykaja spraw waznych dla dziejow swiata
i Polski. Kanal w znacznym stopniu bazuje takze na zasobach archiwalnych
telewizji publicznej, czego dowodem jest emisja dawnych wydan ,Dziennika
Telewizyjnego”.

Do kanaléw, ktére poprzez dobdr tematyczny przyczyniaja si¢ do wyste-
powania okreslonych gatunkéw, nalezg takze TVP Info i TVP Sport. Obiema
stacjami rzadzi wszak informacja. Pojawiajace si¢ w ich przestrzeni serwisy wia-
domosci czy, w przypadku TVP Sport, serwisy sportowe zajmuja zdecydowanie
najwigcej czasu antenowego (okoto 30% dziennie z wylaczeniem weekenddéw).
Jednak oprécz gatunkéw wyraznie determinujacych funkcjonowanie tych ka-
naléw w ich repertuarze pojawiaja si¢ takie, jak: dyskusja, reportaz, wywiad,
talk-show, a w przypadku kanalu TVP Sport réwniez widowisko sportowe.
Tematyka poruszana w poszczegdlnych programach jest silnie spleciona z wy-
darzeniami biezacymi, czego przykladem moze by¢ relacjonowanie konkurencji
rozgrywanych podczas igrzysk olimpijskich oraz réznych pucharéw, mistrzostw
i regularnych wydarzen sportowych. Obie stacje stanowig takze podpore dla
telewizji ogdlnej, pozwalajac kontynuowac rozpoczete na jej antenie watki. Widz

> Mowa zaréwno o filmach i serialach fabularnych, jak i dokumentalnych.
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odsylany jest wowczas do audycji emitowanych przez stacje corke. Przyktadem
s3 ,Wiadomosci”, w ktorych prezenter na zakonczenie serwisu ucina rozmowe
z gosciem, by dokonczy¢ ja w TVP Info, w programie ,,Dzi§ wieczorem”.

Telewizja Polska nie tylko dostarcza swojemu widzowi emocji sportowych
oraz zaspokaja wiedze dotyczaca codziennych wydarzen z kraju i ze $wiata, lecz
takze dba o szeroko pojeta rozrywke. Ramoéowke TVP Rozrywka wypelniajg
gatunki, ktérych wystepowanie w pasmie gtéwnym jest w jakims$ stopniu ogra-
niczone. Zdecydowanie najwiecej czasu antenowego zajmuje kabaret (ponad
55%). Pozostale propozycje sprowadzaja si¢ do powtorek audycji, ktére mialy
premiere w stacji ogolnej, co z pewnoscig nalezy uznaé za swoista strategie
rozwoju kanatu. Wséréd gatunkéw wchodzacych w sklad jego raméwki dziennej
znajduja si¢ wiec teleturniej i reportaz. Oferta weekendowa jest jednak bogat-
sza o gatunek, ktérego juz od wielu lat nie ma w ramoéwce stacji matki. Mowa
o liScie przebojow, ktéra tworza wystepy kabaretowe prezentowane w audycji
»KabareTOP”, nie za$, jak mialo to miejsce w TVP2 w latach 90. i na poczat-
ku XXI wieku, najpopularniejsze utwory z rozglos$ni radiowych, prezentowane
w programie ,,30 ton - lista, lista przebojéw”. Nieco inny rodzaj rozrywki ofe-
ruje widzowi kanal TVP Kultura. Oprécz filméw podstawowym sktadnikiem
ramowki sg programy, w ktorych gtéwna role odgrywa rozmowa. Sa to wszelkie
dyskusje i wywiady prowadzone z przedstawicielami $wiata kultury i sztuki.
Cze$¢ ma premiere w pasmie gtownym - np. ,Weekendowy magazyn filmowy”.
W ramoéwce stacji znajduje si¢ takze propozycja dla najmlodszych widzow -
»Kulturanek”, czyli teleranek w nieco ,kulturalnym” wydaniu. Kazdy odcinek
dotyczy innej dziedziny sztuki, ukazujac widzom zaréwno dzieta $wiatowych
tworcow, jak i przedmioty codziennego uzytku. Wbrew pozorom popularny
niegdy$ teatr telewizji nie zajmuje zbyt wiele miejsca wérdéd propozycji stacji.
Nowym $rodkiem wyrazu artystycznego s3 natomiast programy prezentujace
sztuke video - ,Videofan” i ,Videogaleria’, poswiecone pracom artystow wizu-
alnych oraz zrédlom ich inspiracji.

W $wietle powyzszych rozwazan Telewizja Polska jawi si¢ jako gatunkowy
monopolista. Przedstawiony przez stacje matke kanon gatunkow jest zbiorem
niemal wszystkich, jakimi postuguje si¢ TVP. Pasmo ogdlne nie stanowi bynaj-
mniej ich wydzielonej reprezentacji. Oznacza to, ze kanaly tematyczne czerpia
z tego samego wachlarza wzorcéw gatunkowych, niekiedy tylko uzupelniajac je
o gatunki, ktére w przeszlosci stanowily czes¢ pasma programowego stacji ma-
cierzystej, czego przykltadem jest kabaretowa lista przebojoéw. Producenci pro-
gramOw emitowanych na antenie stacji corek dobierajg zatem konkretne gatunki
w zaleznosci od potrzeb tematycznych, co niewatpliwie sprzyja powstawaniu
licznych modyfikacji. Wéréd proponowanych widowisk sporadycznie wystepuja
réwniez takie formy, ktérych klasyfikacje utrudnia ich osobliwa kompozycja.
Nie stanowig bowiem form klarownych, ale zlepek pewnych gatunkéw. Naleza
do nich takie programy, jak: ,,Masz prawo zna¢ prawo’, skladajacy si¢ z elemen-
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tow poradnika i serialu paradokumentalnego; ,Okrasa famie przepisy”, ktéry
oprocz poradnika w celu lepszego obrazowania przepiséw kulinarnych wyko-
rzystuje elementy reportazu; ,Sasiad na widelcu”, majacy wyrazne cechy tele-
turnieju i poradnika; ,Magazyn Ligii Mistrzow”, faczacy w sobie przeglad prasy
z wywiadem i reportazem; czy wreszcie ,,Migdzy ziemig a niebem’, ktéry obok
serwisu wiadomosci spelnia pewne kryteria reportazu i dyskusji. Wymienione
tu magazyny nie zamykaja jednak listy wszystkich specyficznych konstrukeji,
ktore pojawiaja si¢ w telewizji publicznej. Niemal w kazdej stacji tematycznej
znajduje si¢ hybryda gatunkowa, Iaczaca w sobie okreslone gatunki, niekiedy
realizujace szereg nawigzan wariantywnych. Réznica miedzy poszczegdlnymi
widowiskami polega jednak na innym zestawie modeli wystepujacych w ob-
rebie konkretnej ramy tekstowej oraz ich zlozonej relacji. Wybrane programy
przedstawiam w rozdziale 4, majac na celu ustalenie, z jakimi kolekcjami mamy
do czynienia we wspolczesnej telewizji, jak réowniez zobrazowanie tendencji,
zgodnie z ktéra gatunki niejednorodne wystepuja w obrebie raméwki nie tylko
telewizji publicznej, lecz takze telewizji komercyjnych. Tendencja ta potwierdza
przypuszczenia, ze wspolczesna telewizja zostata zdominowana przez konstruk-
cje hybrydowe.

Polsat i jego stacje tematyczne

Zasady funkcjonowania Telewizji Polsat na rynku medialnym okresla inna
orientacja niz ma to miejsce w przypadku telewizji publicznej. Stacja Polsat
utrzymana jest bowiem w konwencji melodoksyjnej, ktéora cechuje media ko-
mercyjne. Celem kazdej spotki tego typu jest zysk. Nic wiec dziwnego, ze oferta
programowa Polsatu nieco rézni sie od oferty TVP. Podstawowym zalozeniem
jest tu bowiem uzyskanie jak najlepszych wynikéw ogladalnosci, a tym samym
zdobycie stalego grona odbiorcéw. Stacja wieloma sposobami probuje ustali¢
potrzeby audytorium, by dzieki tej wiedzy mdc systematycznie wplywaé na
ksztalt raméwki. Czy jednak zabiegi te rzeczywiscie znajduja swoje odzwier-
ciedlenie w produkcjach telewizji matki, a telewizja wsluchuje si¢ w potrzeby
potencjalnego odbiorcy? Tymi sprawami przyjdzie zaja¢ si¢ poznie;.

W poréwnaniu z TVP gléwny strumien Polsatu wypelnia znacznie mniej
obszerny zestaw gatunkow. Mozna wsrod nich odnalezé: serwis wiadomosci,
prognoze pogody, serwis sportowy, film i serial fabularny, a takze niezwykle
popularny w ostatnich latach serial paradokumentalny, teleturniej (ze szcze-
gélnym uwzglednieniem formuly talent show), telewizje $niadaniowa, reportaz,
reality show oraz poradnik. Pozostale gatunki - zaréwno te wykorzystywane,
cho¢ w znacznie mniejszym stopniu, jak i wcale niewystepujace w tygodniowe;
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Wykres 2. Zestawienie gatunkow telewizyjnych stacji Polsat

siatce programowej — przeniesiono do stacji corek, gdzie zostaly poddane pro-
cesowi tematyzacji, niejednokrotnie stajac si¢ podstawowym gatunkiem kanatu.
Jak pokazuje wykres 2., kanon stacji Polsat otwiera serial paradokumentalny.
Jego imponujaca czestotliwo$¢ (20% ramoéwki tygodniowej) nie wynika tylko
z wielokrotnych emisji danego reprezentanta, ale przede wszystkim z réznorod-
nosci tego typu widowisk oferowanych w ciagu ramoéwki dziennej. Programy
takie, jak: Dlaczego ja?, Trudne sprawy, Pamietniki z wakacji, Zdrady i Czyja
wina?, tworza zestaw prawdopodobnych historii, uwiarygodnianych za sprawa
narratora wszechwiedzacego i symulowanych wywiadéw z bohaterami odcinka.
Mimo ze seriale te powstaly na licencji zagranicznych, ich twdrcy probuja od-
zwierciedli¢ tematyka polskie realia. Niebywala popularno$¢ takich formatéw
wynika ze sposobu obrazowania §wiata ludzkich dramatéw. Poruszana proble-
matyka stanowi projekcje powszechnych zjawisk spolecznych, co daje widzowi
do zrozumienia, Ze otaczajacy go $wiat — czy to przestrzen publiczna, czy tez
prywatna, a wigc przecigtny polski dom - wypelniony jest nieoczekiwanymi
splotami zdarzen, przerazajacymi historiami ludzkiego zycia. Zderzajac odbiorce
z sytuacjami projektowanymi na potrzeby programu, telewizja nie tylko uprze-
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dza go o konsekwencjach dokonywanych wyboréw, lecz takze tagodzi dysonans
miedzy jego rzeczywistym doswiadczeniem a $wiatem bez problemdw, o okres-
lonym stylu Zycia, ukazywanym za posrednictwem innych widowisk.

Kolejnym gatunkiem pojawiajacym si¢ w ramoéwce programowej stacji
z duza czestotliwoscia jest film fabularny (14%). W znacznej mierze dzieje sig
tak za sprawg od lat prezentowanego cyklu ,Megahit’, ktéry zostal stworzony
réwniez po to, by stanowi¢ silng konkurencje dla propozycji filmowych tele-
wizji publicznej. Tym jednak, co wyraznie rézni obu nadawcoéw, jest systema-
tyczno$¢ i sposob eksponowania szeroko pojetych informacji. Na kanale Polsat
mamy bowiem do czynienia tylko z jednym, wieczornym wydaniem serwisu
wiadomosci. Reprezentujace ten gatunek ,Wydarzenia’, a w dalszej kolejnosci
nastepujace po nich prognoza pogody i serwis sportowy tworza jednolity pod
wzgledem formalnym strumien informacji. W przestrzeni stematyzowanej ga-
tunki te przyjmuja jednak role dominant, funkcjonuja niezaleznie, co sprawia,
ze potencjalny odbiorca ma do nich dostep w kazdej chwili, o dowolnej porze.
Przykladem jest oferta stacji: Polsat Sport Extra, Polsat Sport News, Polsat News
czy Polsat News 2.

Niemalym zaskoczeniem okazuje sie¢ takze formula telewizji $niadaniowe;j.
Gatunek ten, kojarzony zwykle z tematyka lifestyleowg, do ktérej przyzwyczaity
odbiorce wersje amerykanskie, w przypadku Polsatu okazuje si¢ mie¢ wiele
wspdlnego z francuska ,,La Matinale”, nadawang przez prywatng stacje Canal+*.
Studio ,,La Matinale” wyglada nie jak salon, lecz jak newsroom, co odpowiada
tematyce programu, ktéra w znacznej czesci sktada sie z publicystyki, a gatun-
kiem dominujgcym okazuje si¢ serwis wiadomosci. Polska wersja tego formatu
- »,Nowy Dzien z Polsat News” - stanowi seri¢ felietonéw i reportazy prze-
platanych serwisem wiadomosci, przy czym kazdy z tych elementéw przygo-
towuje inny zespot prowadzacych. Zazwyczaj prezenterzy wystepuja w parach,
co zwieksza szanse, ze w jednym wystgpieniu pojawia si¢ dialogowe typy wy-
powiedzi. Sam tytul widowiska podpowiada odbiorcy, ze to informacja stanowi
budulec poszczegélnych odcinkéw programu. I chociaz pojawily sie plany, by
typowa telewizja $niadaniowa znalazla si¢ w gléwnym pasmie programowym
Polsatu, propozycja porannego programu ,,Si¢ kreci’, a $cislej jego wersja pilota-
zowa, nie osiagnela zamierzonych wynikéw ogladalnosci. W 2012 roku sklonito
to dyrektoréw programowych kanalu do rezygnacji z regularnej emisji takiego
widowiska.

Z biegiem lat nieco innego wygladu nabraly prezentowane przez Polsat te-
leturnieje. Poczatkowo jeszcze bylty to kwizy wiedzy ogdlnej, do ktérych z pew-
noécig zaliczyé mozna: ,, Awanture o kase”, ,,Zyciowa szans¢”, ,,Rosyjska ruletke”

* Francuska telewizja $niadaniowa nadawana przez prywatng stacje Canal+ codziennie od
poniedziatku do piatku w godzinach porannych. Program zostal znacznie szerzej opisany w mojej
pracy magisterskiej, zatytulowanej Telewizja Sniadaniowa jako gatunek ponad narodami? Analiza
poréwnawcza europejskich wydan programu.
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i ,Gre w ciemno” - teleturniej bedacy produkcja rodzima, ktdrej licencje sprze-
dano wtloskiej i ukrainskiej stacji telewizyjnej. Z czasem jednak ta forma roz-
rywki znikneta z raméwki programowej Polsatu, ustepujac miejsca programom
typu talent show — widowiskom zrecznosciowym, zajmujacym systematycznie
coraz wigcej czasu antenowego.

Niewiele miejsca w siatce programowej pasma gléwnego Polsat po$wigca tra-
dycyjnemu poradnictwu, dotyczacemu przewaznie zagadnien kulinariéw i zdro-
wego trybu zycia. S3 to $rednio dwa magazyny w ciagu tygodnia. Producenci
wychodza za to naprzeciw potrzebom wspolczesnego rynku, udzielajac co-
dziennie nocng porg porad o charakterze ezoterycznym. ,Tajemnice losu” to
program, ktéry reprezentuje modny dyskurs terapeutyczny. Celem wskazowek,
ktére za posrednictwem teleodbiornikéw udzielane s3 widzom, jest zapewnienie
im lepszego samopoczucia dzigki poznaniu tego, co przynie§¢ ma najblizsza,
hipotetyczna przyszios¢.

Niewielka w poréwnaniu z telewizja publiczng cz¢s¢ pasma ogdlnego Polsatu
stanowi reportaz. Jego formula interwencyjna zajmuje zaledwie 5% ramodwki
tygodniowej. Duzym zaskoczeniem okazuje si¢ obecnos¢ gatunku, ktéry lata
swojej $wietnosci w Polsce wydawal sie mie¢ dawno za sobg. Mowa tu o reality
show, ktory pojawia si¢ na antenie stacji w nieco zmodyfikowanej formie. Tym
razem kamera staje si¢ $wiadkiem rozmaitych przemian dokonujacych sie w zy-
ciu bohateréw, ktorzy zgtosili sie do programoéw takich jak ,,Fat Killers. Zabojcy
tluszczu” czy ,Nasz nowy dom”. Telewizja spelnia funkcje magiczng, dokonujac
szeregu zmian w zyciu uczestnikdw w czasie emisji poszczegdlnych odcinkéow.

Ksztalt Telewizji Polsat nadaja nie tylko gatunki funkcjonujace w jej pasmie
gléwnym, lecz takze nalezace do spdiki telewizje tematyczne, ktére powstawaty
stopniowo od 2000 roku. Polsat ma najliczniejsza taka oferte na polskim rynku.
W propozycjach stacji analizowanych w latach 2013-2014 znalazlo si¢ dwa-
dziescia stacji tematycznych, w tym prezentowanych w jakosci HD. Byly to:
Polsat Sport, Polsat Sport Extra, Polsat Sport News, Polsat Film, Polsat News,
Polsat News 2, Polsat Café, Polsat Play, Polsat 2, Polsat Romans, Disco Polo
Music, Muzo.tv, Polsat JimJam, CI Polsat, Polsat Food, Polsat Viasat Nature,
Polsat Viasat History i Polsat Viasat Explorer. Kazda z tych telewizji dyspono-
wala typowym dla siebie zestawem gatunkéw, ktdre zapewnily im utrzymanie
linii tematycznej. Podobnie jak w przypadku TVP mamy tu do czynienia z ka-
nalami, ktérych podstawe stanowi jeden wzorzec gatunkowy. Nalezg do nich:
Polsat Film, Polsat Romans i Polsat JimJam, nadajace rézne filmy i seriale fa-
bularne produkeji zaréwno polskiej, jak i zagranicznej. Oferta Telewizji Polsat
zroznicowana jest nie tylko ze wzgledu na okreslone gatunki, jak ma to miejsce
w telewizji publicznej, lecz takze z uwagi na typ odbiorcy. Ograniczajacy si¢
do filméw animowanych dla najmiodszych Polsat JimJam kierowany jest do
dzieci w wieku przedszkolnym, a Polsat Romans - gléwnie z uwagi na tema-
tyke pojawiajacych si¢ tam seriali fabularnych - do kobiet. Podzial ten jeszcze
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bardziej uwydatnia si¢ w przypadku kanatéw Polsat Café, Polsat Play i Polsat
Viasat Explorer. Pierwszy — o czym informuje opis na jego oficjalnej stronie
internetowej - jest nie tylko poswigcony kobietom, lecz takze przez nie tworzo-
ny. Tematyka kanalu sprowadza si¢ zatem do mody, zdrowia i urody. Obecne
W jego ramowce programy to w znacznej czesci poradniki, reality show i seriale
paradokumentalne. Nie brakuje tez jednak audycji bazujacych na rozmowie,
czego przykladem jest talk-show ,Baw mnie. Kasia Kwiatkowska Show” czy
wywiad ,Jaka ona jest?”, w ktérych znane kobiety odkrywaja przed widzami
swoje sekrety. Gatunki, ktérych brak w pasmie ogdélnym Polsatu, znalazly sie
wiec w ofercie jednej ze stacji corek. Przez jej ramdéwke przewijaja si¢ takze
filmy dokumentalne, poruszajace wiele aktualnych probleméw spotecznych.
Ogromna role odgrywa poradnik, stanowigcy 25% wszystkich gatunkéw poja-
wiajacych sie na antenie stacji. Porady w znacznej czgsci dotycza wychowania
dzieci, stylu zycia, a takze smacznego, szybkiego i przede wszystkim zdrowego
gotowania. Dwa kolejne kanaly — Polsat Play i Polsat Viasat Explorer — zgodnie
z oficjalng rekomendacja zostaly stworzone specjalnie dla mezczyzn. Jak glosi
opis Polsat Play, kanal ten ,,doskonale faczy meskie pasje i prezentuje calg game
tematow interesujacych kazdego mezczyzne” (zob. Polsat Play 2019). Z dalszych
informacji wynika, ze stacja wprowadza widza w zupelnie nieznany meski $wiat,
do ktérego dostep moga mie¢ takze kobiety. Odbiorca odnajdzie tu nie tylko
bogata oferte programowa, lecz takze nieco odmienny w poréwnaniu z Polsat
Café zestaw gatunkow. Zdecydowanie najwigcej przestrzeni zajmuje reportaz.
Nie brakuje tez rozmaitych poradnikéw dotyczacych motoryzacji, majsterko-
wania czy podrozy. W ,meskiej” telewizji pojawiajg si¢ rowniez filmy i seriale
fabularne o tematyce sensacyjnej. Wigkszo$¢ programéw stanowia jednak pro-
dukcje zagraniczne, w ktorych ukazany zostaje stereotypowy mezczyzna - silny,
niezalezny i pelen pasji. Naleza do nich: ,,Poszukiwacze fortuny”, ,Mistrzowie
drewna’, ,Polawiacze” czy ,,Auto-egzekucja”

Telewizja Polsat proponuje swoim widzom réwniez wiele innych kanaléow
rozrywkowych, przeznaczonych dla réznych grup widzéw niezaleznie od pici,
wieku czy pozycji spolecznej. Propozycje te uwzgledniaja szeroki wachlarz za-
interesowan odbiorcow. Do takich stacji zaliczy¢ mozna Polsat Viasat History,
CI Polsat czy chociazby Polsat Food.

Tematycznymi reprezentantami omawianej stacji sa nieprzerwanie od wie-
lu lat Polsat Sport, Polsat Sport Extra i Polsat Sport News’. Cho¢ wszystkie
poswiecone s3 tematyce sportowej, ich raméwki skladaja sie z odmiennych
zestawow gatunkow. Ponadto rézni je obecno$¢ rozmaitych dyscyplin sporto-
wych. Przykladowo stacja Polsat Sport News, jak wskazuje jej nazwa, nadaje
aktualne magazyny informacyjne za posrednictwem programéw ,Sport News”

> Nieprzerwanie od wielu lat telewizja Polsat News i Polsat Sport odnotowuja najwyzsze
wyniki ogladalnosci wsréd kanaléw o tematyce sportowej (zob. KurDUPSKI 2016).



Polsat i jego stacje tematyczne 97

i ,Sport Flash”, podczas gdy w stacjach Polsat Sport i Polsat Sport Extra wie-
cej jest transmisji konkretnych widowisk. Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
widza, w 2005 roku spotka utworzyta dodatkowy kanal Extra, by w ten sposdb
poszerzy¢ oferte programowa o dodatkowe widowiska, w tym transmisje me-
czéw i innych zawoddw sportowych®. Oprocz transmisji i serwisu wiadomosci
obie stacje wykorzystuja takze inne $rodki. Mowa tu o dyskusji i komentarzu
eksperta, pojawiajacych si¢ w trakcie nadawania konkretnego widowiska spor-
towego czy reportazu zakulisowego. Innymi kanatami tematycznymi, w ktérych
przypadku mamy do czynienia z wyraznym podziatem tresci, s3 Polsat News
i Polsat News 2. Pierwszy powstal w 2008 roku, a jego oferte stanowily najnow-
sze wiadomosci z Polski i ze swiata. Drugi utworzono dopiero w czerwcu 2014
roku jako dopelnienie wczesniejszych propozycji o informacje ze $wiata biznesu
i gospodarki. Przykladem moze by¢ program ekonomiczny ,Zoom na gield¢”
(2014-2018). Domeng obu kanaléw jest zatem informacja. Oba bazujg na ser-
wisie wiadomoéci, na ktéorym opiera si¢ ponad 50% programéw tworzacych
ramowke dzienng stacji. Prezentowane na antenie stacji wydarzenia nie sg jed-
nak pozbawione komentarza, dlatego przy okazji poruszanych tematéw nie brak
dyskusji i pojedynczych wywiadéw. Rozmowa jest czescig takich programow,
jak: ,Graffiti’, ,To byl dzien, ,Rozmowa Wydarzen” oraz ,Gos¢ Wydarzern,
ktory sporadycznie pelni takze funkcj¢ reportazu. Nieobecny w telewizji ma-
cierzystej wywiad pojawia si¢ zatem w takim kontekscie tematycznym, ktory
sprzyja jego wystepowaniu.

W badanym przeze mnie okresie Polsat w swojej ofercie programowej miat
tez dwa kanaly o profilu muzycznym’. Stacja u poczatkéw swojej dzialalnosci
byta bowiem propagatorem muzyki disco polo, a na jej antenie emitowano liste
przebojow tego gatunku muzycznego. Z czasem jednak disco polo znikneto
z przestrzeni telewizyjnej, by pojawic si¢ ponownie na kanale Disco Polo Music.
Muzyka nalezaca do zupelnie innego nurtu prezentowana jest z kolei na kanale
Muzo.tv, ktory jesienia 2014 roku, wraz z prezentacja nowej ramowki sezono-
wej, wszedl do propozycji tematycznych stacji®. W ofercie obu telewizji oprocz
listy przebojow (,TOP 10 lista przebojow” na kanale Disco Polo Music i ,,Lista
RFN” w Muzo.tv) znalazly si¢ wywiady, transmisje i retransmisje koncertow,
a takze teledyski - inny rodzaj gatunku, niewystepujacy do tej pory w zadnej
z omawianych telewizji. Muzo.tv stanowi tez doskonaly przyktad konwergen-
¢ji mimetycznej - zjawiska polegajacego na upodabnianiu si¢ niektérych pro-

¢ Dowodem na to, ze telewizja dostrzegla potencjal w tematyzacji swojej oferty jest kolejny
kanat sportowy, utworzony w 2016 roku przez Telewizje Polsat — Polsat Sport Fight, ktéry oferuje
rozmaite gale boksu czy walki MMA.

7 W kolejnych latach oferta kanaléw muzycznych poszerzyta si¢ o nowe stacje: Polsat Music,
Polo TV, Eska TV, Eska Rock TV, tym samym tematyzujac proponowane style muzyczne.

8 Stacja zakonczyla nadawanie 26 maja 2017 roku, jednak oferowane przez nia gatunki zo-
staly wykorzystane w nowych raméwkach.
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gramow telewizyjnych do form przekazu znanych raczej radiostuchaczom. Ze
wzgledu na tematyke kanat ten bardziej niz telewizj¢ przypomina radio, o czym
$wiadczy wiele ukazujacych sie w nim audycji - ,,Muzoranek’, ,,Muzo non stop”
czy ,Moje muzo”

Polsat ma takze w swojej ofercie kanaly dostepne po wniesieniu optaty abo-
namentowej. Wérod nich znajduja si¢: CI Polsat (obecnie Crime+Investigation
Polsat), Polsat Food, Polsat Viasat Nature, Polsat Viasat History i Polsat Viasat
Explorer. Tematyka platnych kanaléw jest niezwykle zréznicowana. Sg tam m.in.
programy przyrodnicze, po$wigcone wydarzeniom historycznym, najwigkszym
zbrodniom, a takze kuchniom $wiata. Podobnie jak w poprzednich przypadkach
towarzyszy im okreslona gama gatunkéw. W przypadku CI Polsat s3 to filmy
rekonstruujace wydarzenia, ktore dotyczg réznego rodzaju przestepstw. W siatce
programowej Polsat Food znajduja si¢ poradniki kulinarne i teleturnieje typu
talent show poswiecone zmaganiom kucharzy-amatoréw. Nieodlacznym ele-
mentem ramowki Polsat Viasat Nature i Polsat Viasat History sa z kolei cykle
reportazy.

W sklad spoltki Polsat pod koniec 2013 roku wszed! rowniez kanal TV4 —
telewizja ogolna powstala w wyniku fuzji kanaléw Nasza TV i Polsat 2. Siatke
programowa stacji w duzej cze$ci wypelniaja zagraniczne filmy i seriale fa-
bularne. Jest to réwniez przestrzen, w ktorej eksponowane sg produkcje stacji
matki - przewaznie odcinki programéw emitowanych na jej antenie juz wczes-
niej. Z niezaleznej stacji, ktora do 2006 roku miata wlasny serwis wiadomosci,
zostal wiec utworzony nieodplatny kanal filmowy o wyraznie rozrywkowym
charakterze, czego przyktadem jest chociazby nadawany od lat cykl reportazy
»Galileo” o popularnonaukowym profilu, w ktérym w przystepny i atrakcyjny
sposob ukazywane sa ciekawostki ze $§wiata. Wspomniany kanal Polsat 2 przez
dlugi czas tworzony byl z mysla o widzach mieszkajacych poza granicami
Polski, a jego ramdowka stanowita konglomerat powtérek audycji wyswietlanych
wczesniej w stacji macierzystej. Telewizja nie miala wigec wyraznego profilu
tematycznego ani reprezentatywnego zestawu gatunkéw. Pod koniec 2015 roku
kanal zostal zastapiony stacjg Polsat 1. Polsat 2 z powrotem stal si¢ dostepny
tylko dla odbiorcy rodzimego.

Omowione przypadki pokazuja, ze sie¢ genologiczna stacji macierzystej
nie musi stanowi¢ zbioru wszystkich mozliwych modeli gatunkowych, jakimi
postuguja sie pojedyncze kanaly. Tak wlasnie jest w przypadku spolki Polsat.
Dyrektorzy programowi telewizji ogoélnej dokonali wigc swoistej selekcji gatun-
kéw i w oparciu o nie ksztaltuja jej ramdéwke. Ich celem nie jest zatem ciagle
zapoznawanie odbiorcy z oferta w obrebie stacji matki — tym bowiem zajmuje
sie odrebny filar strumienia telewizyjnego, czyli autopromocja - lecz kreowanie
czytelnego obrazu $wiata, za sprawg ktorego raz po raz przemawia zwykly czlo-
wiek. Widz moze utozsamia¢ sie z bohaterami takich produkc;ji jak serial para-
dokumentalny albo odczuwa¢ zadowolenie, ze jego wlasne zycie dalece odbiega
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od tego, co dzieje si¢ na ekranie telewizora. Oferowana odbiorcom rozrywka,
czy to w postaci seriali fabularnych, czy teleturniejow, pozostaje w obszarze sta-
cji macierzystej. Sprawia to, ze niektdre telewizje tematyczne w pewnym stopniu
przyjmuja role echa, powtarzajac produkcje emitowane juz wczesniej. W innych
przypadkach staja si¢ przestrzenig wystepowania gatunkéw, z ktérych w pasmie
ogolnym zrezygnowano na skutek tematycznego podzialu telewizji, czego przy-
ktadem jest wywiad, dyskusja czy lista przebojow.

TVN i jego stacje tematyczne

Pozostajac w kregach telewizji komercyjnych, warto przyjrzec¢ si¢ ukltadowi
stacji, ktorej oferta w pewnym sensie przypomina te proponowang przez spotke
Polsat. Kanon gatunkoéw stacji TVN jest podobny, jednak czestotliwos¢, z jaka
w ramdwce tygodniowej wystepuja jej poszczegolne elementy, znacznie réznicu-
je obie telewizje. Stacja TVN oprocz wyraznie dominujgcych seriali fabularnych
i paradokumentalnych, teleturniejow o charakterze talent show, wielospecja-
listycznych poradnikéw i pasma reportazy, wykorzystuje tez szeroka game
modeli, ktére rozkladaja si¢ réwnomiernie w gtéwnym strumieniu telewizji.
Nastepujace po sobie serwis wiadomosci, prognoza pogody i serwis sportowy
wystepuja wiec codziennie o wyznaczonej porze jako pewna nierozerwalna
wigzka. Regularnoscig odznacza si¢ réwniez nadawana od przeszlo dekady te-
lewizja $niadaniowa, a takze pigtkowe pasmo filmowe i gatunek majacy w tej
stacji stalg pozycje — telezakupy. Rownowaga miedzy gatunkami, ktorg wida¢
na wykresie 3., ma swoje odzwierciedlenie w ich cyklicznej emisji. Oznacza
to, ze odbiorca strumienia gtéwnego TVN-u moze w ciggu tygodnia obejrze¢
nawet kilka réznych programéw bedacych typowymi realizacjami wybranego
gatunku. Genologiczna podstawa kanalu pozostaje wigc niezmienna, co zreszta
ukazujg nastepujace po sobie raméwki sezonowe.

Cechg zasadnicza telewizji ogélnotematycznej nalezacej do spotki TVN jest
promocja produktéw wilasnych, czego doskonalym przykladem jest wspomniana
telewizja $niadaniowa - ,,Dzient dobry TVN”. Program wpisuje si¢ w konwencje
tradycyjnego morning show nie tylko za sprawg klasycznego wystroju studia,
lecz takze poruszanej w nim tematyki. Ta sprzyja bowiem omawianiu tego, co
w najblizszym czasie znajdzie si¢ w ofercie TVN-u. W przestrzeni tej mozliwe
jest rowniez wspieranie wszelkich inicjatyw, ktére nadawca sygnuje swoim logo.
Programy spétki promowane sg jednak nie tylko za sprawa telewizji $niadanio-
wej. Stuza temu réwniez reportaze przedstawiajace kulisy telewizyjnych produk-
¢ji i najciekawszych wydarzen z udziatem stacji TVN, ktére miaty miejsce w po-
przednim tygodniu. Przykladem takiej strategii jest program ,Co za tydzien’,
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Gatunki telewizyjne
Wykres 3. Zestawienie gatunkow telewizyjnych stacji TVN

emitowany w kazda niedziel¢ w porannym pasmie ogélnym. Zaleznos¢ miedzy
telewizja macierzysta a stacjami cérkami takze sprzyja dzialaniom autopromo-
cyjnym. Telewizja ogdlna wykorzystuje przeciez gtéwny strumien przekazu do
rozpowszechniania widowisk, ktoére zajmuja stale miejsce w przestrzeni zwia-
zanych z nig telewizji tematycznych. Tak bylo w przypadku ,Perfekcyjnej pani
domu” - poradnika o charakterze talent show — emitowanego na antenie stacji
TVN Style. Jego odcinek premierowy ukazal si¢ w telewizji TVN, by w ten
sposob zacheci¢ potencjalnych widzéw do obejrzenia kolejnych jego odston na
kanale tematycznym. Niekiedy tez stacja matka przejmuje pewien program ze
wzgledu na jego wysoka ogladalnos¢. Innym razem producenci rezygnuja z au-
dycji cieszacej sie niewielkim zainteresowaniem, ktora trafia do jednego z wy-
branych kanaléw tematycznych. Przykladem wykorzystania programu stacji
tematycznej przez ogoélnotematyczng w pasmie weekendowym jest ,,Dorota was
urzadzi” - poradnik o zaskakujacych metamorfozach mieszkan Polakéw, majacy
swoja premiere w 2014 roku w telewizji TVN Style.

Ostatnie gatunki w repertuarze stacji TVN - talk-show i reality show -
réwniez stanowia nieodzowny element jej ramoéwki tygodniowej, mimo ze ze



TVN i jego stacje tematyczne 101

wszystkich emitowane s3 najrzadziej. Oba funkcjonujg na antenie stacji od
poczatku, lecz z uplywem lat w jakim$ stopniu ewoluowaly. Po programach,
ktore reprezentowaly je pierwotnie, pozostal zatem swoisty wzorzec kanoniczny.
Dzigki niemu da si¢ dostrzec wyrazne réznice w zakresie formy i tresci nowych
programéw. Do widowisk, ktére obecnie mozna by okreslic mianem reality
show, nalezg ,Kto poslubi mojego syna?” i w jakim$ stopniu ,Top Model”
Pierwszy z tych programéw pelni funkcje wspotczesnego ogloszenia matrymo-
nialnego, w ktérym synowie z pomocg matek poszukuja idealnej kandydatki na
zone, drugi za$ poswiecony jest karierze w branzy modelingowej, a sporadycz-
nie ukazywane s3 w nim sceny z zycia bohateréw zamknietych w posiadlosci
zwanej ,domem modelek” Trudnos$¢, na jaka mozna natrafi¢ w tym przypad-
ku, dotyczy wlasciwego przyporzadkowania widowiska do gatunku. Toczaca
sie miedzy uczestnikami rywalizacja, perspektywa wygranej, a takze obecnos¢
juroréow to wszak typowe elementy teleturnieju. Ze wzgledu na zlozono$¢ tak
uksztaltowanej formy nie sposéb jednoznacznie ustali¢, czym wlasciwie jest, bez
doglebnej analizy genologiczne;j.

Zadaniem typowego reality show jest stwarzanie na oczach widza $wiata
tudzacego swym realizmem. Do zalozen gatunku nalezy wiec nieustanna obser-
wacja bohateréw danego widowiska, badanie reakeji na niecodzienne zmagania
ze sztucznie zaaranzowanymi sytuacjami, a takze — w jakims$ stopniu - naru-
szanie intymnosci uczestnikoéw poprzez ingerencje w ich zycie prywatne (zob.
P1sAREk 2006: 181). Przedsigwzigcie to przybiera niejednokrotnie posta¢ kon-
kursu, a osoby bioragce w nim udziat sg jednoczesnie uczestnikami czego$ w ro-
dzaju teleturnieju sprawnosciowego. Kazdy taki program konczy si¢ bowiem
wygrana jednego z bohateréw. Przykladem moga by¢ wspomniane wczedniej
widowiska, ktére niczym nie przypominaja juz scen z udzialem uczestnikow
zamknietych w sekocinskim domu Wielkiego Brata. Zwycigzcy poszczegolnych
edycji zmagaja sie z wlasnymi stabosciami, uznajac za nagrode sukces w walce
z samym sobg czy odnalezienie kandydatki na zone. Ten rodzaj rywalizacji mie-
dzy uczestnikami wybranych reality show nie zmniejsza jednak potrzeby nie-
ustannego podpatrywania innych, co tez tlumaczyloby wzmozong w ostatnich
latach obecno$¢ tego rodzaju programéw. Im bowiem wieksza ludzka tragedia,
tym silniejsza jest potrzeba $ledzenia jej dalszego przebiegu. Widz wspdtod-
czuwa z bohaterami danego odcinka, przezywajac swoiste khatarsis w momen-
cie szczgsliwego zakonczenia historii. Wspolczesnie wojeryzm zdaje si¢ jednak
przyjmowac bardziej subtelng posta¢, co z pewno$cia ma zwigzek z wicksza
(wzglednie jawniejsza niz do tej pory) ingerencja w scenariusz poszczegdlnych
odcinkéw widowiska wywodzacego si¢ z konwencji reality show. Wiele wskazu-
je na to, ze nadawcy pokazujg widzom rzeczywisto$¢ skrojong na miare naszych
czasow. Obecnie reality show staje si¢ wiec swoista produkcja serialows, ktorej
uczestnicy majg do odegrania konkretne role. Wystep w programie nie przy-
pomina zatem eksperymentu znanego z filmu fabularnego The Truman Show
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(1998). To nie uczestnicy sa poddawani pewnemu eksperymentowi, lecz sami
widzowie. Odbiorca ma za zadanie pozosta¢ jak najdluzej w przekonaniu, ze
to, co widzi, jest rzeczywistoécia, nie zas — w duzej mierze — kreacja rezysera.
Podobnie funkcjonuje najpopularniejszy talk-show stacji TVN - ,Rozmowy
w toku” (2000-2016). Jego bohaterowie staja si¢ czgscig zaplanowanego wido-
wiska z udzialem ekspertow i aktywnej publicznosci. Poruszane w programie
tematy czesciej niz probleméw zwyklych bohateréw dotycza jednak szeroko
promowanych na antenie telewizji akeji spotecznych. W ten sposob wystepujacy
w studiu telewizyjnym goscie — aktorzy-amatorzy - za sprawa hipotetycznych
historii biorg udzial w pewnego rodzaju projekcie, ktéry przez producentow
programu podejmowany jest w celu uwypuklenia jakiego$ spolecznego prob-
lemu. Ogladajacy widowisko moga wiec odnalez¢ samych siebie w bogactwie
proponowanych tematéw.

Pozostale gatunki, ktére nie weszty do kanonu telewizji TVN, staly sie
czg$cia wybranych stacji tematycznych. Z pewnoscig naleza do nich wywiad
i dyskusja. Dyrektorzy programowi rezygnuja wiec ze wszelkich rozmoéw, by
za pomocg rozbudowanej oferty programowej wyeksponowac je w kontekscie
okreslonych wydarzen. Sprzyjaja temu kanaly o charakterze lifestyleowym, kto-
rych nie brak w przestrzeni medialnej TVN-u. Tematyka tego rodzaju stacji
pozwala bowiem na inicjowanie spotkan, w czasie ktérych najczestszymi form-
ami wypowiedzi s3 polilogi. Tendencja do prowadzenia rozmaitych rozméw
lezy zaréwno po stronie kanaléw kierowanych specjalnie do kobiet - mowa
o TVN Style - jak i przeznaczonych dla mezczyzn - rozmowy pojawiajg sie
wiec w réznych programach emitowanych na kanale TVN Turbo. Tematéw do
dyskusji dostarczaja takze programy znajdujace si¢ w ofercie stacji informacyj-
nych - TVN24 oraz TVN24 Biznes i Swiat.

Poza przywotanymi wyzej kanatami tematycznymi w badanym przeze mnie
okresie Grupa TVN miala w swojej ofercie réowniezz TVN 7, TTV, iTVN,
iTVN Extra, Mango 24, NTL Radomsko, TVN Fabula, a takze TVN Meteo
Active’. Podobnie jak konkurencyjny Polsat, telewizja ta opiera si¢ na licznych
kanatach, ktére tworzone sg z mysla o okreslonej grupie docelowej. Dzigki sta-
cjom corkom TVN moze bez przeszkdd realizowa¢ misj¢ promowania wlasnych
produkeji w obrebie gtéwnego strumienia, gdy w tym samym czasie pozostale
kanaly dostarczaja widzom konkretnych gatunkéw telewizyjnych, wykorzysty-
wanych w odpowiedniej proporcji i z uwzglednieniem tematyki kanatu.

Wraz z sukcesywnym pojawianiem si¢ kanaléw tematycznych, ktére mialy
towarzyszy¢ stacji ogolnej, cze$¢ gatunkow zaczela pojawiaé sie w gtéwnym
strumieniu coraz rzadziej. Tym sposobem z biegiem lat liczba filméw fabular-

® W styczniu 2017 roku stacja zostala zastgpiona kanatem HGTYV, poswigconym tematyce
zwigzanej m.in. z urzadzaniem wnetrz. Telewizja z przewaga prognoz pogody powrdcita do swojej
pierwotnej nazwy — TVN Meteo — w 2017 roku, jednak przeniesiona zostata do internetu.
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nych emitowanych na antenie stacji macierzystej zmniejszyla sie¢ w skali tygo-
dnia niemal o polowe. Zmian tych nalezy upatrywaé¢ w pojawieniu si¢ w od-
powiednich odstgpach czasowych dwoéch kanatéw filmowych - nadawanego od
2002 roku TVN 7 i powstalego catkiem niedawno, bo w 2015 roku TVN Fabula.
Oferta obu telewizji nie sprowadza si¢ jednak wytacznie do filméw i seriali fa-
bularnych. W pasmie TVN 7 i TVN Fabula sporadycznie mozna obejrze¢ takze
rzadziej spotykane w gléwnym strumieniu teleturnieje czy talk-show. I cho¢
obie telewizje w znacznym stopniu ograniczaja si¢ do powtarzania produkeji,
ktore mialy juz swoja premiere na antenie TVN-u, w przeciwienistwie do kanatu
macierzystego cechuja sie wyraznym nachyleniem filmoznawczym i porusza-
niem zakulisowych aspektéw wybranych produkcji kinowych. Specyficzne dla
tych kanalow sa reportaze o tematyce filmowej — takie jak ,Andrzej Soltysik
przedstawia” - i wywiady ze znanymi postaciami wspdlczesnego kina, przepro-
wadzane przez Ann¢ Wendzikowska w programie ,,Pytania”

Inne gatunki rzadziej ukazujace si¢ na antenie telewizji ogélnej to teleza-
kupy oraz serwisy wiadomosci wraz z nastepujaca po nich prognoza pogody
i serwisem sportowym. Zainteresowany nimi odbiorca bez przeszkod moze
odnalez¢ je w ramdéwce specjalnie do tego stworzonej stacji. Kanaly TVN24,
TVN24 Biznes i Swiat oraz TVN Meteo Active (dawniej TVN Meteo) nie tylko
dostarczaja biezacych informacji z kraju i ze $wiata, w tym o sporcie i pogo-
dzie. Warto zauwazy¢, ze w skladzie Grupy TVN nie ma odrebnego kanatu
sportowego, jak w przypadku nadawcow omawianych wczesniej. Serwis spor-
towy stanowi zatem cze$¢ siatki programowej TVN24, a pozostalych gatunkow
- w szczegdlnosci widowisk sportowych - nie ma w ofercie ani stacji ogélnej,
ani kanatéw tematycznych. By¢ moze wynika to z duzej konkurencji na ryn-
ku medialnym, na ktérym widz znajdzie nie tylko rodzime stacje o tematyce
sportowej, lecz takze wysokiej jakosci propozycje zagraniczne. Przykladem tego
typu kanaléw sa Eurosport czy Eleven Sports Network. Do 2017 roku Grupa
TVN jako jedyna miata jednak kanal meteorologiczny. W 2015 roku poddano
go modernizacji, w wyniku czego oprocz réznych uje¢ prognozy pogody o wy-
sokim stopniu stematyzowania, z uwzglednieniem wskazan synoptykéw dla po-
szczegolnych regionéw, na jego antenie pojawily si¢ rozmaite porady z zakresu
zdrowego stylu zycia. Oferta programowa TVN Meteo Active poszerzyla sig
wigc o rozmaite programy poradnikowe, ktére zajely niemal 50% strumienia
telewizyjnego stacji. Temat pogody stal si¢ pretekstem do stworzenia progra-
mow, ktére bazuja na powszechnych opiniach o jej wplywie na samopoczucie,
i tym samym przyczynil si¢ do poszerzenia repertuaru gatunkowego TVN
Meteo Active o poradnik, wywiad czy reportaz. Producenci telewizyjni znalezli
wiec sposob na dotarcie do wspodlczesnego widza. Za sprawg dodatkowych ga-
tunkéw udalo si¢ im dokonaé swoistego rebrandingu, co nie tylko przyczynito
sie do odswiezenia wizerunku kanatu, lecz takze zwigkszyto jego ogladalnos¢
(zob. PP 2015).
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Przemiany zachodzace w sposobie prezentowania przekazéw medialnych
odslaniaja kryjaca si¢ za nimi wizj¢ $wiata. Za sprawa wszelkich widowisk te-
lewizyjnych ukazywane s3 bowiem pewne postawy zyciowe, a co za tym idzie
— style zycia. Telewizja propaguje i pigtnuje rézne zachowania, postugujac sie
przy tym rozmaitymi stereotypami. Zdarza si¢ jednak, ze w obliczu przemian
spotecznych niektére z nich zostaja obalone. Doskonalym przykladem sg
dwa kanaly tematyczne - TVN Style i TVN Turbo - dzielace odbiorcow ze
wzgledu na ple¢, czego konsekwencja jest wyrazne zréznicowanie tematyczne.
Tresci przedstawiane w TVN Style przeznaczone sg dla kobiet, o czym na-
dawca informuje na oficjalnej stronie internetowej kanalu. Z raméwki wylania
siec bowiem $wiat kobiety zbudowany na powszechnie panujacych pogladach,
z uwzglednieniem wspolczesnych trendéw i tendencji spolecznych. To $wiat,
w ktérym ona sama wchodzi w rozmaite role, nie zapominajac o tych naj-
bardziej typowych. W przestrzeni tej rola mezczyzny jest nieznaczna. Kobieta
jawi si¢ w niej jako matka i Zona, ale jest rowniez kreatorka wlasnego Zycia.
Telewizja, bazujac na powszechnych stereotypach, prezentuje widzom wizeru-
nek kobiety nowoczesnej, ktora nie tylko potrafi sprawnie zarzadza¢ kuchnia,
lecz jest takze w stanie przeprowadzi¢ w niej remont. Dbalos¢ o swoj wyglad
i zdrowie faczy tez z wieloma pasjami, czego przykltadem jest emitowany na
antenie stacji cykl reportazy Martyny Wojciechowskiej: ,, Kobieta na krancu
Swiata” W podobny sposéb TVN Turbo przedstawia wspdlczesnego mez-
czyzng. Okresla go pozycja zawodowa, ale wiele czasu antenowego jest tez
poswiecone odkrywaniu jego pasji. Przestrzen tematyczna TVN Turbo jest
jednak do$¢ jasno okreSlona. Kanal w pewnym stopniu bazuje na obra-
zie mezczyzny jako amatora mocnych wrazen i szybkich samochodéw, co
wprawdzie odpowiada jego stereotypowemu wizerunkowi, lecz nie wyczerpuje
wszystkich mozliwosci.

W programach tworzacych ramoéwke odrebnych stacji tematycznych wida¢
zatem odzwierciedlenie zmieniajacych si¢ standardéw, lecz widzowie nadal
pozostaja w kregu $wiatéw rownolegtych, w ktorych tradycyjny podziat rol
spotecznych nie ulega daleko idgcym zmianom. Swiadczg o tym same tytuly
nadawanych programéw - ,,Maja w ogrodzie” czy ,Perfekcyjna pani domu”
w TVN-ie oraz ,Shopping Queen - krolowa zakupdéw” czy ,Szalone ma-
muski” w Polsacie. Niekiedy jednak w audycjach dla kobiet mozna doszuka¢
sie postulatu réwnosci plci, ktérg same media komercyjne zdaja si¢ propa-
gowa¢. Rozdzwigk tematyczny miedzy obiema stacjami nie przeklada si¢ na
zroznicowanie pod wzgledem gatunkowym. W ofercie obu nadawcéw nie
brakuje poradnikéow, wywiadow czy dyskusji, a takze rozmaitych reportazy
poswigconych problematyce biezacej. Zakres tematyczny sprzyja wystepowaniu
takich gatunkéw, cho¢ wymaga uwzglednienia pewnych modyfikacji, ktore
zachodza w ich obrebie. Poszczegdlne przyklady omoéwie w nastepnym roz-
dziale ksigzki.
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Nieco innego zestawu gatunkow nalezaloby sie spodziewaé w kanale TTV.
Tymczasem stacja nadajgca reportaze interwencyjne i popularnonaukowe
w znacznym stopniu postuguje si¢ rowniez poradnikiem. Tresci przekazywane
za sprawg programow typu ,Handlarze” czy ,Usterka” sg jednak zdecydowa-
nie bardziej uniwersalne niz te oferowane przez kanaly omawiane wczesniej.
Pozwala to na dotarcie do bardziej zréznicowanego grona odbiorcow. W cig-
gu szesciu lat dzialalnosci TTV liczba poradnikéw na jego antenie wzrosta
dwukrotnie, co §wiadczy o tym, ze forma cieszy si¢ duzym zainteresowaniem.
Jak wida¢, Grupa TVN probuje sprosta¢ gustom i oczekiwaniom odbiorcéw,
rozszerzajac zakres tematyczny poradnikow telewizyjnych o te dziedziny zycia,
ktérych takie poradnictwo wczesniej nie obejmowalo.

Ostatnie trzy stacje oferowane przez TVN funkcjonuja na nieco innych
zasadach. iTVN i iTVN Extra to propozycje programowe kierowane do ogo-
tu Polakéw niemieszkajacych w Polsce, dostepne tylko poza jej granicami.
Ramoéwka zorganizowana jest w sposob, ktory przypomina produkcje stacji
konkurencyjnych réwniez realizowane z mysla o odbiorcach zagranicznych.
Nieodiacznym elementem strumienia programowego obu stacji sg powtorki,
ktére stanowia prawie 80% wszystkich emitowanych audycji. Specyfika kanalu
Mango 24 takze ma zwigzek z jego oferta programows. Az do sierpnia 2017
roku Grupa TVN jako jedyna z omawianych telewizji utrzymywata bowiem ka-
nat catkowicie po$wigcony telesprzedazy'. Jego strumien tworza spoty reklamo-
we oferujace calodobowa sprzedaz wysylkowa towaréw réznych marek, gtéwnie
tirmy Mango. Mimo ze raméwka stacji stanowi zrédlo uslug prezentowanych
za posrednictwem telewizji — o czym $wiadczy tez wypelniony reklamami ser-
wisow telefonicznych strumien wieczorny - sama stacja funkcjonowata w prze-
strzeni spotki na tych samych prawach, co widowisko wlasciwe. Dowodem
jest obecnos¢ telezakupdéw w pasmie gtéwnym TVN, utrzymana zreszta nawet
mimo sprzedazy Mango 24.

Dotychczasowe rozwazania mialy na celu przyblizy¢ organizacje najwiek-
szych stacji telewizyjnych w Polsce. Dzigki ukazaniu makrostuktury kazdej ze
spolek mozliwe bylo ustalenie, jakimi gatunkami postuguje si¢ badane medium
i z jaka czestotliwo$cig wystepuja one w tej przestrzeni. Pozwolifo mi to usta-
li¢, jakimi tendencjami kierujg si¢ nadawcy w swojej polityce programowe;.
Okazuje si¢, ze dobodr gatunkéw reprezentujacych poszczegoélne kanaly jest od
wielu lat staly, a kanon nie zmienia si¢ z taka szybkoscig, jak ramdéwka sezono-
wa czy kanaly. Nowo powstajace widowiska naleza do tych samych gatunkoéw,
czego dowiodla analiza aktualnych propozycji programowych poszczegolnych
stacji telewizyjnych. Co wigcej, jak wykazala weryfikacja raméwek z poczatku
2015 i 2016 roku, kanon charakterystyczny dla poszczegélnych kanaldéw nie

' W sierpniu 2017 roku Grupa TVN sprzedata kanal Mango 24 przedsigbiorstwu Studio
Moderna Polska Sp. z o.o.
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ulegl zmianie w poréwnaniu z rokiem 2013 i 2014. Przemiany zachodzace
w omawianych telewizjach dokonuja si¢ w obrebie stacji corek. Jedne zostaja
zastgpione nowszymi, inne przestaja wchodzi¢ w sklad danej spotki medialne;.
Zestaw stacji tematycznych podlega wiec podobnym modyfikacjom, co sezo-
nowa raméwka. Jednak bez wzgledu na wyrazng ingerencje w zestaw kanatow
reprezentujacych analizowane spolki, to wybrany zestaw gatunkéw wplywa na
zawarto$¢ programowa okreslonego reprezentanta.

Oprécz wspomnianych juz gatunkéw omawiane stacje maja w swojej ofercie
audycje, ktorych nie sposéb jednoznacznie przyporzadkowa¢ do istniejacych
kategorii. Stanowig one pewien zbidr tekstéw zamknietych w jednym progra-
mie o spdjnej tematyce, wystepujacych pod wspolnym tytulem w okreslonym
momencie czasu antenowego. Scisto$¢ powiazan miedzygatunkowych sprawia,
ze trudno jednoznacznie stwierdzi¢, czy program ten jest jeszcze poradnikiem
czy juz teleturniejem, a takze ile z typowego poradnika jest w poradniku
telewizyjnym. Obecnos¢ takich konstrukeji stanowi dowdd, ze producenci te-
lewizyjni w dalszym ciagu poszukuja nowych form wyrazu. Innym przykfadem
takich innowacji s3 gatunki gleboko zanurzone w rozmowie, ktore coraz czes-
ciej na antenie poszczegdlnych programéw przyjmuja postaé plotki'' - silnie
zakorzenionej w komunikacji pozatelewizyjnej. Pojawiajace si¢ wywiady czy
dyskusje za sprawg poruszanej tematyki przypominaja pogawedke prowadzona
w przestrzeni prywatnej, wkraczajac niejednokrotnie w sfere tego, co intymne.
Doskonatym srodowiskiem do realizacji tego typu konstrukeji stala si¢ telewizja
tematyczna. Za sprawg kanalow przeznaczonych dla kobiet (TVN Style i Polsat
Café) objawila gotowos¢ do biesiadowania z widzem, poruszajac tematy, kto-
re niezwykle sprzyjaja tej formie. Profil dwéch wymienionych stacji pozwala
podnosi¢ kwestie dotyczace zycia prywatnego znanych przedstawicieli show-
-biznesu w sposéb bardzo familiarny, zmieniajac przestrzen telewizyjnego studia
w domowe zacisze, ktdére sprzyja méwieniu o sprawach banalnych, nieistotnych.
Tym samym dystans miedzy widzem a gospodarzem takiego widowiska ule-
ga zmniejszeniu. Mechanizmy powstawania plotki, ktdrej pelno w przestrzeni
prywatnej, zostaly wigc przeniesione do przestrzeni publicznej, a wszystko to
za sprawg programow telewizyjnych, takich jak: ,Na jezykach’, ,,Magiel towa-
rzyski” i ,Gwiazdy na dywaniku”, ktérym warto przyjrze¢ sie blizej w kolejnym
rozdziale.

""" O wplywie tego gatunku na przestrzenn omawianego medium znacznie szerzej w rozdziale
zatytutowanym Analiza tekstologiczna wybranych programow telewizyjnych.
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Dotychczasowe rozwazania tylko potwierdzily przywotane w poprzednim
rozdziale stanowisko Wiestawa Godzica dotyczace sposobu porozumiewania
sie wspodlczesnej telewizji z widzem. Analiza omawianego $rodowiska pozwo-
lita bowiem na wyszczegdlnienie gatunkow, ktorymi na co dzien postuguja sie
wybrane stacje telewizyjne. Dzigki tego rodzaju obserwacjom mozliwe byto
dostrzezenie mechanizméw funkcjonowania strumienia programowego trzech
grup medialnych: Telewizji Polskiej, Telewizji Polsat i Grupy TVN. Z wysokiego
stopnia ogdlnosci nalezy jednak przejs¢ do glebszych warstw tekstu telewizyjne-
go. Pozwala to na zweryfikowanie, ktore z widowisk ze wzgledu na zlozonos¢
formy nie dajg si¢ w latwy sposéb poddac klasyfikacji. Z uwagi na kryterium
tematyczne wazne jest zatem ustalenie proweniencji form gatunkowych, z kto-
rych sktadajg si¢ wybrane programy, a w dalszej kolejnosci okreslenie fragmentu
przestrzeni genologicznej polskiej telewizji. Istotnie idzie o zweryfikowanie nie-
ktérych odston gatunkéw, jakimi postuguje sie to medium: czy s to konstrukeje
zupelnie nowe, czy raczej pewne uklady otwarte o przypadkowej kombinacji
chwytéw (zob. BALCERZAN 2000).

Charakterystyka wybranych gatunkow
i analizy tekstologiczne ich realizacji

Przestrzen telewizyjna to miejsce wystepowania wszelkiego rodzaju kon-
strukcji o bardziej lub mniej czytelnym rysie genologicznym. Cechuje je swoista
otwarto$¢ kompozycyjna, cho¢ wérdd typowych gatunkow telewizyjnych zdarzaja
sie i te podatne na ograniczenia. Niektore elementy sktadowe gatunkow sa albo
ze sobg $cisle powiazane, albo nie wykazuja zadnego zwigzku oprdcz tego, ze
swobodnie wystepuja we wlasnym otoczeniu. M. Wojtak okresla takie nietypowe
zjawiska mianem osobliwych bytéw gatunkowych ze wzgledu na zlozonos¢ ga-
tunkow i przypadkowos$¢ ich skladnikéw. Autorka stosuje do tych przypadkow
dwa okreslenia umozliwiajace ich rozréznienie. Pierwszym jest gatunek w for-
mie kolekgji, a drugim kolekcja gatunkéw. Wspdlnym mianownikiem obu poje¢
jest ztozonos¢. Gatunek w formie kolekeji stanowi jednak konstrukeje zawieraja-
cg rozne formy, trwale ze soba wystepujace w jednej przestrzeni i pod ustalonym
tytulem. Spoiwem tego zbioru jest rama delimitacyjna i okres$lona zasada kom-
pozycyjna. Wérdd utrwalonych i powtarzalnych prawidtowosci strukturalnych
M. Wojtak wymienia: kompozycje sylwiczng, w ktorej gatunki tacza si¢ ze soba
pod wzgledem tematycznym i funkcjonalnym; uklady blokowe, niekiedy para-
lelne wzgledem siebie, w ktorych gatunki tworzg otwarte lub zamkniete bloki,
charakteryzujace si¢ polaczeniami jednorodnymi pod wzgledem genologicznym;
oraz strukture oparta na kontaminacji. Niezwykle wazna dla takich konstrukeji
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jest obecnos¢ okreslonej funkcji globalnej, ktéra znacznie odbiega od funkcji
poszczegdlnych gatunkéw sktadajacych si¢ na dany wzorzec. Charakterystyczna
cecha tego zbioru s3 takze rézne cele komunikacyjne wystepujace w rozmaitych
ukladach: hierarchicznym, koniunkcyjnym lub subsydiarnym. Gatunek w formie
kolekgji jest tworem wielostylowym. Nie odbiega zatem od standardowych ga-
tunkéw uzytkowych (zob. Wojtak 2006, 2011, 2015).

Czym innym z kolei jest kolekcja gatunkéw. Wystepujace w jej obrebie for-
my s3 ze soba zwigzane ze wzgledu na okreslong funkcje ogdlng i otoczenie,
w jakim si¢ znalazly. Mamy wiec do czynienia z formami otwartymi, w ktorych
kazdy ze skladnikoéw zachowuje pelng autonomie mimo wystepowania w jednej
sytuacji komunikacyjnej. Konstrukcje cechuje brak zwienczen strukturalnych,
a ich gléwnym zadaniem jest wzajemne dopelnianie si¢. Przykladem tak po-
wigzanych ze sobag struktur jest strumien informacji telewizyjnych, na ktory
zazwyczaj sktadajg sie: serwis wiadomosci, serwis sportowy i prognoza pogo-
dy. Nastepujace po sobie gatunki cechuje silna niezaleznos¢, ktéra uzyskuja
nie tylko za sprawa ramy delimitacyjnej, lecz takze dzigki swojej wyrazistosci
genologicznej. Pozwala to na fatwe rozpoznanie ich w nurcie wielu tekstow
audiowizualnych.

Obszar poddawany tu analizie genologicznej sprzyja jednak pojawianiu
sie skomplikowanych kompozycji, w ktérych uklad gatunkéw zalezy w duzej
mierze od ksztaltu poszczegdélnych widowisk telewizyjnych. Dobdr gatunkéw
w danym programie podyktowany jest bowiem jego scenariuszem. Czesto bywa
tak, ze okreslony zestaw charakteryzuje tylko jeden program. Mowa wodwczas
o przypadkowych powiazaniach gatunkowych w obrebie jednego widowiska
i w istocie o jego osobliwosci genologicznej. Innym razem mozna zaobserwowac
tendencje do eksploatowania konkretnego gatunku z uwzglednieniem warian-
tywnosci wzorca. Aby wigc ustali¢, czy okreslone byty osobliwe stanowia grupe
gatunkow w formie kolekcji, czy tez kolekcje gatunkow, nalezy w pierwszej
kolejnosci postuzy¢ sie kluczem powigzan, ktdry taczy poszczegdlne programy.
Pierwszym krokiem jest zbadanie konkretnych audycji telewizyjnych pod katem
tworzacych je gatunkow. Nalezy tu uwzgledni¢ sposéb ich zespolenia i wszelkie-
go rodzaju adaptacje badz przebitki gatunkowe (zob. Wojtak 2015) wystepujace
w ramach programu. Kolejnym etapem jest okreslenie tematéw eksploatowa-
nych przez dane widowisko, co z kolei pozwala na wylonienie dyskursywne-
go obrazu $wiata, ktorym postuguja sie wspdlczesne komunikaty telewizyjne.
Niezwykle istotne z komunikologiczego punktu widzenia jest takze ustalenie
rodzajéow wypowiedzi (monologu, dialogu i polilogu), ktore stanowig budulec
wybranych programéw telewizyjnych.

Juz pierwsze obserwacje widowisk wystepujacych w obrebie zaréwno stacji
ogolnych, jak i tematycznych pozwalaja na wylonienie gatunkoéw, ktdére cechu-
ja si¢ licznymi odstepstwami od wzorca kanonicznego, przyczyniajac si¢ do
wzbogacenia pola genologicznego tych gatunkéw. Wsréd nazwanych i zapre-
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zentowanych w poprzednim rozdziale telewizyjnych propozycji genologicznych,
takich jak: serwis wiadomosci, prognoza pogody, serwis sportowy, teletur-
niej, reportaz, dyskusja, talk-show, film i serial (z uwzglednieniem produk-
cji fabularnych, dokumentalnych, animowanych, a takze modnych w ostatnim
czasie paradokumentéw), poradnik, wywiad, kabaret, telewizja $niadaniowa
oraz telezakupy, odnalez¢ mozna takie, ktore realizujg wzorce alternacyjne.
Zachodzace w poszczegélnych gatunkach alternacje powstaja w momencie
przeksztalcen o charakterze zaréwno jako$ciowym, jak i ilosciowym. Wokot
pewnych struktur pojawiaja si¢ bowiem nawigzania do innych konwencji ga-
tunkowych. Przyktadem tego zjawiska moze by¢ uznany za serwis wiadomosci
program ,Iydzien, emitowany w kazda niedziele przez stacje TVP1, ktory
realizuje konwencje wywiadu, dyskusji, a niekiedy debaty. Innym przyktadem
jest program ,Weekendowy Magazyn Filmowy”, ukazujacy si¢ na antenie stacji
TVP Kultura w latach 2008-2015. Bez wigkszych trudnosci mozna w nim od-
nalez¢ elementy dominanty sprawozdawczej, jednak ze wzgledu na obecnos¢
pary prowadzacych nieuniknione jest wystepowanie wypowiedzi dialogowych
przybierajacych forme rozmowy, a niekiedy wywiadu.

Poszukujac gatunkoéw, ktorych przeksztalcenia w obrebie wzorca klasycz-
nego prowadza do powstania pozornie nowych form gatunkowych, funkcjo-
nujacych w przestrzeni telewizyjnej pod zupelnie nowymi nazwami, mozna
trafi¢ na teleturniej — gatunek o proweniencji czysto telewizyjnej. Cenne pod
wzgledem badawczym jest wigc przyjrzenie si¢ takim jego odmianom, jak te-
leturniej interaktywny czy wyraznie dominujacy we wspoélczesnej ramowce
talent show. Bywa jednak i tak, Ze anomalie uniemozliwiajg jednoznaczne za-
klasyfikowanie okreslonej formy do jednej grupy gatunkowej, co czyni je swo-
istymi osobliwo$ciami w przestrzeni telewizyjnej. Anomalie takie mozna zatem
okresli¢ mianem gatunkéw w formie kolekcji, czego przykladem jest telewizja
$niadaniowa, a takze osobliwe byty gatunkowe wyraznie oscylujace wokél po-
radnika - pierwotnie zupelnie niezwigzanego z telewizja, lecz silnie obecnego
w przestrzeni stowa pisanego. Na gruncie wlasciwych widowisk telewizyjnych
natrafi¢ tez mozna na programy stanowigce swoiste novum genologiczne. Ze
wzgledu na wyrazny wplyw plotki - gatunku typowego dla komunikacji part-
nerskiej — przyjmuja one konwencje rozméw odbywajacych si¢ jakoby w prze-
strzeni prywatnej. Kolejne czesci tego rozdzialu poswigce zatem na omoéwienie
nietypowych polaczen z udzialem trzech wybranych gatunkow, ktére reprezen-
tuja w przestrzeni telewizji trzy rodzaje zjawisk: wzmacniajacych swoja pozycje
w ramOwce gatunkéw w formie kolekeji, do ktérych nalezy poradnik, bogate-
go pola genologicznego przejawiajacego si¢ w powstawaniu licznych alternacji
wzorca, czego przykladem moze by¢ teleturniej, oraz pojawiajacych si¢ nowosci
genologicznych - takich jak plotka.
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Rézne odstony poradnika telewizyjnego

Sposréd wielu gatunkéw wystepujacych w ostatnich latach w przestrzeni
publicznej niezwykla ekspansywnoscig cechuje si¢ poradnik. Wyrazne zapo-
trzebowanie rynku na rozmaite ksigzki, czasopisma, audycje radiowe czy te-
lewizyjne, a takze bogata game portali internetowych, w tym kanaléw czy
blogéw o tematyce poradnikowej, niezwykle sprzyja rozwojowi tego gatunku.
Wszechobecnos¢ poradnikéw jest tylko dowodem na to, ze chtonny rynek naj-
wyrazniej jeszcze nie nasycil sie wieloscig pozycji, ktore stanowig kompendium
wiedzy o $wiecie i udzielaja odpowiedzi na pytania nurtujace wspolczesnego
czlowieka. Glgboko zakorzeniony w kazdym z tych produktéw kontekst udzie-
lania porad przyczynia si¢ jednak do poszerzania grona eksperckiego, poniewaz
niemal kazdego uzytkownika sieci komputerowej zdaje si¢ czyni¢ wykwalifiko-
wanym doradcg. Odbiega to od pierwotnego zamystu, ktory towarzyszyl temu
gatunkowi (zob. KaLisz 2018: 64).

Stowo poradnik poczatkowo oznaczalo wykonawce czynnosci, a wigc tego,
kto udziela wskazowek czy pouczen. Wsréd osob, do ktérych zwracano sie
z prosba o rade, byli zazwyczaj medrcy i kaplani darzeni zaufaniem, budzacy
powszechny szacunek danej spolecznosci (zob. FicEk 2013: 54). Z biegiem cza-
su doszto jednak do poszerzenia grupy nadawcdéw, a co za tym idzie ostabienia
autorytetow, ktére w pewnym stopniu przyczynito si¢ do zmiany jakosci porad.
Ten czynnik pociagnat za soba réwniez zmiane oczekiwan nastepnych pokolen
odbiorcéw, na poczatku XXI wieku wyraznie zaleznych od wszelkiego rodzaju
poradnikoéw.

Wiedza utrwalona w przekazach ustnych z czasem zaczeta przyjmowac po-
sta¢ tekstow uzytkowych, czynigc zwykla porade ,niezwyklym” poradnikiem.
Niezwyklos¢ wynika ze zlozonosci tego gatunku. Cechuje go bowiem duza ela-
styczno$¢, umozliwiajaca adaptowanie obcych wzorcow gatunkowych, a takze
»mechanizm dziatan nasladowczych pozwalajacy na odnawianie sie¢ tych form
w kolejnych realizacjach tekstowych” (F1CEx 2013: 54). Brak jasno skodyfikowa-
nych norm jest przyczyna zanikania wyraznych struktur w obrebie gatunku, co
sprzyja jego licznym przeksztalceniom, a takze uzdalnia poradnik do szybkiej
adaptacji w zupelnie nowym kontekscie (zob. KaLrisz 2018).

Poradnik stanowit czes¢ strumienia telewizyjnego niemal od poczatku jego
krystalizowania sie. Pierwsze widowiska audiowizualne o funkcji doradczej naj-
czesciej dotyczyly zagadnien technicznych, a prezentowane pomysty byly nie-
zwykle przydatne w codziennym uzyciu. Z czasem popularne staly si¢ poradniki
jezykowe — plynaca z nich nauka pozwalala przyswoi¢ podstawy jezyka obcego
czy unikna¢ popelniania bledow w jezyku ojczystym. Dzieki przekaznikowi
telewizyjnemu mozliwe bylo zglebienie wiedzy na temat prowadzenia domu
czy pielegnowania ogrodu. Wraz z poszerzeniem oferty telewizyjnej o kanaly
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tematyczne powigkszyla si¢ liczba programoéw, co z kolei zaowocowalo wzro-
stem liczby poradnikéw w obrebie kazdej telewizji. Konstytuujaca sie za sprawa
tematyzacji grupa odbiorcéw zaczela wiec w znacznym stopniu przyczyniaé sie
do powstawania coraz to nowych programéw poradnikowych, poszerzajac tym
samym ich zakres o kolejne dziedziny zycia. W niedlugim czasie niemal kazda
stacja telewizyjna miala juz w swojej raméwce poradnik, czynigc z doradztwa
charakterystyczny styl porozumiewania si¢ z widzem. Doskonale znany z lat 70.
ubieglego wieku pedagogiczny model komunikacji w XXI stuleciu ponownie
daje o sobie zna¢, cho¢ w nieco zmienionej formie. Uwydatnia si¢ to w balan-
sowaniu poszczegolnych widowisk, a scislej ich prowadzacych, miedzy potrzeba
bycia autorytetem a utrzymaniem relacji rownorzednosci wzgledem odbiorcéw.
W konsekwencji prowadzi to do zmiany w sposobie przekazywania tresci po-
uczajacych (mowa tu o wyraznym zwrocie w strone entertainment), a nawet
obnizenia standardow, czego konsekwencja jest przyzwolenie na prezentowanie
porad powszechnie widzowi znanych.

Miejsce wystepowania poradnikéw telewizyjnych zalezy od rozplanowania
siatki programowej kazdej omawianej telewizji. Nadawcy komercyjni oprocz
pasma ogdlnego wykorzystywali do tego celu skupione wokét stacji matek tele-
wizje tematyczne, co sprawilo, ze w ciaggu dziesieciu lat liczba takich widowisk
wzrosla czterokrotnie w obrebie kazdej telewizji ogdlnej. Nieco inaczej rozktad
ten wyglada w stacji publicznej. TVP nie wykorzystuje bowiem kanaléw te-
matycznych do emitowania poradnikéw, a jedynym ich przekaznikiem czyni
strumien telewizji ogdlnej. Niezaleznie jednak od przestrzeni wystepowania
omawianego gatunku kazda z telewizji dysponuje zaréwno prototypowym eg-
zemplarzem poradnika audiowizualnego, jak i specyficznymi jego odmianami.
Warto wigc przyjrze¢ sie przyktadowym programom, ktére odpowiadaja telewi-
zyjnemu wzorcowi tego gatunku, by w dalszej kolejnosci skoncentrowa¢ si¢ na
widowiskach cechujacych si¢ wyraznym odstepstwem od ustalonej normy.

Cho¢ przestrzen telewizji w jakim$ stopniu zagraza przejrzystosci wyod-
rebnien gatunkowych (zob. BALCERZAN 2000), mozliwe jest uchwycenie takich
cech wzorcowych poradnika telewizyjnego, ktére pozwalaja na ustalenie czterech
podstawowych aspektéw jego wzorca gatunkowego. W badanym przeze mnie
okresie wsrod programéw stanowigcych doskonaly przyklad poradnika znalazly
sie: ,Wiem, co jem” (2012-2014) emitowany na antenie stacji TVN Style, ,,Ewa
gotuje” (2007-) produkgji telewizji Polsat i ,Wszystko, co chcielibyscie wiedzie¢
o gietdzie” (2013-2014) nadawany przez TVP1. Wybrane przeze mnie programy
reprezentujg zgola odmienng tematyke, na co wskazuja same ich tytuly. Celem
widowiska telewizji TVN jest uswiadomienie widzowi, z jakimi produktami
zywnosciowymi przychodzi mu zetkna¢ si¢ na sklepowych poétkach. Program
jest wiec zachetg do bacznego przygladania sie temu, co Polacy jedza i kupuja
na co dzien. Tematyka programu ,,Ewa gotuje” zogniskowana jest wokot kuch-
ni, a gospodyni programu - tytulowa Ewa - dzieli si¢ z widzami autorskimi
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przepisami kulinarnymi. Ostatnie widowisko — ,Wszystko, co chcielibyscie wie-
dzie¢ o gieldzie” — dotyczy kwestii finansowych. Program w przystepny sposéb
ukazuje widzom mechanizmy funkcjonowania gieldy i mozliwoéci bezpiecznego
inwestowania pieniedzy. Dzieki takiej réznorodnosci tematycznej mozliwe jest
nie tylko zglebienie §wiata przedstawionego za sprawg wymienionych widowisk,
lecz takze ocenie nachylenia telewizji pod katem preferowanej tresci.

Kazdy z trzech programéw wyrdznia si¢ wyraznie zarysowang struktura, co
pozwala na okreslenie jego miejsca w strumieniu nadajacej go stacji. Rame teks-
towa poszczegdlnych audycji okreslaja elementy wlasciwe (sygnaly) delimitacji,
do ktérych naleza: czoléwka, tytul, liczne metateksty, porzadek nastepujacych
po sobie elementdéw programu, formuly powitania i pozegnania. Do elementow
wtérnych (symptomoéw) delimitacji zaliczy¢ za§ mozna: zapowiedzi tematow
czy blokéw reklamowych, zaproszenie na kolejny program, a takze rézne ge-
sty prowadzacych (charakterystyczne dla poszczegélnych gospodarzy machanie
w kierunku widza na powitanie czy pozegnanie). Réznorodnos¢ tych elementow
sprawia, ze odcinki analizowanych programoéw nie s3 zawieszone w telewizyj-
nym strumieniu, ale stanowig wydzielone konstrukcje, co niewatpliwie czyni je
tekstami audiowizualnymi (zob. KaLisz 2018).

Jeszcze zanim rozpocznie si¢ emisja programu, czesto wyswietlane sa spoty
promocyjne firm, ktére go sponsoruja. Wypowiedziane zdania: Firma X zapra-
sza na program lub Sponsorem programu jest firma X, pelnia funkcje zapowiedzi,
a ich stale miejsce pozwala traktowac je jako sygnal zblizajacego sie widowiska.

Czoléwka jest znakiem rozpoznawczym audycji. Dzieki niej widz jest
w stanie odrézni¢ wystepujace w przestrzeni telewizyjnej konstrukcje. Nie
zawsze jednak czoldwka zostaje ukazana w pierwszej kolejnosci. Niekiedy
zapowiedz programu - pierwsze zdanie wypowiedziane przez prowadzacego
lub lektora - stanowi sygnal do rozpoczecia odcinka. Krotka zapowiedz, wy-
stepujaca réwniez w innych audycjach, przybliza tematyke poradnika i jedno-
cze$nie zacheca widzow do dluzszego pozostania przed ekranami telewizorow.
Takim zabiegiem postuguje si¢ magazyn ,Wszystko, co chcielibyscie wiedzie¢
o gieldzie”, ktérego prowadzacy za sprawa réznego rodzaju animacji niczym
przewodnik oprowadza widza po $wiecie inwestycji gietdowych. Przyklad ten
pokazuje, jak czoldwka wraz z tytulem programu zostaja przesuniete w czasie.
Dzisiejsza telewizja coraz czesciej stosuje chwyt in medias res, polegajacy na
prezentowaniu jakiej$ tresci od srodka i przedstawieniu wydarzen poprzedzaja-
cych w formie retrospekcji. Doskonale obrazuje to czotéwka serwisow wiado-
mosci, ktdre rozpoczynaja si¢ od obrazkowych migawek powstatych z czesci
zasadniczej tekstu, bedacych dla programu wyraznym sygnalem identyfika-
cyjnym. Przykladem tego zabiegu jest réwniez czoléwka magazynu ,Wiem,
co jem. Tym razem jednak za sprawg lektora widz zostaje poinformowany
o tematyce programu. Czoldwka jest zatem komponentem delimitacyjnym,
stuzy przejsciu od zapowiedzi programu do widowiska wlasciwego. Z innym
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rozwigzaniem spotykamy si¢ w poradniku kulinarnym. W tym przypadku
czas emisji gtéwnej planszy pozostaje niezmienny.

Zdania inicjalne wystepujace w programach poradnikowych przybierajg bar-
dziej rozbudowang forme powitalng i pozegnalng niz ma to miejsce w serwi-
sach wiadomosci czy prognozie pogody. Powitalna formula grzecznosciowa
typu: dzieri dobry, witam parstwa serdecznie, serdecznie zapraszam na kolejny
odcinek programu X, pojawia si¢ niezwykle rzadko. Zamiast niej wystepuje sze-
reg zdan inicjujacych temat odcinka, a bedacych symptomami delimitacyjnymi
poczatku. Przykladem tego sa zdania: Dzisiaj cos dla wielbicieli ryb albo Tym
razem smaki dziecinstwa... W programie ,Ewa gotuje” nie ma wigc utartych
schematéw rozpoczynajacych program, a kazdy odcinek otwiera zupelnie nowa
formulfa (zob. KaLisz 2018: 66). W pozostalych dwoch widowiskach formute
powitalng zastepuje zdanie wprowadzajace, niekiedy zwienczone metateksto-
wym sygnalem poczatku: zaczynamy!.

Nieco innego charakteru nabierajg tez formuty zamykajace kazdy program.
Symptomy konca, a wiec w przypadku ,Wiem, co jem” i ,Ewa gotuje” krotka
puenta czy prezentacja efektu wykonanej pracy w kuchni, stanowig podsumowa-
nie odcinka. W tej przestrzeni jest rowniez miejsce na sktadniki autopromocyjne:
A juz za tydzien albo Zachecamy do Sledzenia kolejnych odcinkow. Zakonczenie
magazynu stanowi ponadto okazje do przeniesienia widza ze $wiata telewizji
w przestrzen internetu. Gospodarze programu odsylaja wiec zainteresowanych
po wiecej przepiséw i porad do oficjalnych stron internetowych lub fanpage’y.

Wewnatrz struktury poszczegdlne elementy sg ze sobg powigzane dzigki
osobie prowadzacego. Przenosi on widza w kolejne czesci widowiska za sprawa
imperatywéw petnigcych funkcje zaréwno delimitacyjna, jak i fatyczna: przejdz-
my, zobaczmy, postuchajmy. Oprdécz roli mentora i przewodnika prowadzacy
odgrywa takze role¢ komentatora zaistnialych na wizji zdarzen, oddzielajac w ten
sposob pojedyncze elementy opisowe stanowigce gtéwny trzon tekstu. Przyktad
takiego rozrdznienia jest widoczny w programie ,Wszystko, co chcielibyscie
wiedzie¢ o gieldzie”, gdzie prowadzacy doprecyzowuje wypowiedzi ekspertow,
na ktérych w duzej mierze poradnik bazuje. Do wyizolowania poszczegolnych
komponentéw danego programu wykorzystywane s3 réwniez rozmaite plansze
zapowiadajace nastepujace po sobie segmenty programu i tym samym czynigce
tekst telewizyjny calo$cia. Nie jest to jednak jedyny element paratekstowy.

W przestrzeni omawianych programéw oprécz wyraznie zarysowanych
symptomoéw i sygnaléw oralnych zaobserwowaé mozna liczne elementy kodu
ikoniczno-pisanego. Wszak producenci wszystkich tych programéw do komu-
nikowania si¢ z widzem wykorzystuja ruchome badz statyczne banery, a takze
rozmaite plansze, ktore wnosza dodatkows tres¢ do przekazu wilasciwego kazde-
go odcinka. Towarzyszace widowiskom gatunki paratekstowe funkcjonujg czesto
jako niezalezne byty wyroste na kanwie omawianych poradnikéw. Plansza ze
skladnikami konkretnego przepisu kulinarnego moze wigc istnie¢ niezaleznie
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od programu ,Ewa gotuje” (zob. KaLisz 2018: 65). Obraz wlasciwy niekiedy
doprecyzowany jest rowniez za pomoca rozmaitych animacji, ktére umozliwiaja
widzowi lepsze zrozumienie omawianych kwestii. Niezwykle pomocne okazuje
sie to w przypadku objasniania zagadnien specjalistycznych, a tych w przestrze-
ni zywienia i finanséw nie brak.

Wewnetrzny porzadek kazdego poradnika stopniowo przeprowadza odbior-
ce od zapowiedzi problematyki, ktéra przewidziano w odslonie danego progra-
mu, przez szerokie ujecie zagadnienia wraz z udzieleniem konkretnych wskazo-
wek az do komentarza polaczonego z puenta na zakonczenie odcinka. Odbiorca
ma zatem poczucie, Ze zlepek elementéw, z ktérych sklada si¢ wybrany przez
niego poradnik, stanowi nierozerwalng catos¢.

Poradnik audiowizualny zaklada masowo$¢. Nie jest bowiem indywidual-
nym wskazaniem, recepta skierowang do konkretnej jednostki. Zbudowany na
fundamencie porady, w przestrzeni telewizyjnej gatunek ten przyjmuje ogélny
wymiar. Sprawia to, ze tre$¢ porad i sposdb ich przekazu ze wzgledu na miejsce
wystepowania musza by¢ uniwersalne (zob. Karisz 2018: 66). Kim zatem jest
przekaziciel takich komunikatow? Makrosytuacja telewizyjna zaklada obecno$¢
trzech typéw nadawcéw: prowadzacego i/lub eksperta, redakeji i koncernu me-
dialnego. Niezaleznie od programu wystepowanie kazdego z nich jest nieunik-
nione, mimo Ze o widocznej obecnosci mozemy moéwi¢ tylko w pierwszym
przypadku. Zaréwno koncern medialny, jak i redakcja pelnig role szarych emi-
nencji poszczegdlnych programéw poradnikowych. Pierwszy decyduje o charak-
terze danej stacji, co niewatpliwie ma wplyw na rodzaj przygotowywanych przez
nig produkeji. Funkcja prezentowanych programéw w zaleznosci od tego, czy
stacja telewizyjna stanowi wiasno$¢ publiczng, czy prywatna, moze przybierad
forme edukacyjng - co ma miejsce w przypadku kanaléw o proweniencji pub-
licznej - a takze o nachyleniu rozrywkowym, ktére cechuje telewizje komercyj-
ne. Przyblizone tu programy poradnikowe, mimo Ze reprezentujg rézne stacje,
zdaja si¢ laczy¢ obie te funkcje. Wyraznie wida¢ to na przykladzie widowiska
emitowanego na antenie TVP1. ,Wszystko, co chcielibyscie wiedzie¢ o gieldzie”
edukuje bowiem widza, jednoczesnie czynigc przekaz niezwykle rozrywkowym.
Sposéb przekazu, a wigc rodzaj obrazowania, ulatwia przyswajanie skompliko-
wanych tresci, co niewatpliwie ma znaczenie w przypadku programéw postu-
gujacych si¢ specjalistycznym stownictwem. Redakcja odpowiedzialna za czes¢
merytoryczng programu nie jest jednak tak dostrzegalna, jak przemawiajacy
w jej imieniu prezenter. W przezyciu widza wazniejszy jest wszak ten, kto
zwraca sie¢ do niego za posrednictwem okreslonego zestawu chwytéw, nie zas
niewidoczny zespdt przygotowujacy kazdy odcinek pod wzgledem merytorycz-
nym. Niekiedy jednak sami prezenterzy staja si¢ czescig zespolu redakcyjnego,
co jeszcze bardziej uwiarygadnia pelniong przez nich funkcje.

Cho¢ wspolczesna telewizja probuje na wiele sposobéw zaskarbi¢ sobie
wzgledy widza, czego doskonalym przykladem jest coraz czesciej stosowany



Rézne odstony poradnika telewizyjnego 117

w niej familiarny styl wypowiedzi (zob. BoNIECKkA 2012), relacja miedzy na-
dawcy (bez wzgledu na to, do ktdrej grupy nalezy) a gronem odbiorcéw nie jest
réwnorzedna. To udzielajacy porad czy wskazéwek ma wiedze, ktorej brakuje
odbiorcy. Informujac widza o zjawiskach dla niego zupelnie nowych, otwiera
przed nim nieznane do tej pory mozliwosci radzenia sobie z konkretnym prob-
lemem. Poprzez zastosowanie rozmaitych dyrektyw (polecenia, zachety, Zycze-
nia, ostrzezenia, zalecenia, wskazéwki, napomnienia, rady) staje si¢ gietdowym
mentorem, kulinarnym przewodnikiem czy specjalista od spraw zywienia. Kiedy
jednak przekroczona zostaje granica jego kompetencji, sigga po pomoc profe-
sjonalisty, eksperta w danej dziedzinie. Zabieg ten sprawia, ze prezenter wciela
sie w role poszukujacego pomocy, wystepujac niejako w imieniu widza i tym
samym wzbudzajac jego przychylnos¢.

Podzial telewizji pod wzgledem tematycznym przyczynit si¢ do powstania
wielu programéw poradnikowych silnie skorelowanych z motywem przewod-
nim poszczegdlnych kanatéw. Obecnie w raméwce niemal kazdego z nich znaj-
duje si¢ widowisko, ktérego nadrzednym celem jest oferowanie szerokiej gamy
pozytecznych wskazan. Kim zatem jest odbiorca takich komunikatéw? Mamy
do czynienia z grupa widzéw skupionych wokodt konkretnej jednostki tematycz-
nej, z ktorej to grupy dodatkowo wyodrebnia sie¢ podgrupa zainteresowanych
okreslong formg poradnictwa o sprecyzowanej problematyce. Wspolczesna te-
lewizja za sprawa tak skonstruowanej ramowki tworzy wigc wzorcowy model
widza majacego okreslone upodobania, ktéry wie, czego chce i swiadomie siega
po wybrany przez siebie produkt. Nadawcy telewizyjni w obrebie poradnika
wprowadzajg ponadto liczne modyfikacje, starajac sie sprosta¢ oczekiwaniom
odbiorcy masowego. Dzieki temu adaptujg skladniki teleturnieju, reportazu,
wywiadu czy konsultacji, czynigc z tego gatunku quasi-teleturniej czy quasi-
-reportaz. Zjawisko to omoéwie szerzej w dalszej czesci rozdziatu.

Bez wzgledu na to, czy analizowane programy naleza do oferty telewizji
komercyjnej, czy publicznej, kazdy z nich charakteryzuje si¢ scisle okreslonym
stylem. Niekiedy ten znak identyfikujacy narzucany jest przez format telewi-
zyjny, innym razem stanowi niezalezny produkt, cho¢ tych nie ma zbyt wiele
w przestrzeni polskiej telewizji. Ze wzgledu na miejsce wystepowania przywoty-
wanych tu tekstow niezwykle cenne bedzie najnowsze spojrzenie na zagadnienie
stylistyki, ktore oprocz struktury tekstu uwzglednia takze kompetencje podmio-
tow mowigcych wraz z ich sposobami do$wiadczania rzeczywistosci, uwarunko-
wania sytuacyjne, kontekst historyczny i kulturowy (zob. Witosz 2009).

Wybrane programy to w calosci konstrukcje autorskie w mniejszym lub
wiekszym stopniu inspirowane produkcjami zagranicznymi. Nie mozna jednak
w ich przypadku moéwi¢ o formatach telewizyjnych. Kazde z przedstawionych
widowisk ma bowiem niepowtarzalny charakter ze wzgledu na osobe pro-
wadzacego. Program ,Wiem, co jem’, przygotowywany przez charyzmatyczng
dziennikarke, Katarzyn¢ Bosacka, stanowi swoista przestroge dla konsumen-
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tow. Celem prowadzacej jest uswiadomienie widzom, co tak naprawde wchodzi
w skfad produktéw spozywczych znajdujacych si¢ na liscie codziennych zaku-
péw. Bosacka nie czyni tego jednak zupelnie sama. Ze wzgledu na specyfike
poruszanej problematyki w kazdym odcinku pojawia si¢ autorytet w dziedzinie
zywienia i narrator wszechwiedzacy — w tym przypadku lektor. Wystepowanie
tych dwoch postaci sprawia, ze do magazynu przenika specjalistyczne stow-
nictwo: agar, barbiturany, emulgator, fosforany, karagen, tluszcze trans i inne.
Wymusza to niejako na dziennikarce przyjecie dwoch postaw. Z jednej strony
za sprawa roznych kreacji probuje zneutralizowa¢ przywolywane na wizji po-
jecia, odgrywajac zabawne scenki czy przebierajac sie niekiedy w infantylne
stroje. Z drugiej strony wchodzi w role dociekliwego konsumenta zadajgcego
seri¢ pytan typu: Co takiego my jako konsumenci powinnismy zrobic?, 1 jak
to wszystko zrozumiec?, tym samym zblizajac si¢ do potencjalnego odbiorcy.
Wystepowanie obu rél - konsumenta niepewnego i nieco zagubionego - sprzy-
ja realizacji konwencji gatunkowej poradnika. Podobna funkcje pelni Maciej
Kurzajewski - prezenter magazynu ,Wszystko, co chcielibyscie wiedzie¢ o giel-
dzie”. W tym przypadku dziennikarz wychodzi od serii pytan: Jak bezpiecznie
inwestowac? A co, jesli stracimy nasze pienigdze?, na ktére widz spodziewa si¢
znalez¢ odpowiedz w trakcie programu. W przeciwienstwie do K. Bosackiej
M. Kurzajewski wchodzi takze w role lektora, prowadzac narracj¢ poradni-
ka, ktérego jest gospodarzem. Dzieki temu samodzielnie przeprowadza widza
przez meandry specjalistycznej leksyki. Jednak w sytuacji, w ktdrej tematyka
przekracza jego kompetencje, podobnie jak Bosacka siega po opinie specjalisty,
odwolujac si¢ do autorytetu z omawianej dziedziny. W ten sposéb program
staje si¢ profesjonalnym poradnikiem, czego oczekuje nie tylko widz, lecz takze
wydawca'. W obu przypadkach mamy do czynienia z komunikatami wielosty-
lowymi, czego przyczyny nalezy upatrywaé w réznorodnosci rol odgrywanych
przez oboje prowadzacych. Wszak oprécz narracji prowadzonej w neutralnym
rejestrze jezyka potocznego mamy takze do czynienia z pewnymi odchyleniami
w kierunku rejestru emocjonalnego, co jeszcze bardziej ujawnia sie w sytua-
cji, w ktorej prezenterka wchodzi w role sprzedawczyni, hydraulika, szewca
czy piekarza.

Mimo ze program ,,Ewa gotuje” stylem przypomina pierwowzoér wszystkich
kulinarnych poradnikéw autorstwa Marthy Stewart, nie jest formatem telewi-
zyjnym. Tytulowa Ewa Wachowicz nie odtwarza bowiem roli amerykanskiej
gospodyni, ale zgodnie z wlasnymi zainteresowaniami realizuje przepisy swoje-
go autorstwa. Oba magazyny maja jednak wspolng konwencje. Profesjonalizm
widoczny w kuchni przejawia si¢ nie tylko w sposobie przygotowywania potraw,
lecz takze w umiejetnym zagospodarowaniu przestrzeni uzytkowej, w ktorej roz-

' Magazyn zrealizowany zostal bowiem w ramach kampanii edukacyjnej ,Akcjonariat
Obywatelski. Inwestuj §wiadomie”
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grywa si¢ akcja programu. Miejsce przyczynia si¢ zatem do poszerzenia oferty
poradniczej o praktyczne wskazowki z zakresu aranzacji przestrzeni, w ktorej
przychodzi pracowaé przyszlej perfekcyjnej gospodyni. Prezentacja kuchennych
gadzetow i funkcjonalnych rozwiazan staje si¢ wigc przerywnikiem miedzy przy-
gotowywaniem potraw. Programy M. Stewart i ,Ewa gotuje” rozni jednak styl
wypowiedzi. W przypadku polskiej wersji poradnika charakterystyczne jest to,
ze w prowadzaca nie zwraca si¢ bezposrednio do widza, jak czyni M. Stewart.
Ttumaczac zachodzace procesy w kuchni, E. Wachowicz stosuje predykatywy
typu: trzeba, nalezy, mozna, co cho¢ stwarza pewien dystans, ogranicza nadmiar
komunikatéw, dajac tym samym sposobnos¢ do zapamietania nastepujacych po
sobie czynnosci.

Swiat przedstawiony za sprawg wybranych poradnikéw jawi sie jako twor
doskonale odwzorowujacy rzeczywisto$¢ pozatelewizyjng. Mimo jednak reali-
stycznej problematyki oméwionych magazynow, zaprojektowane w nich otocze-
nie jest zaledwie imitacja tego, co w rzeczywistosci nalezaloby okresli¢ mianem
zycia codziennego. Swiat kreowany przez programy telewizyjne stanowi mecha-
nizm skladajacy si¢ z nieskomplikowanych powigzan. Przedstawiony problem za
sprawa wskazowek specjalistow czy ekspertow zostaje rozwigzany jeszcze tego
samego dnia, co stwarza wrazenie wszechmocnosci telewizji. Pojawiajace sie
w jej przestrzeni komunikaty pelnig zatem funkcje¢ magiczng. Dzigki nim tele-
wizja wcigz roztacza przed publicznoscig swoista aure niesamowitosci. Jednak
oprocz wzbudzania u widza podziwu jej nadrzednym celem nadal pozostaje
edukowanie. Czyni to wlasnie za sprawa roznego rodzaju poradnikéw (zob.
Karisz 2018). Wspolczesne magazyny dalece odbiegaja od pierwszych tego typu
widowisk, w ktérych elementarna wiedza byta poszerzana o zjawiska zupelnie
dla widza nowe. Przykladowo w latach 80. z ekrandw telewizoréw nauczano
Polakéw postugiwania si¢ systemem Windows. Dzi$ tematyka poradnikéw co-
raz czgsciej dotyczy spraw niezwykle blahych, a rady skupiajace sie wokodt ku-
linariéw, sposobdw porzadkowania mieszkania czy wlasciwej pielegnacji skory,
wlosow itp. s3 dowodem na to, ze telewizja przejeta role medrca, ktorg jeszcze
do niedawna pelnili najstarsi cztonkowie rodziny.

Ze wzgledu na wysoki stopien zlozonosci niektérych poradnikéw telewizyj-
nych do ich badania nie wystarczy juz tylko Bachtinowski podzial gatunkéw
na proste i zlozone. Ukazujace si¢ w ramach jednej struktury konstrukcje nie
traca bowiem swojej autonomii, cho¢ zmienia¢ moga odniesienia komunika-
cyjne. Ponadto struktury te faczy pewna globalna intencja, a wystepujace w ich
obrebie komunikaty cechuje wielostylowos¢. Od konstruktéow ztozonych po-
radnik rézni jednak wstrzymany proces absorpcji. Oznacza to, ze poszczegélne
elementy wchodzace w sklad poradnika nie ulegaja procesom transformacji
genologicznej (zob. WojTak 2006). Omawiang strukture nalezy wiec uznaé za
gatunek w formie kolekcji, co dodatkowo poszerza zakres wprowadzonych przez
Bachtina rozréznien. W przypadku poradnika mamy bowiem do czynienia
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z trwale wystepujacymi wewnatrz konkretnej ramy tekstowej sktadowymi, kto-
rych nadrzedng funkcja jest porada. Pozostale okredli¢ mozna mianem funkcji
subsydiarnych, cho¢ biorac pod uwage pojawiajaca si¢ w przestrzeni tego gatun-
ku rozrywke, nalezaloby moéwi¢ o réwnorzednosci obu tych elementéw. Pojawia
sie zatem pytanie: w jaki sposob zaklasyfikowaé programy telewizyjne, ktdre co
prawda nosza wyrazne znamiona poradnictwa, ale ich pierwotne przeznaczenie
uleglo rozmyciu wskutek naktadania si¢ na pierwotng forme zupetnie innych
gatunkow?

Dowodem na obecnos¢ tak osobliwych konstrukeji jest polaczenie porad-
nika z reportazem albo odradzajacym sie, cho¢ w nieco innej formie, teletur-
niejem. Biorgc pod uwage, ze przywolywane tu zjawisko dzieje sie¢ w obrebie
telewizji, mozna méwi¢ o swoistej tendencji, pewnej modzie na tego typu
powiazania. Dowodzi to, ze telewizja wykorzystuje doskonale znane widzowi
gatunki, faczac je ze soba w rozmaitych konfiguracjach. Dzigki temu zabiegowi
na oswojonym przez odbiorce obszarze pojawia si¢ zupelnie nowa konstrukgja,
ktdra fatwo asymiluje si¢ z innymi gatunkami telewizyjnymi ze wzgledu na roz-
poznawalnos$¢ wchodzacych w jej sktad komponentéw. Czym jednak jest i na ile
wchodzace w jej sklad elementy daja si¢ wydzieli¢? Nalezy to ustali¢, analizujac
wybrane przypadki.

Przywolane polaczenia odnalez¢ mozna w magazynach telewizyjnych sta-
nowigcych siatke programowa stacji zaréwno ogoélnych, jak i tematycznych.
Zestawienie poradnika z reportazem doskonale obrazuja magazyny kulinarne
nadawane w telewizji publicznej: ,Okrasa lfamie przepisy” (2012-) i ,,Maklowicz
w podrozy” (2008-2017). Juz same tytuly znawcom zagadnienia przywodza na
my$l tematyke gotowania. Dzieje sie tak za sprawa nazwisk prowadzacych -
Karola Okrasy i Roberta Maklowicza - silnie utozsamianych z poradnictwem
kulinarnym. O ile jednak w pierwszym tytule odbiorca nie dopatrzy si¢ zna-
mion ekspedycji w nieznane zakatki §wiata, o tyle w drugim przypadku moze
sie jej spodziewaé. Drugi czton tytulu otwiera zatem publiczno$¢ na inng re-
cepcje dobrze znanego gatunku. Podczas gdy tytul pierwszego widowiska nie
uprzedza odbiorcy o podrézniczych zamiarach nadawcy, intencja ta uwydatnia
sie¢ w czoléwce programu, a takze w formule powitalnej: Witajcie moi drodzy!
Zapraszam was w kolejng kulinarng podroz. K. Okrasa staje si¢ wigc kulinarnym
przewodnikiem, a kierunek poszczegélnych wypraw jest tylko pretekstem do
tego, by zaprezentowa¢ glowny sktadnik przygotowywanego dania. Tymczasem
R. Maklowicz w pierwszej kolejnosci przyjmuje role przewodnika-turysty, co
wyraznie zaznacza si¢ w formule powitalnej: Wspaniate andaluzyjskie miasto
Kordoba, szanowni patistwo, stynie z dwoch rzeczy - cudownych zabytkow oraz
niemozliwego upatu. Czy innym razem: Jestem, szanowni parnistwo, w pétnocnej
czesci Niemiec. Czy moze byé cos rownie pigknego jak swieze kartoflisko z rana?.
Prowadzacy przedstawia wiec widzowi w miare szczegdltowy obraz miejsca,
w ktorym si¢ znajduje. Jego skrupulatne opisy, historia, a takze ciekawe fak-
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ty z nim zwigzane wysuwajg si¢ na plan pierwszy, czyniagc podréz motywem
przewodnim kazdego odcinka. Dopiero przyblizenie specyfiki danego regionu
pozwala R. Maklowiczowi przejs¢ do tematu kulinariow.

Oba programy oparte s3 na formule poradnika kulinarnego, ktéry sposo-
bem porad dalece nie odbiega od omawianej konwencji magazynu ,,Ewa gotuje”
Kazdy jednak na swoj sposob z tej konwencji czerpie. Porady dotyczace sposobu
przygotowywania potraw zostaja zaprezentowane w zupelnie innych warun-
kach. Znika bowiem przestrzen domowej kuchni, zastgpiona plenerem, ktory
nawiazuje do tematyki danego odcinka. Dodatkowa zmiang, ktérg wprowadzaja
analizowane programy, jest obecnos¢ osob trzecich, wystepujacych u boku go-
spodarza. Niewatpliwie uruchamia to mikrosytuacje telewizyjna, ktorej nie byto
w modelu wzorcowym tego gatunku. Do tej pory wszelkie wskazania kierowane
byly bezposrednio do widza. Tym razem wystepujacy goscie staja sie¢ dodatkowo
odbiorcami konkretnych wskazéwek prowadzacego. Komunikacja jednokierun-
kowa zostaje wiec wzbogacona o sprzezenie zwrotne zachodzace miedzy realny-
mi uczestnikami aktu, ktérych faczy jedno$¢ czasu i miejsca.

Tym, co z pewnosciag wyrdznia omawiane magazyny sposrdd wielu podob-
nych widowisk, jest nieczystos¢ formy gatunkowej. Poradnik zostaje ,,zmacony”
wyraznymi elementami reportazu podrozniczego. Za skladniki zaanektowane
na potrzeby poradnika nalezy uzna¢, oprécz opiséw miejsc i komentarzy od-
autorskich dotyczacych odwiedzanych regionéw, wypowiedzi specyficznej gru-
py uczestnikow, ktéra znajduje sie w przestrzeni turystycznych zainteresowan
gospodarza programu. Ich specyfika polega na charakterystycznej funkgeji, jaka
pelnia w ukazujacym si¢ obrazie $wiata. Uczestnicy sporadycznie prowadzo-
nych rozméw stanowig nieodlgczny skladnik przestrzeni, w ktérej pojawia sie
prezenter. Nie ma tu zatem mowy o ekspertach w danej dziedzinie, lecz ra-
czej o ,ludnosci tubylczej”, co odsyla widza do konwencji reportazu. Nader
wazna jest rowniez sama tematyka podrdzy, ktora nie tylko ulatwia porzad-
kowanie omawianych przepisow kulinarnych, lecz takze wyraznie wplywa na
sposob przekazywania porad, poszerzajac przy tym ich zakres o dodatkowe
pola. Podréznicy, skupiajac sie na miejscu, w ktérym si¢ znajduja, przekraczaja
bowiem kompetencje eksperta kulinarnego i wchodza w role przewodnika tu-
rystycznego. Porady dotyczace sposobdéw zwiedzania danego regionu i rozmowy
z tubylcami, a takze obserwacja ich zycia codziennego pozwalaja na ciagly inge-
rencje w istotny komponent reportazu podrozniczego, a mianowicie perspekty-
we samego podmiotu (zob. Witosz 2007). Mimo tak wielu petnionych funkgji,
K. Okrasa i R. Maklowicz nie s3 w stanie uciec przed najwazniejsza rola, jaka
na co dzien odgrywaja w przestrzeni publicznej. W $wiadomosci przecigtnego
widza jawia si¢ bowiem jako doradcy w sprawach kulinarnych. Nie dziwi zatem,
ze po prezentacji danego zakatka $wiata przechodza do swoich typowych zajec.

Na styl poszczegdlnych magazynéw niemaly wplyw ma takze osoba dorad-
cy. W sposobie prowadzenia narracji u kazdego z gospodarzy mozna dopatrzy¢
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sie pewnych osobniczych elementéw jezyka. Za przyktad niech postuzg charak-
terystyczne zwroty adresatywne, stosowane przez obu prezenteréw. K. Okrasa
zwraca si¢ do odbiorcéw, pomijajac wszelkie formy oficjalne. Dzigki uzyciu
zaimkéw osobowych ty czy wy zmniejsza dystans miedzy $wiatem nadawcy
a $wiatem odbiorcy. Tymczasem R. Maklowicz wtragcanym niemal do kazdego
zdania zwrotem szanowni parnistwo buduje szacunek i rezerwe. W obu przypad-
kach mamy do czynienia z rejestrem neutralnym jezyka potocznego, niekiedy
o nachyleniu emocjonalnym, czego przykladem jest tendencja do nadmiernego
stosowania przez obu prowadzacych form deminutywnych: troszeczke, miseczka,
dzbanuszek, smietanka i inne. Za osobniczy styl R. Maklowicza z pewnoscia
uzna¢ nalezy nadzwyczaj literacki opis miejsc, do ktérych zabiera widza. Ze
zwyklego kartofliska jest bowiem w stanie uczyni¢ miejsce niespotykane. Styl
wypowiedzi zaréwno K. Okrasy, jak i R. Maklowicza tworzy doskonate podto-
ze do snucia opowiesci kulinarnej o regionie, do ktorego zostaja przeniesieni
widzowie.

Swiat kreowany przez ten rodzaj programéw odkrywa przed odbiorcg miej-
sca nieznane lub ukazuje przemierzone szlaki z innej perspektywy. Zaréwno
K. Okrasa, jak i R. Maklowicz docieraja do zakatkéw niedostepnych przecietnym
turystom, czynigc nowym to, co w pierwszej chwili wydawalo sie znane. Obrazy
telewizyjne prowadza widza do $wiata niezwyklych smakéw, wprowadzajac co$
w rodzaju synestezji. Ukazywana rzeczywisto$¢ jest jednak mieszaning scen
spreparowanych na potrzeby medium. Zakrzywiony jest bowiem czas ekspe-
dycji. Cala wyprawa moze zamkng¢ si¢ w jednym odcinku. W tym przypadku
wybdr odpowiednich warunkéw pogodowych czy wlasciwych uje¢ $wiadczy
o magii, jaka roztacza przed publicznosciag wspdlczesna telewizja. Skladniki
reportazu wzbogacaja zatem klasyczny poradnik kulinarny. Ich obecnos¢ nie
tylko jednak zmienia regule programu, lecz takze stanowi dla prowadzacych
okazje do poszerzania wlasnych kompetencji, a w dalszej kolejnosci przekracza-
nia granic realizowanego widowiska. Kucharze publikuja bowiem swoje przepisy
w postaci ksigzek i za posrednictwem innych kanatéw, dodajac wskazania z za-
kresu wiedzy krajoznawczej. Nastgpstwem niejednorodnych form gatunkowych
jest zatem poszerzona perspektywa widowiska, ktora stanowi zarazem doskona-
ly przyktad konwergencji medialne;j.

Kolejnym przyktadem wyraznej ingerencji w ksztalt poradnika jest przywo-
tany w poprzednim rozdziale program ,Perfekcyjna pani domu” (2012-2014),
nadawany przez stacje TVN i TVN Style. Mozna w nim odnalez¢ cechy typo-
we dla poradnikéw telewizyjnych. Prowadzaca program, Malgorzata Rozenek,
kieruje do odbiorcy okreslong rade’, wchodzac w role idealnej gospodyni. Za

> Definiuje za A. Wierzbicka: ,Zakladajac, ze nie wiesz, co zrobi¢, chce spowodowal, zeby$
wiedzial, co zrobi¢/co byloby dla ciebie dobre, wyobrazajac sobie, ze ja jestem toba, méwie: chce,
zeby$ X. (Nie musisz robi¢ tak, jak moéwig)” (za: FICEK 2013: 83).
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pomocyg wywiadu srodowiskowego prébuje oceni¢ range problemu, z ktérym
zmagajg sie bohaterowie poszczegolnych odcinkéw, a nastepnie przechodzi do
udzielania wskazowek na temat sprawnego prowadzenia domu. W swoje wypo-
wiedzi wplata liczne akty dyrektywne, typowe dla tego gatunku. Nie tylko wiec
radzi uczestnikom, w jaki sposéb zachowac porzadek, lecz takze ostrzega przed
konsekwencjami jego permanentnego braku. Perfekcyjna pani domu nie stroni
réwniez od wypowiedzi mocno ironicznych, np.: Oczywiscie, pies za ciebie zrobi
porzgdek!, Tym sposobem na pewno uda ci si¢ zachowaé ciepto domowego ogni-
bowiem perfekcyjna pani domu dokonuje demaskacji lenistwa czy nieporad-
nosci uczestnikdw programu. Odbiorcami tak sformutowanych wypowiedzi sg
jednak nie tylko bohaterowie odcinka, lecz takze widzowie zgromadzeni przed
telewizorami. Uczac si¢ na bledach uczestnikow programu, moga wprowadza¢
w zycie przekazywane na wizji porady. Program pelni wigc funkcje edukacyjna:
to za jego sprawa widz uczy si¢ we wlasciwy sposob porzadkowa¢, czyscic i usu-
waé uciazliwe zabrudzenia, jednoczes$nie przyswajajac zasady funkcjonowania
perfekcyjnego domu. W przestrzeni widowiska pojawiajg si¢ jednak elementy
typowe dla innego gatunku telewizyjnego. Udzial oséb trzecich zostal bowiem
tak pomyslany, by mikrosytuacje telewizyjna dodatkowo wzbogaci¢ o rywali-
zacje miedzy uczestnikami typowa dla teleturnieju. Bodzcem wzmagajacym te
rywalizacje jest wygrana odcinka. Oba wyszczegdlnione elementy s3 dowodem
na to, ze poradnik wchiania sktadniki typowe dla innego gatunku, czyniac ko-
munikat znacznie bardziej nieprzewidywalnym. Doradca zmienia si¢ bowiem
W jurora, ktory ocenia zmagania graczy, a sami uczestnicy wykorzystuja zdobyta
w programie wiedze, by rozpocza¢ walke o tytul perfekcyjnej.

Sam teleturniej znacznie szerzej omodwie¢ w dalszej czesci rozdziatu.
Tymczasem nalezy skoncentrowaé sie na funkcji wyszczegdlnionych porad-
nikow telewizyjnych. Oprécz przekazywania réznego rodzaju pouczen ich
gtéwnym zadaniem coraz czesciej jest promowanie produktow powstajacych
niejako na marginesie widowiska telewizyjnego. Doskonatym przykladem sa sy-
stematycznie wydawane ksiazki o tematyce poradnikowej autorstwa gospodarzy
poszczegélnych widowisk. Celem tego zabiegu jest nie tylko uwiarygodnienie
postaci eksperta-specjalisty, w ktora niekiedy wciela sie dziennikarz, lecz takze
podkreslenie jakosci udzielanych porad. W swiadomosci widza zostaje to dodat-
kowo wzmocnione za sprawa ukazujacej si¢ literatury przedmiotu. W rezultacie
prowadzacy analizowane programy przyjmuja wiele rél jednoczesnie: gospoda-
rza, eksperta, podrdznika, kucharza, pisarza, co $cisle wiaze sie ze zjawiskiem
multiplikacji obecnej w przestrzeni nowych mediéw. Gospodarze przywolywa-
nych poradnikéw, podobnie jak vlogerzy czy influencerzy, podejmuja szereg
dzialan, wykorzystujac do tego celu wiele kanaléw. O zabiegach promocyjnych
czy autopromocyjnych mozemy moéwi¢ réwniez w kontekscie odniesien do
innych $rodkéw przekazu - oficjalnych stronach internetowych programow,
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ktére poza czasem antenowym odslaniajg dziatania zakulisowe. Coraz czesciej
strumien telewizyjny pelni funkcje demonstracyjng i odsytajaca, a szczegélowe
porady czy wskazania zostaja umieszczone w internecie. Przykladem jest po-
jawiajacy sie na koncu poradnika ,Okrasa famie przepisy” baner informujacy
o lokalizacji wykorzystanych w programie przepiséw. Adres strony internetowe;
odsyla z kolei do sieci sklepéw dyskontowych, ktora jest oficjalnym sponsorem
programu. W ten sposob realizuje sie funkcja pokazowa telewizji, a zwiaza-
ne z nig inne $rodki przekazu uzupelniaja porady, ktore stopniowo ustepuja
miejsca rozmaitym zabiegom promocyjnym. To, czego widz spodziewa si¢ po
poradniku telewizyjnym, zostaje wigc pominigte. Stwarza to nowe mozliwosci
odbioru pozornie znanych tresci.

Teleturniej

Teleturniej nie stanowi novum w przestrzeni medialnej. Prézno doszuki-
wac si¢ pierwszych przykladéw tego gatunku w samej telewizji. Jego poczatki
przypadaja bowiem na lata wysokiej aktywnosci radia. W tej to przestrzeni
narodzil si¢ w formie zabaw kwizowych, ktére w raméwce telewizyjnej zyska-
ly miano teleturnieju. Nowa nazwa podkreslala specyfike miejsca, w ktérym
zaczely wystepowac (zob. Kozier 2003: 42). Od ukazania si¢ w polskiej tele-
wizji pierwszego teleturnieju uplyneto przeszio sze$¢dziesigt lat. Z uwagi na
tak diugi czas krystalizowania si¢ tego gatunku niezwykle wazne jest ustale-
nie jego modelu wzorcowego. W dalszej kolejnosci pozwoli to na poréwnanie
go ze wspolczesnymi widowiskami, ktére coraz mniej przypominaja programy
realizowane pierwotnie przez poszczegdlne stacje telewizyjne. W klasycznym
podziale teleturniejow wyrodznia si¢ kwizy zreczno$ciowo-zabawowe i wiedzowe
(zob. LOEWE 2016). Wyznacznikiem gatunkowym jest tu zatem rozrywka oraz
idaca za nig aktywno$¢ zrecznosciowa lub intelektualna. Z biegiem czasu coraz
wyrazniej jednak rozrywka intelektualna zaczela ustepowac miejsca grom zrecz-
no$ciowym. Doprowadzilo to do powstania osobliwych zjawisk w postaci talent
show czy tez celebrity show. Doskonale obrazuje ten stan rzeczy tabelaryczne
zestawienie teleturniejow ukazujacych si¢ w Polsce od poczatku lat 60. do
czasow wspolczesnych dokonane przez Iwone Loewe w artykule Dyskurs telewi-
zyjny. Teleturnieje. Wysoki wzrost liczby programéw o charakterze talent show,
ktérych pojawienie si¢ w polskiej telewizji przypada na poczatek XXI wieku,
przyczynit si¢ do zachwiania dotychczasowych proporcji. Wezesniej teleturnieje
wiedzowe stanowily zdecydowang wiekszo$¢ wszystkich programéw o podiozu
kwizowym. Najpopularniejsze staly si¢ zatem turnieje sprawnos$ciowe, ktoérych
obecna reprezentacja sklada si¢ z widowisk majacych na celu wytonienie najlep-
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szego uczestnika sposréd wielu bioracych w nim udzial. Sprawno$ciami staly sie
wigc taniec, $piew, a takze gotowanie. Inng forma takich programoéw jest celebri-
ty show. Udzial os6b znanych i obserwacja ich zmagan uatrakcyjniaja przekaz,
wywolujac dodatkowe emocje (zob. LOEWE 2016). Systematycznie pojawiajace
sie w polskiej telewizji produkcje sprawnosciowe tylko pokazuja, w ktora strone
zmierza dzi$ telewizja — ukierunkowana na zabawe z silnym naciskiem na pro-
mocj¢ zaréwno rozmaitych przedsiewzigé, jak i bioracych w nich udzial oséb.
Czym zatem jest modelowy teleturniej? Biorac pod uwage magie, jaka roz-
tacza przed widzem wspdlczesna telewizja, nalezy bez przeszkdd uznaé kazdy
tego typu program za co$ w rodzaju basniowej opowiesci, ktorej swoistym
narratorem jest jego gospodarz. Zwykle mozna przypisa¢ mu pewne cechy nar-
ratora auktorialnego - $wiadczy o tym ograniczona wiedza dotyczaca tego, co
sie stanie, a takze wyraznie zdystansowana postawa wzgledem $wiata przedsta-
wionego. Prowadzacy jest bowiem komentatorem wydarzenia, ktére zwykle ma
miejsce w przestrzeni studia telewizyjnego. Nie jest wiec w stanie przewidzie¢
zachowan poszczegdlnych uczestnikow ani w ostateczno$ci wplynaé na przebieg
nastepujacych po sobie zdarzen. Nie oznacza to jednak, ze jego rola sprowadza
sie wylacznie do czynnosci sprawozdawczych. Przyjmuje funkcje moderatora,
zarzadzajac czasem bohateréw bioracych udzial w rozgrywce. Stojac po stronie
nadawcy instytucjonalnego, ma $wiadomos$¢ kreacji, w ktorej bierze udzial.
Uczestniczy wszak w grze rozpisanej wedlug okreslonego scenariusza. Z per-
spektywy publicznosci zgromadzonej przed telewizorami jego zasadnicza rola
jest przeprowadzenie widza przez turniej, zapoznanie go z ogdélnymi zasadami
i uczestnikami poszczegdlnych konkurencji oraz towarzyszenie im podczas naj-
wazniejszych momentéw programu. Niekiedy charyzma prowadzacych sprawia,
ze ze zwyklych obserwatordw stajg si¢ wyrazistymi osobowosciami medialnymi.
Z czasem moze to prowadzi¢ do znacznej dominacji gospodarza nad uczestni-
kami, a nawet przejecia przez niego pewnych rol, ktére z zalozenia przypisane
sg zawodnikom biorgcym udzial w danej konkurencji. Przykladem dobrze to
obrazujacym jest posta¢ Karola Strasburgera, prowadzacego polska wersj¢ ame-
rykanskiego formatu ,,Family Feud”, emitowang przez stacje¢ TVP2 pod tytutem
»Familiada” (1994-). Gospodarz wyréznia si¢ na tle uczestnikéw ze wzgledu na
osobniczos¢ jezyka, jakim sie postuguje. Bez watpienia nalezy wspomnie¢ tu zart
rozpoczynajacy kazdy odcinek programu poprzedzony nastepujacymi sygnalami
otwarcia: Zaczng od takiej krociutkiej anegdoty czy Na poczgtek moze krétka
historyjka. Méwiac o przejmowaniu roli uczestnika programu, mam na mysli
sporadyczne przekraczanie granic kompetencji prezentera wyznaczonych przez
ramy teleturnieju. Objasniajac mechanizmy dzialania poszczegdlnych regul da-
nej gry, prowadzacy teleturniej wiedzowy moze probowa¢ sam odpowiedzie¢
na zadawane uczestnikom pytania. Czesto ma to miejsce w finalowej rozgrywce
»Familiady”, podczas ktorej K. Strasburger podejmuje prébe ustalenia najbar-
dziej prawdopodobnej odpowiedzi, jaka mogli poda¢ ankietowani: Moze ser
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20ty — rzeczywiscie nasi ankietowani uznali, Ze bedzie zawieral najwigcej biatka.
Z podobnym przypadkiem mozna spotkaé si¢ w kulminacyjnych momentach
teleturnieju ,,Jeden z dziesigciu” (1994-) prowadzonego przez Tadeusza Sznuka.
Gospodarz w momencie udzielenia przez gracza niewlasciwej odpowiedzi nie
tylko podaje rozwigzanie, lecz dodatkowo takze poucza go, wyjasniajac zasad-
nos$¢ odpowiedzi: Nie, kategoria A uprawnia do jazdy motocyklem. Majgc prawo
jazdy kategorii B mozemy prowadzi¢ samochéd osobowy.

Niemalg role odgrywaja takze uczestnicy poszczegdlnych widowisk. Gtéwnym
celem kazdego zawodnika jest osiagniecie jak najlepszego rezultatu, co tym sa-
mym zwieksza szanse¢ na wygrang. Niezaleznie od tego, czy gra jest zespotowa
(jak ma to miejsce w ,,Familiadzie”), czy indywidualna (czego przykladem jest
»Jeden z dziesieciu”), istotnym elementem kazdej rozgrywki jest rywalizacja.
Bez udzialu zawodnikéw nie moglaby mie¢ miejsca. Obecno$¢ graczy wzma-
ga zabawe, oferujac widzowi niektamane emocje. Szczegélnie wazne s3 w tym
przypadku sympatie i antypatie do poszczegdlnych zawodnikow, ktore udzielaja
sie odbiorcom. Te s3 bowiem wyrazem wiekszego zaangazowania w widowi-
sko, co ma szczegolne znaczenie, gdy wybrany teleturniej cechuje sie wysokim
stopniem interaktywnosci. Mowa tu o produkcjach okreslanych mianem talent
show, ktore w ostatniej dekadzie zdominowaly polska telewizje (TVN poswieca
im 11% czasu antenowego w ramoéwce tygodniowej stacji macierzystej, Polsat
7%, a TVP 5%), wchodzac w sklad oferty programowej kazdej stacji ogdlnej. Za
sprawg gtoséw oddawanych kolejno na poszczegdlnych uczestnikéw w zabawie
SMS-owej telewidzowie decydujg o tym, ktéry z graczy stanie si¢ finalista od-
cinka, a nastgpnie zwycigzca calego turnieju. W konsekwencji los zawodnikow
lezy w rekach publicznosci, ktora czestokro¢ dokonuje wyboru, kierujac sie
emocjami wyzwalajagcymi si¢ podczas poszczegoélnych wystepéw. Producenci
teleturniejow typu talent show w taki wiec sposdb prowadza ich narracje, by
do watku gtéwnego wprowadzi¢ jeszcze elementy poboczne - przedstawiajace
wydarzenia z zycia prywatnego poszczegolnych graczy. Oprocz obserwacji zma-
gan, w jakich przychodzi bra¢ udziat uczestnikom poszczegdlnych programow,
odbiorca staje sie takze $wiadkiem ich historii zyciowych. Snuta w ten sposéb
opowies¢ nabiera wyraznych cech reportazu, wzbogacajac teleturniej wybrany-
mi partiami wywiadu. To, co publiczne, krzyzuje si¢ zatem z tym, co intymne,
tworzac mieszanine emocji, ktére moga prowadzi¢ widza do swoistego katharsis.
Juz nie tylko za sprawa reality show, lecz takze teleturniejow typu talent show
odbiorca telewizyjny moze skonfrontowaé swoje zycie z zyciem innych. Niemal
jak w antycznej tragedii ogladane sceny wzbudzajg litos¢ i trwoge, pozwalajac
widzowi nie tylko znacznie lepiej zrozumie¢ mechanizmy rzadzace $wiatem,
lecz takze bardziej doceni¢ wlasne polozenie. W konsekwencji, gdy odbiorca
godzi si¢ juz z losem bohateréw widowiska, zderza si¢ z magia telewizji, ktora
w sposob basniowy przemienia ich zwyklte zycie. Telewizja bowiem nie tylko
gwarantuje gléwng wygrang, lecz takze wspiera talenty, spelniajagc marzenia
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o blyskotliwej karierze, wielkich pienigdzach czy upragnionej stawie. Daje wigc
poczucie wszechmocy, co zwykle przejawia si¢ w warstwie jezykowej kazdego
programu. Wypowiadane tu slowa niczym zaklecia nabieraja mocy sprawczej.
Prowadzony w ten sposob dyskurs roztacza przed odbiorcg wizje swiata dosko-
nalego, w ktérym telewizja nie tylko przemawia do zwyklego czltowieka jezy-
kiem innych zwyktych ludzi, lecz takze pozwala mu oderwac sie od codzienno-
$ci, przenoszac go tam, gdzie niemozliwe staje si¢ fatwe i szybkie do osiagniecia.
Jak si¢ okazuje, niewiele trzeba, by moc znalez¢ sie w tej przestrzeni.

Z poczatkiem XXI wieku w obrebie polskiej telewizji zaczety pojawiac sie
teleturnieje interaktywne. Za prekursora tego typu widowisk w Polsce mozna
uzna¢ emitowang przez stacje TVP Katowice ,Telefoniade”. Teleturniej nada-
wano w regionalnym pasmie telewizji publicznej do konca lat 90. Swdj ory-
ginalny charakter zawdzieczal nie tylko formule, w ktdrej elementy $laskiej
biesiady faczyly si¢ z dominantg rozgrywek turniejowych. Przede wszystkim
jednak w odréznieniu od innych kwizéw ,Telefoniada” wykorzystywata au-
dialng obecnos¢ publicznosci przed telewizorami. Dzwonigcy widzowie mogli
bowiem bra¢ udzial w konkurencjach na réwni z uczestnikami wybieranymi
sposréd widowni. Zakres zadawanych pytan obejmowal wiedze z rozmaitych
dziedzin zycia. Nieodzownym skladnikiem programu byly réwniez sondy ulicz-
ne przeprowadzane w centrum Katowic, a nastepnie prezentowane na antenie.
Ze wzgledu na wyraznie lokalny charakter ukazywanych tre§ci w omawianym
widowisku mozna dopatrzy¢ si¢ pierwszych strategii promujacych dOwczesne
wojewodztwo katowickie. Dzigki interaktywnej zabawie udzial w programie byl
mozliwy dla odbiorcéw niebedacych w studiu. Niewatpliwie otworzyto to tele-
wizj¢ na zupelnie nowa rozrywke, co w konsekwencji doprowadzito do zmiany
polozenia uczestnikéw teleturniejow. W badanym przeze mnie okresie bardziej
nowoczesng odstone takiego programu mozna bylo odnalez¢ w ramodwce stacji
Polsat. W teleturnieju ,,Dziewczyny z fortung” (2010-2013), nadawanym w pas-
mie nocnym o najmniejszej ogladalnosci, nie ma widowni ani realnych graczy
w przestrzeni studia. Ich miejsce zajmuja uczestnicy wirtualni — korzystajacy
z komunikacji zaposredniczonej. Za pomocy telefonéw widzowie biora udzial
w przygotowanych konkurencjach, odpowiadajac z reguly na malo skompli-
kowane pytania: Przedmiot w toalecie na litere K albo Myjemy nig naczynia.
Nieodzownym elementem widowiska zdaje si¢ otwarta linia umozliwiajaca od-
biorcom udzial w grze. Formula nie pozwala wigc dodzwoni¢ si¢ do studia kaz-
demu uczestnikowi, co dodatkowo wzmaga rywalizacje pomig¢dzy niewidzacymi
sie graczami. Zawsze jednak w ostatniej chwili ze studiem laczy si¢ kto$, komu
w udziale przypada finalowa wygrana. Telewizja potrzebuje bowiem bohaterdw,
dlatego bez wzgledu na male prawdopodobienstwo zachodzacych na antenie
zdarzen jej producenci utrzymujg odbiorce w przekonaniu, ze to, co widzi, jest
jak najbardziej realne. Wszystko po to, by urzeczywistni¢ basniowos¢, ktora
wprowadza, niekiedy zakrzywiajac czas, a nawet miejsce akji.
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Oproécz gospodarza i graczy nieodlaczng czescig niektérych przywolanych
typoéw teleturniejow jest publicznos¢ zgromadzona w telewizyjnym studiu.
Odgrywa ona role swiadka zdarzenia, uwiarygadniajac odbywajace si¢ wido-
wisko. Jeszcze wigkszego znaczenia nabiera w przestrzeni talent show i tam tez
jej funkcja staje si¢ bardziej widoczna. Dzieje si¢ to za sprawg wzmozonej in-
teraktywnosci, ktéra ma miejsce w réznych momentach programu. Publicznos¢
w studiu moze bowiem wyraza¢ swoje emocje, zalezne od wystepu uczestnika,
a takze zywo reagowac¢ na uwagi ze strony juroréw. Jest rowniez pierwszym od-
biorcg wszystkich komunikatéw, ktére pojawiaja si¢ na planie. Kazde jej zacho-
wanie zostaje jednak dokladnie zaprojektowane. Widzowie w przestrzeni studia
dzialaja wedlug okreslonego scenariusza, a to, co robig, tylko w niewielkim
stopniu jest wynikiem spontanicznych reakcji na zaistniale wydarzenia.

Wraz z pojawieniem si¢ w telewizji programéw typu talent show duzego
znaczenia nabrala réwniez funkcja jurorska. Wezeéniej wystepujacy w charakte-
rze grona eksperckiego sedziowie czuwali nad warstwa merytoryczng teleturnie-
ju, stanowiac niekiedy tto dla bohateréw pierwszoplanowych - rywalizujacych
ze sobag uczestnikéw, a takze prowadzacych. Zadaniem powolanego zespotu
bylo sprawowanie pieczy nad przebiegiem nastepujacych po sobie konkurencji,
bez wyraznej dominacji ani tez ingerencji w trwajace widowisko, czego przy-
ktadem byl teleturniej ,Wielka gra” Tymczasem w talent show jurorzy przeszli
swoistg metamorfoze, stajac sie¢ wyrazna dominanta kazdej tego typu produkcji.
Od tej pory moga bowiem bez przeszkod wydawac opinie i rozstrzygac spory
w réznych sprawach. Kompetencje zeszly wigc na dalszy plan, a na znaczeniu
zyskala cieta riposta i barwny komentarz. Co wiecej, takie wypowiedzi zdobyty
popularno$¢ wsréd widowni zgromadzonej w studiu i telewidzéw. Juror wcielit
sie zatem w posta¢ wodzireja organizujacego rozrywke zgromadzonym wokot
sceny gosciom. Niezaleznie od tego, kim jest posta¢ przemawiajaca zza szklane-
go ekranu i czy ma odpowiednie umiejetnosci, by ocenia¢ wystepy uczestnikow
widowiska, jej rola pozostaje niezmienna. Polega ona na komentowaniu zaist-
nialych zjawisk w celu wzbudzenia u widzéw dodatkowych emocji. To z kolei
ma wplyw na stopien interaktywnosci odbiorcéw gromadzacych sie przed tele-
wizorami. Im wieksze kontrowersje wzbudzi juror, im wigcej emocji znajdzie sie
w jego wypowiedzi, tym wigksza bedzie aktywnos¢ widzow.

Przywolane typy teleturniejow roznig sie miedzy sobg nie tylko ranga, lecz
takze stopniem zaangazowania bohaterow wystepujacych w przestrzeni danego
programu. ,Familiada” i ,Jeden z dziesigciu” jako widowiska reprezentujace
kwiz wiedzowy wyraznie eksponuja posta¢ prowadzacego, a w znacznie mniej-
szym stopniu koncentrujg si¢ na graczu. Poniewaz jego nadrzednym celem jest
zwyciestwo, indywidualna tozsamo$¢ nie odgrywa wiec znaczacej roli. Zupelnie
inaczej rzecz ma si¢ w przypadku talent show. Uczestnicy majg wyraznie za-
rysowane osobowosci, a co niezwykle wazne, zaczynaja funkcjonowaé w prze-
strzeni medialnej poza tanecznym czy kulinarnym show. Silnie zaznaczona
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zostaje tez funkcja publicznosci i juroréw. Réwnie duzego znaczenia nabiera
takze widz §ledzacy program we wlasnym domu. Jego decyzje wplywaja bowiem
na rezultat widowiska. Nie oznacza to jednak, ze bez jakiejkolwiek ingerencji
ze strony odbiorcéw nie wyloniono by laureata programu. Zalézmy, ze zaden
z widzéw sledzacych widowisko nie odda gltosu na wystepujacych zawodnikéow
(cho¢ ze wzgledu na szeroko zakrojong akcje promocyjna wydaje si¢ to nie-
mozliwe). Nawet wowczas, mimo hipotetycznego braku zaangazowania widza
w przebieg konkursu, sposréd uczestnikow zostanie wyloniony finalista, a sam
teleturniej - rozstrzygniety. Telewizja daje bowiem widzowi namiastke wiadzy
przy jednoczesnej kontroli nad kazdym elementem show.

Obecnie raczej nie ma watpliwoséci co do tego, ze talent show czy celebrity
show mozna zaklasyfikowa¢ do teleturniejow sprawnosciowych. Jak zauwaza
I. Loewe, konstrukcja programéw tego typu opiera si¢ na czterech filarach: oso-
bie wystepujacej, sedziach, publicznosci w studiu i przekazie telewizyjnym (zob.
LOEWE 2016). Te same sktadowe dostrzezemy w kanonicznych wzorcach wy-
szczegblnionych wczesniej teleturniejow wiedzowych czy dawnych reprezentan-
tach gier sprawnosciowych. Zmianie ulegly zatem tylko proporcje. Teleturnieje
z naukowo-dydaktycznych przeksztalcity sie w rozgrywki o wyraznie rozrywko-
wym charakterze. Wczedniej oprocz biesiady liczyla si¢ takze tres¢ (warto$¢ na-
ukowa lub dydaktyczna) emitowanego programu, wspolczesnie w duzej mierze
zastepuje ja ,wyszukana forma inscenizacyjna” (Kozier 2003: 47).

Telewizja tematyczna — miejsce powstawania plotki

Posréd programoéw telewizyjnych o niejednoznacznej proweniencji medial-
nej wyrdzni¢ mozna takie, ktére powstaly w oparciu o pozatelewizyjny wzorzec
plotki. Najczesciej ten typ widowisk zasila strumien kanaléw tematycznych
(w latach 2013-2014 zajmowaly one ok. 7% tygodniowej ramoéwki stacji TVN
Style czy Polsat Café), ktdre dzigki zabawie konwencja prezentuja okreslone tre-
$ci w nieco zmienionej formie. Aby wigc mdc okresli¢, z jakich komponentéw
sktadaja si¢ emitowane na tych kanatach programy, warto w pierwszej kolejno-
$ci przyjrze¢ si¢ plotce jako pewnej praktyce kulturowej, ktéra ze wzgledu na
rozmaito$¢ pelnionych funkeji coraz czesciej znajduje swoje miejsce w prze-
strzeni medialnej.

Na wstepie nalezy przywola¢ stownikowa definicje plotki. Jak sie okazuje,
znacznie odbiega ona od tej, ktora postuguja si¢ obecnie przedstawiciele nauk
spotecznych. Stownik wspétczesnego jezyka polskiego za plotke uznaje bowiem
»hiesprawdzone lub niepotwierdzone, czesto falszywe informacje przekazywane
z ust do ust, zwykle szkodzace opinii tego, kogo dotyczg” (DuNaj 1996: 53).



130 Analiza tekstologiczna wybranych programoéw telewizyjnych

Ten negatywny obraz dodatkowo wzmocniony jest przytoczonymi kolejno przy-
ktadami: pusci¢ plotke, roznosi¢ czy rozsiewac plotki. W takim ujeciu plotke
poréwna¢ mozna do choroby zakaznej, na co wskazuja uzyte w przykladach
czasowniki. W Stowniku etymologicznym jezyka polskiego (zob. Bory§ 2010:
440-441) dodatkowo odnajdziemy silnie nacechowany obraz samego zjawiska:
»glupstwa, brednie, méwienie byle czego”. Plotkowanie jest wiec czynnoscia oce-
niang jednoznacznie negatywnie, a ponadto plotka stawia w ztym $wietle tego,
kto jest jej przekazicielem.

Tymczasem wedlug brytyjskiego antropologa Robina Dunbara plotke okres-
li¢ mozna mianem spoiwa laczacego duze grupy spoleczne. Pelni ona bowiem
szereg funkcji stuzacych umacnianiu wiezi miedzyludzkich. Jako przedmiot
rozmowy nie tylko dostarcza cennych informacji na temat zjawisk zachodzacych
w najblizszym otoczeniu interlokutoréw, lecz takze zapewnia rozrywke. Pozwala
réwniez podtrzymac rozmowe, gdy ta zdaje si¢ zmierza¢ ku koncowi, a niekiedy
unikna¢ niezrecznej ciszy wynikajacej z braku wspdlnych tematéw. Coraz czegs-
ciej jednak plotka staje si¢ celem samym w sobie. Spotykamy si¢ zatem po to,
zeby poplotkowacé o kim$ lub o czyms, czy tez oplotkowa¢ jakie§ wydarzenie.
Nikogo nie powinno dziwi¢, ze niemal 60% rozméw dotyczy tematéw wyltacz-
nie natury prywatnej (zob. DUNBAR 2009: 11). Czesto jednak to nie uczestnicy
rozmowy s3 bohaterami przytaczanych historii, lecz osoby z ich najblizszego
otoczenia. Niemalg rol¢ odgrywa ten, kto rozpowszechnia pogloske. Dzigki
dostarczanym informacjom dodatkowo zyskuje aprobate stuchaczy, podnoszac
w ten sposob swoj status w grupie.

Nic wiec dziwnego, ze zaproponowane przez Magdalene Bilinska rozumie-
nie plotki, ktére opiera si¢ na koncepcji formut definiujacych A. Wierzbickiej,
w pierwszej kolejnosci kaze uwzgledni¢ zamierzenia nadawcy. Che¢ powiado-
mienia innych o tym, co wiem, jest nadrzedng funkcja tego komunikatu. W dal-
szej kolejnosci istotna w plotce jest intencja rozpowszechnienia przekazywanej
tresci. Dzieki temu udostepnione informacje moga znalez¢ swoje ujscie w ko-
lejnych rozmowach. Wéwczas ,,powtarzanie calej plotki lub jej centralnej czesci
bedzie rozumiane jako wykonanie dzialania realizujacego intencj¢” (BILINSKA
2009: 94). W tym znaczeniu przytoczona przez M. Bilinskg formuta: Méwie to,
bo chce, zeby inni tez to wiedzieli o X, a dalej: Przekazujgc te informacje, moze-
my spowodowac, zeby inni tez si¢ o X dowiedzieli, zostaje w pelni zrealizowana,
co stawia nadawce przekazywanych tresci w pozycji tego, ktory wypelnit swoja
nadrzedna misje. Jak stusznie zauwaza Ewa Blachowicz, plotka poszukuje wyko-
nawcy: ,,Zawsze istnieje jaki§ plotkonadawca, ktory plotke »nadaje«, plotkoroz-
nosiciel, ktory ja powiela, i plotkoodbiorca, ktory ja przyjmuje do wiadomosci”
(BeacHowicz 2010: 141).

Wspolczesna telewizja, oferujgc widzom rozmaita rozrywke, nie poprzestaje
na gatunkach dobrze znanych, ale dodatkowo opiera si¢ na jednej z najstarszych
form gatunkowych, ktéra krystalizowala si¢ wraz z ewolucja mowy. Istotnie
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chodzi tu o plotke, ktora byta budulcem mediéw masowych wlasciwie od ich
powstania, a w ostatnim czasie na dobre zagoscita w przestrzeni nowych me-
diow dzieki niezwykle sprzyjajacej tematyce portali internetowych. Dotarla tez
do telewizji, stajac si¢ waznym elementem niektérych programéw emitowanych
na antenie kanalow tematycznych. W badanym przeze mnie okresie wsrdd ofe-
rowanych magazynéw wyraznie eksponujacych ten rodzaj informacji znalazly
sie: ,Na jezykach”, emitowany przez stacje TVN Style (2013-2016), ,,Magiel to-
warzyski” (2006-2017), réwniez prezentowany na kanale TVN Style, i ,,Gwiazdy
na dywaniku” (2012-), bedacy produkcja konkurencyjnego kanatu Polsat Café.
We wszystkich trzech przypadkach tematem nadrzednym programu jest zycie
ludzi ze $wiata show-biznesu. Zanim jednak omoéwie zawarto$¢ tych widowisk,
a takze obraz $wiata kryjacy sie pod ich warstwg stowna, szczegdlng uwage
zwroce na tytuly, ktére wyraznie przenosza widza w przestrzen towarzyskich
konwenanséw.

Tytuly istotnie stanowig pierwsze symptomy plotki. ,Na jezykach” odsyla
do znanych frazeologizméw: wzigé, pochwyci¢ na jezyki lub obnies¢, rozniesé
na jezykach (za: SKORUPA 1967: 312). W obu przypadkach mamy do czynienia
z wykorzystaniem jezyka do swobodnej wymiany informacji, rozméw na temat
kogo$ lub czegos, co budzi powszechne zainteresowanie. Tytulowy jezyk jest
wiec zrédlem plotki, ktéra swoim zasiegiem obejmuje znacznie wieksze ob-
szary zycia spolecznego niz zwykla rozmowa, a to za sprawa $rodka przekazu,
jakim w tym celu si¢ posluguje. W podobnej konwencji utrzymana jest nazwa
programu ,,Magiel towarzyski” Samo stowo magiel w znaczeniu potocznym
odnosi si¢ do zgietku, ttumu, jakiego$§ nadmiaru. Obecno$¢ wielu ludzi (czyli
ttumu w znaczeniu dostownym) stuzy towarzyskim rozmowom, ktére doskona-
le sprzyjaja rozprzestrzenianiu si¢ plotek. Wszak magiel to miejsce, do ktérego
niegdy$ przychodzily kobiety z bielizng do maglowania, a w oczekiwaniu na
rezultaty pracy omawialy sprawy dziejace si¢ w ich najblizszym otoczeniu. Tytul
moze réwniez obudzi¢ skojarzenia z czasownikiem maglowac w jego potocznym
rozumieniu, a wigc ,usilnie kogo$ wypytywa¢” lub ,wciaz wraca¢ do tej samej
sprawy, bez konca co$ powtarza¢, watkowa¢” (DuNaj 1996: 484-485). Mozna za-
tem maglowac w kétko ten sam temat lub maglowac kogos, co w przypadku uka-
zywanych w ,Maglu towarzyskim” tresci i prowadzonych tam rozmoéw zdaje sig
wielce uzasadnione. Nieco inaczej rzecz si¢ ma z tytulem programu ,Gwiazdy
na dywaniku” Wykorzystany w nazwie dywanik przywodzi na mysl reprymen-
de, jaka podwladny moze otrzymac¢ od przetozonego. Mowi si¢ bowiem: zostaé
wezwanym na dywanik lub znalez¢ si¢ na dywaniku. Tytutowy dywanik jest wigc
miejscem udzielania modowej nagany. Jednak w przeciwienstwie do instytu-
cji publicznych, w ktérych dochodzi do konfrontacji stron jakiego$ konfliktu,
prowadzacy magazyn nie zderzaja odbiorcy z kierowanymi przeciwko niemu
zarzutami. Postugujac si¢ komentarzem, nadajg rozglos wszystkim mankamen-
tom jego ubioru. Zamiast dyrektorskiego dywanika mamy wiec do czynienia
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z czerwonym dywanem - zrddlem plotek na temat sposobu ubierania si¢ po-
staci znanych ze $§wiata show-biznesu.

Kazdy z trzech programéw wprowadza zatem widza w przestrzen rozmow
podporzadkowanych $cisle okreslonej intencji. Zamystem nadawcy komunikatu
jest bowiem przekazanie odbiorcy informacji, ktoérych jeszcze nie styszal, na
temat postaci z pierwszych stron gazet. Tym sposobem dochodzi do realizacji
jednej z formut definiujacych plotke, ktére wyrdznia M. Bilinska: Chce powie-
dzie¢ Wam rozne rzeczy o X. Mowig to, bo chce, zeby inni tez to wiedzieli o X.
Za pomoca barwnych opisow i komentarzy ujawnione zostaja mechanizmy
funkcjonowania $wiata, ktéry zdaje si¢ niezwykle fascynowac przecigtnego wi-
dza. Formuly przenoszace odbiorcéw w obszar omawianego gatunku zwykle
w trzech przypadkach sg takie same: Czy slyszates o tym, ze X?, A czy wiesz cos
na temat X?, Czy macie jakies informacje o X?, Z pewnego Zrodla wiem, Ze...
(zob. BILINSKA 2009: 94). Publiczny przekaz, odbywajacy si¢ za posrednictwem
telewizji, zapewnia wigc dostep do wiedzy znacznie szerszemu gronu odbiorcéw,
a przyjmowana wiadomos¢ swoje ujscie znajduje we wszelkich rozmowach, do
ktérych z kolei dochodzi w przestrzeni prywatne;j.

Rzeczywistos¢ przyblizana za posrednictwem analizowanych widowisk opie-
ra si¢ na zasadzie kontrastu. Nadawca po to roztacza przed odbiorcami wizje
basniowego $wiata show-biznesu, by w dalszej kolejnosci ukaza¢ jego liczne
mankamenty. Zderzajac bogactwo i luksus z problemami dnia codziennego,
pokazuje ludzka strone tych, ktorych zycie w mniejszym lub wigkszym stop-
niu zostalo upublicznione. Sensacje, choroby, zdrady, rozstania, liczne romanse
czy zwyczajne niepowodzenia to tylko nieliczne tematy, jakie podejmuje sie
w ,Maglu towarzyskim” Prowadzacy, Karolina Korwin-Piotrowska i Tomasz
Kin’, dokonuja w nim oceny polskiej branzy rozrywkowej. Omawiajac publi-
kowane w prasie artykuly, dodatkowo odstaniaja zakulisowy $wiat, niedostepny
przecigtnemu widzowi. Przygotowywany przez nich przeglad prasy cechuje si¢
jednak znacznym subiektywizmem. Gospodarze programu bowiem jak gdyby
bez chwili namystu prezentuja odbiorcom informacje o $wiecie mediow, dodat-
kowo wzbogacajac je o wiadomosci zaczerpniete z tabloidéw. Ze wzgledu na
tematyke typowa praséwka w ,Maglu towarzyskim” znacznie odbiega od tych
ukazywanych za posrednictwem kanaléw informacyjnych, w ktérych na pierw-
szy plan wysuwaja si¢ zagadnienia polityczne czy gospodarcze. Konfrontujac ze
sobg pozyskane wiadomosci, prowadzacy wy$miewaja mechanizmy rzadzace
wspolczesnym show-biznesem. Sposéb przedstawiania informacji, a takze dy-
stans do $rodowiska, o ktérym si¢ wypowiadaja, ma zapewni¢ odbiorcéw o mi-
syjnym charakterze dziatalno$ci dziennikarzy, polegajacej na demaskowaniu
tego, co falszywe i obtudne w przestrzeni publiczne;j.

* Od 2014 roku program prowadzita wylacznie K. Korwin-Piotrowska.
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Tymczasem tematyka poruszana w magazynie ,Na jezykach” w znacznie
mniejszym stopniu dotyczy mankamentéw $wiata polskiej rozrywki. Za spra-
wa licznych reportazy przeplatanych komentarzami prowadzacej, Agnieszki
Szulim, i towarzyszacych jej stalych gosci dochodzi do wymiany spostrzezen
na temat wydarzen z mijajacego tygodnia. Tre$¢ przygotowanego materiatu
najczesciej dotyczy zycia prywatnego znanych ludzi ze $wiata mediow - za-
réwno gwiazd polskiej sceny muzycznej, jak i politykéw. Spora czes¢ programu
wypelniaja takze tematy dotyczace zjawisk zachodzacych w przestrzeni samych
medioéw. Palaca problematyka (rozwdj kultury ekshibicjonizmu czy wzmozony
hejt w sieci) zostaje podjeta w studiu prasowym z udzialem licznych ekspertow
- medioznawcdw, politologéw czy psychologéw. Dodatkowo podnosi to range
widowiska. Podobnie jak w ,,Maglu towarzyskim” nieczesto padaja tu jednak
stowa uznania dla polskich twércéw. Krytyka rozmaitych ludzkich zachowan
zdaje si¢ naleze¢ do stalych elementéw magazynu. Stwierdzenie: Jak milo jest
powiedziec¢ cos mitego traktowane jest a rebours.

Moda i ubiér to z kolei temat do plotek w programie ,,Gwiazdy na dywani-
ku”, prowadzonym przez Joanne Horodynska i Tomasza Jacykowa. Styl i wyglad
gwiazd odwiedzajacych warszawskie salony staje sie przedmiotem zgryzliwych
komentarzy i uwag tej pary, uchodzacej w polskim show-biznesie za ekspertéw
w dziedzinie mody. Gospodarze magazynu uzurpujg sobie prawo do publicznej
krytyki i oceny kreacji, przyznajac ich pomystodawcom odpowiednie noty. Za
sprawg rozmaitych srodkéw wyrazu odstaniajg tajemnice funkcjonowania pol-
skich salonéw, podkreslajac tym samym swoja misje, do ktorej, jak zapewniaja,
niewatpliwie nalezy wy$miewanie obtudy polskich celebrytéw.

Z opisu trzech programéw wylania sie kolejny obraz wspoélczesnej telewizji.
Tym razem za posrednictwem ludzi $cisle zwigzanych z branzg rozrywkowa
omawiane medium prébuje udowodni¢ widzom swoja szczeros¢, ukazujac me-
chanizmy dzialania $wiata, ktérego w znacznej mierze jest kreatorem. Telewizja,
mimo Ze sama ozywia pewne zjawiska, ktore dziejg sie w przestrzeni publicznej,
réwnoczes$nie wystepuje w roli sedziego, wyrokujac i osadzajac tych, ktérzy
poddaja sie panujacym tu tendencjom. Telewizja o$wieca zatem widza, objas-
niajac mu $wiat. W kazdym z oméwionych magazyndéw dominuje jeden z trzech
typéw wypowiedzi. Narzuca to ich nadawcom okreslong role. W przypadku
»Magla towarzyskiego” mamy do czynienia z wyrazng przewaga wypowiedzi
monologowych. K. Korwin-Piotrowska, odkad stala sie jedyna gospodyniag
programu, pelni funkcje samodzielnego opiniotwércy. Mimo prezentowanych
w czasie magazynu wywiadoéw czy rozmoéw z zaproszonymi do studia gos¢mi
w przewazajacej czesci sklada si¢ on z autorskich komentarzy do sytuacji wyste-
pujacych w prasie, telewizji czy przestrzeni mediow spolecznosciowych:

Karolina Korwin-Piotrowska: Polscy celebryci traktuja media spotecznoscio-
we niemal jak konfesjonal. Maja Bohosiewicz. Czy wiecie, w jakich filmach
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wystapita Maja Bohosiewicz? Czy wiecie, w jakich serialach wystapita Maja
Bohosiewicz? No niestety, dziewczyna jeszcze nie zagrala swojej Zyciowej
roli, chociaz, chociaz jest juz blisko, albowiem Maja Bohosiewicz postanowita
3 listopada i$¢ na zakupy. Jak by nie byto wydata 7000 zt na ciuchy, a byli tacy,
co mowili, ze nawet 9000 zt, bo jej nie starczylo srodkéw na karcie i kolezanka
jakie$ buciki jej jeszcze dokupilta. Generalnie wydata bardzo duzo pieniedzy na
ciuchy z sieciéwki. I si¢ rozpetalo. Albowiem Maja Bohosiewicz postanowita
usprawiedliwi¢ sie na Facebooku. [...] Niech si¢ potem nie dziwi, ze ludzie si¢
z niej $mieja i w odpowiedni sposoéb komentuja jej wpisy, skoro takie rzeczy
robi. Cytujac klasyka, gdyby glupota mogta si¢ unosi¢ to Maja Bohosiewicz
latataby jak sputnik lub dreamliner.

»Magiel towarzyski’, sezon 19, odcinek 14

Dziennikarka nie tylko z typowa dla siebie ironig przedstawia widzom zjawi-
ska czy wydarzenia, ktére niewiele wczes$niej mialy miejsce w sferze publicznej
polskiego show-biznesu, lecz takze za pomoca dobitnych metafor podsumowuje
poczynione obserwacje. Dzigki monologowi przedmiotowemu staje si¢ wigc
swoistym analitykiem rynku medialnego. Jej wypowiedzi dodatkowo nabieraja
ksigzkowej, wrecz biblijnej wzniostosci za sprawa wielokrotnego uzycia spoj-
nika albowiem, mimo Ze prezentowane tresci nie naleza do tematéow waznych
i doniostych z perspektywy mijajacego dnia. Oprécz monologu przedmiotowe-
go zdarza si¢ jednak, ze do wypowiedzi na czyj$ temat K. Korwin-Piotrowska
dodaje wtracenia dotyczace swojego zycia prywatnego: Wiem, bo w domu mam
takie same lub Pamigtam takie ze swojego domu rodzinnego. Czyni to jednak
$wiadomie, tracgc tym samym dziennikarski profesjonalizm. Przegladana przez
nig prasa staje si¢ wiec podstawa do plotkarskich osadéw na temat zycia innych
przedstawicieli sfery publiczne;j.

Wypowiedzi dialogowe dominuja z kolei w magazynie ,Gwiazdy na dywani-
ku”. Ze wzgledu na to, ze w telewizyjnym studiu obecna jest para prowadzacych,
dochodzi do realizacji rozmoéw o bardziej towarzyskim charakterze:

Joanna Horodynska: Tomek, teraz siegnijmy do naszego archiwum...
Tomasz Jacykow: Ojejkul!

Joanna Horodynska: ...i zwré¢my uwage, co si¢ zmienilo. Marzena Kipiel-
-Sztuka pojawila si¢ na raméwce Polsatu, nowe;j...

Tomasz Jacykow: Niezla sztuka z tej Sztuki.

Joanna Horodynska: Niezta, a nie byta niezla.

Tomasz Jacykow: Stuchaj. Czy ty pamigtasz te liliowa sukienke gorsetowa, co
byta jedna pier§ wyzej, a druga nizej...

Joanna Horodynska: Jaka gorsetowa? Tam nie bylo zadnego gorsetu, dlatego
piersi uciekaly.

Tomasz Jacykow: Gorset, ktory zjechal, bo fiszbiny nie utrzymaly ciezaru
piersi...

Joanna Horodynska: I fryzura, i takie brudne wlosy...
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Tomasz Jacykow: I do tego te okulary pielegniarki ze szpitala na peryferiach.
Wygladala jak wozna.

Joanna Horodynska: Byl taki moment, ze pani Marzena za bardzo weszla
w role i ubierala sie tak, jak w serialu.

Tomasz Jacykow: Co$ sie¢ wymsknelo spod kontroli.

»Gwiazdy na dywaniku”, odcinek 197

Wymiana zdan, sporadyczna polemika czy sprzeczki wynikajace z odmien-
nego punktu widzenia to tylko nieliczne formy, ktérymi postuguja sie pre-
zenterzy podczas wprowadzonego do programu dialogu sytuacyjnego. Poprzez
liczne nawigzania do stylizacji modowych gwiazd J. Horodynska i T. Jacykow
- uchodzacy za znawcow tematu — dokonujg ich niezwykle subiektywnej oce-
ny. Sposob, w jaki wymieniaja spostrzezenia na temat tego, jak si¢ nie ubierac,
przywodzi na mys$l klasyczng plotke, ktérej dodatkowo towarzyszy obmowa
analizowanego przypadku. Komentarz przybiera niekiedy posta¢ wulgarnego
osadu, stanowigc cze$¢ stylizacji jezykowej obojga prowadzacych, czego przykla-
dem s3 zdania typu: Nawalone na tej kiecce jak u cyganki w tobotku lub Zamiast
sukienki natozyta dzis na siebie prezerwatywe. Przebiegajace w studiu rozmowy
utrzymane s3 w emocjonalnym rejestrze jezyka potocznego, a niektore z wy-
powiedzi prezenterdw (jak te przytoczone) mozna zaliczy¢ do nacechowanych
negatywnie. Czasem zdarza si¢, ze dialog sytuacyjny miesza sie z dialogiem
osobistym. Widzowie majg wowczas okazje dowiedzie¢ sie czego$ wigcej o zyciu
prywatnym samych gospodarzy, ktorzy i tym razem, wychodzac z roli prezente-
réw telewizyjnych, tracg profesjonalizm na rzecz prywaty.

Ze wzgledu na znacznie wigksza liczbe prowadzacych w przestrzeni maga-
zynu ,Na jezykach” dochodzi do czestego wystepowania wypowiedzi polilogo-

wych:

Agnieszka Szulim: Niedawno dzigki ,Dzien Dobry TVN” mogliémy pozna¢
syrena Ariela, a teraz mamy syrenke Ole. Chcialam was zapyta¢ na poczatek,
czy to jaki$ nowy trend w show-biznesie?

Barbara Pasek: Ja wole jednak syreny w formie Cérek dancingu...

Karolina Korwin-Piotrowska: Zdecydowanie.

Agnieszka Szulim: Super film.

Barbara Pasek: ...to do mnie bardziej przemawia.

Agnieszka Jastrzebska: Tak.

Karolina Korwin-Piotrowska: Tak.

Agnieszka Szulim: Z takimi ogonami?

Barbara Pasek: To jest strasznie nie moja stylistyka i ja tez nie rozumiem tego,
ze mozna powiedzie¢, ze fajnie, Ze si¢ méwi o mnie w takim kontekscie. No bo
to jest dziewczyna, ktéra juz w tym momencie jest zaszufladkowana...
Karolina Korwin-Piotrowska: ...jako ta z ogonem.

Agnieszka Szulim: Z drugiej strony na pewno osiagneta jakis cel, jaki$ kon-
kretny, no bo zwrécita na siebie uwage...
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Karolina Korwin-Piotrowska: Ja nie wiem...

Agnieszka Szulim: ...moze teraz pokaze, co$ innego.

Karolina Korwin-Piotrowska: Ja nie miatam pojecia, kim jest Ola Gintrowska,
dopdki nie ustyszalam o ogonie w Eurowizji, wigc ona osiggneta co$, bo ludzie
poznali, ze kto$ taki w ogéle stapa po matce ziemi.

Agnieszka Szulim: Dokladnie.

Agnieszka Jastrzebska: Ja sie jednak z Basig zgodzi¢ nie mogg...

Barbara Pasek: Ale mi chodzito o...

Agnieszka Jastrzebska: ...bo wcale nie jest tak fatwo dostaé sie na preselekcje
do konkursu. Ja osobiscie rozmawiatam z Olg i ona powiedziata mi, Ze zrobita
to dla show...

»Na jezykach’, sezon 7, odcinek 5

Fragment przytoczonego polilogu ilustruje jedna z wielu sytuacji, w kto-
rych gospodyni programu, A. Szulim, podejmuje ze wspdtprowadzacymi roz-
mowe na temat wczesniej wyemitowanego reportazu. W chwili, gdy dochodzi
do jego omawiania, wéréd wspdtprowadzacych nastepuje wyrazne ozywienie.
Bodzcem pobudzajacym dyskusje jest zwykle pierwsze pytanie zadawane przez
prowadzaca program: Chciatam was zapytaé na poczgtek, czy to jakis nowy
trend w show-biznesie? Co wy o tym wszystkim sqgdzicie? To za$ wywoluje serie
nieoczekiwanych replik, cechujacych si¢ wysokim stopniem symultanicznosci.
Kazdy interlokutor realizuje wlasne cele. Tekst narasta wielowgtkowo w drodze
licznych nawigzan, co powoduje, ze niektére wypowiedzi moga by¢ zrozumiate
tylko w kontekscie catosci. Zadaniem dziennikarki jest wigc nieustanne kon-
trolowanie przebiegu rozmowy. Jako moderator ustala kolejno$¢ wypowiedzi,
dbajac w ten sposob o zachowanie porzadku. Nieczesto jednak korzysta z tego
przywileju, wskutek czego ogladana przez widza wymiana zdan przypomina
konwersacje przebiegajace w przestrzeni rzeczywistej. Uczestnicy aktu komu-
nikacyjnego pelnig bowiem funkcje informatoréw nie tylko dla publicznosci
przed telewizorami, realizujac formule: Méwig to, bo chcg, Zeby inni tez to wie-
dzieli o X, lecz takze w stosunku do siebie nawzajem.

Poddane analizie programy nie bylyby zrozumiale dla przecigtnego widza,
gdyby nie kontekst. Podazanie za przekazywang informacja ulatwia odbiorcy nie
tylko obecno$¢ reportazy wprowadzajacych, lecz takze to, ze w jakim$ stopniu
orientuje si¢ on w tematyce programu. Nie bez znaczenia dla wspodlczesnego
widza jest réwniez forma przekazu. Charakteru plotkarskim wypowiedziom
dodaja monotonne i przewidywalne stylizacje jezykowe. Za ich sprawa z progra-
mu znika dziennikarski profesjonalizm, a pojawiajg si¢ prywata i familiarnos¢.
Odgrywanie przez prowadzacych rozmaitych rél w trakcie programu, a takze
nieustanne zmienianie rejestréw jezyka potocznego sprawiajg, ze ten rodzaj
tekstow wyroznia sie sposrdd bogatej oferty materialéw prezentowanych w me-
diach. Funkcjg nadrzedng licznych zabiegéw jezykowych jest utrzymanie widza
w przekonaniu, ze zdarzenia komunikacyjne majace miejsce w przestrzeni stu-



Telewizja — przestrzer wystepowania osobliwosci genologicznych 137

dia moglyby rozgrywac si¢ w zyciu codziennym kazdego odbiorcy. Dzieki tak
prowadzonej grze widz nie ma watpliwosci, ze wykorzystywane przez nadawcow
formy gatunkowe, mimo wyraznych réznic strukturalnych w obrebie kazdej je-
dnostki programowej, za sprawa podejmowanej tematyki i sposobu jej realizacji
przyjmuja posta¢ plotki audiowizualne;j.

Telewizja — przestrzeh wystepowania osobliwosci genologicznych

Omowione gatunki wraz z wybranymi programami stanowig pewien nowy
obraz rzeczywistoéci medialnej. Cho¢ w tym miejscu przyblizona zostala tylko
ich niewielka cz¢s¢, omowione magazyny doskonale pokazuja, w jakim kie-
runku zmierza wspoélczesna telewizja. Programy te wyznaczaja bowiem trzy
obszary, ktore poruszane s niemal przez wszystkie analizowane stacje telewi-
zyjne. Tym samym obszary te narzucaja pewna wizje swiata, do ktérej nadawcy
przekonuja jednostkowego odbiorce. W strumieniu programowym obecne sg
poradniki oscylujace wokdt relacji reporterskich i turniejowych, gry kwizowe,
ktére przenosza widza do $wiata marzen i jeszcze wiekszych emocji, a tak-
ze w odpowiedni sposob przekazywane informacje o tematyce plotkarskiej.
Wszystkie programy wyraznie kraza wokot rozrywki, a podejmowana przez nie
tematyka niejako narzuca wystepowanie okreslonych konstruktéw gatunkowych
w obrebie konkretnej ramy tekstowej. Wiele wskazuje na to, ze czg§¢ przywo-
tanych programéw przyjmuje posta¢ gatunkéw w formie okreslonych kolekgji.
Przykladowo w omoéwionych poradnikach audiowizualnych oprécz jednosci
tematycznej w obszarze jednej kolekcji wystepuje takze pewna jednomyslnos¢
funkcyjna. Analizowane przeze mnie przypadki realizuja wiec kolejno funkeje
doradcza, informacyjng i magiczna, pociaggajac za soba okreslone formacje ga-
tunkowe przylaczone na zasadzie adaptacji. Mamy wigc do czynienia z porad-
nikiem, ktory swoja strukture i kompozycje opiera na reportazu, a w pewnych
sytuacjach wykorzystuje réwniez typowe dla tego gatunku rozmowy z tubylca-
mi. Oznacza to tym samym odejscie od wypowiedzi eksperckich, ktére zwykle
tocza sie w przestrzeni telewizyjnego studia. Innym razem poradnik przysposa-
bia cechy typowe dla teleturnieju, wprowadzajac do programu elementy rywa-
lizacji miedzy uczestnikami, motyw nagrody, a takze posta¢ jurora, w ktérego
weciela si¢ gospodarz programu. Oprdcz sprawowania pieczy nad pojawiajacymi
sie¢ w programie zawodnikami i udzielania im wszelkich porad, czuwa on nad
przebiegiem rozgrywajacego si¢ konkursu. Wystepowanie poszczegélnych ga-
tunkéw w strukturze danego magazynu odbywa si¢ na prawie réwnorzednosci.
Oznacza to, ze wszystkie one partycypuja w jednym wydarzeniu w jednakowy
sposob (zob. WojTak 2006). Calos¢ jednolitego komunikatu zwieniczona zostaje
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tytulem, ktory wprowadza dodatkowe informacje na temat widowiska, stano-
wigc jego wyrazny znak identyfikacyjny.

Mimo zachodzacych w ciagu ostatnich lat modyfikacji w polu teleturnieju
nadal mozna odnalez¢ jego klasyczny model. Zostaje on jednak wzbogacony
o elementy typowe dla reportazu, co wyraznie uwydatnia si¢ w programach
typu talent show. Sporo miejsca zajmuja w nich sekwencje poswiecone pry-
watnemu zyciu uczestnikéw bioracych udzial w danym widowisku. Sekwencje
te realizuja wzorzec alternacyjny teleturnieju. Ponadto przewidywalna formula
tego gatunku pozwala na adaptowanie jego elementéw do innych modeli, czego
przyktadem jest wspominany wczesniej poradnik.

Ostatnia z omawianych form bazuje na plotce. Gatunek wywodzacy si¢ z ko-
munikacji oralnej stanowi swoiste novum w przestrzeni telewizji. Dysponujac
tak niewielkim materialem badawczym, nie sposéb jednoznacznie stwierdzié,
czy plotka jest pewng kolekcja gatunkéw, czy tez proba adaptacji gatunku
moéwionego, ktory naturalnie rozwija si¢ w przestrzeni zycia codziennego. Bez
watpienia jest to jeden z najbardziej wyrazistych przejawéw biesiadnego cha-
rakteru telewizji. Gospodarze niemal wspdlnie z widzem obserwuja pewne wy-
darzenie, podejmujac swobodne rozmowy w familijnej atmosferze. Mimo ze
jest to mozliwe, gatunek nie aktywizuje publicznosci telewizyjnej. Formula pro-
gramu nie pozwala bowiem, by odbiorca razem z prowadzacymi i pozostatymi
uczestnikami studia plotkowal na biezace tematy. Gatunek ten wydaje si¢ o tyle
interesujacy, ze wyraznie wplywa na rozwoj telewizji. Tematyczne elementy
plotki audiowizualnej i stylistyka programu plotkarskiego zdajg si¢ juz bowiem
przenika¢ do innych widowisk, w tym tworzacych pasmo programowe telewizji
ogolnych - cho¢ jej poczatki Scisle wiaza sie z telewizja tematyczna.

Obserwacja aspektu genologicznego wybranych stacji telewizyjnych pozwala
stwierdzi¢, ze we wspolczesnej telewizji nie dochodzi do wytwarzania si¢ no-
wych gatunkéw. To, co przecigtny widz mégtby poczytywaé za swoista nowosé
w obrebie strumienia programowego, okazuje si¢ polaczeniem réznych gatun-
koéw, spietych klamra tematyczng i funkcjonujacych w oderwaniu od siebie pod
wspdlnym tytulem. Nowa jako$¢ przejawia si¢ w sposobie zarzadzania tym, co
telewizja wypracowala w czasie swojego istnienia. Wzajemne przenikanie si¢
dobrze znanych gatunkéw nieustannie buduje poczucie, ze telewizja postugu-
je sie zupelnie innymi $rodkami wyrazu. Z punktu widzenia wydawcy idzie
wszak o to, by pola genologiczne nieustannie byly atrakcyjne. Zmianie ulegaja
jednak: oprawa, miejsce przekazu, a takze sposob jego realizacji. Wyjasnia to
tendencje do grupowania gatunkéw w obrebie nie tylko programoéw, lecz takze
utworzonych przez stacje macierzyste kanaléw tematycznych. Tym sposobem
ich przestrzen moze by¢ wypelniona strukturami, ktére spelniaja wymogi po-
dejmowanej przez nie problematyki.
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ZNACZENIE STACJI TEMATYCZNYCH






Wprowadzenie motywéw przewodnich do siatek programowych telewizji
tematycznych pozwolilo na dalszy rozwoj stacjom macierzystym. Dzigki tematy-
zacji strumienia trzech najwiekszych spoétek telewizyjnych widz wcigz pozostaje
zanurzony w przestrzeni starego medium, mimo ze na rynku medialnym upo-
wszechnily sie nowe technologie. Zabieg poczyniony niemal przez wszystkie sta-
cje gléwne przyczynil sie do powstania zupelnie innej jakosci odbioru doskonale
znanych widzowi komunikatéw audiowizualnych. Podzial telewizji ze wzgledu
na tematyke programéw, a co za tym idzie réwniez migracje pojedynczych
gatunkow do nowo powstalych kanaléw, umozliwity zupelnie nowa forme od-
bierania rzeczywisto$ci za posrednictwem tego samego medium. Decyzja o wy-
borze widowiska pozostawata wprawdzie w rekach widzéw, jednak pojawienie
sie wielu $ciezek realizacji okreslonych celéw pozwolito na niemal samodzielne
ksztaltowanie ramoéwki telewizyjnej, w zaleznosci od upodoban mieszczacych
sie w granicach okreslonego pola tematycznego. W ten sposoéb w miejsce linear-
nego podazania za prezentowanymi tresciami pojawila sie praktyka swobodnego
przechodzenia z jednego obrazu w drugi, mozliwa dzigki licznym, faczacym je
odwolaniom, ktére przypominajg internetowe hiperlacze.

Dotychczasowe obserwacje pozwolily na ustalenie zawartosci siatki progra-
mowej omawianych telewizji, okreslenie, z jakich gatunkow sklada si¢ oferta
wybranych stacji, ktére z nich stanowia swoista3 dominant¢ danego kanatu,
a takze jaka jest zaleznos¢ miedzy gatunkiem a przestrzenia, w ktorej wyste-
puje. Znajac sposdb wzajemnego oddzialywania na siebie telewizji macierzystej
i okalajacych ja corek, warto przyjrzec sie zjawisku odmasowienia tego medium
zaréwno z perspektywy nadawcy, jak i samych odbiorcéw. Skoro analiza ge-
nologiczna wybranych programéw telewizyjnych umozliwita doktadne ustale-
nie reprezentacji gatunkéw w obrebie poszczegolnych stacji (z uwzglednieniem
konstrukeji o nietypowej proweniencji), godne uwagi jest takze samo otoczenie,
w ktorym ksztaltujg sie poszczegdlne komunikaty. Zestawienie zjawiska tematy-
zacji z nowymi $rodkami transmisji audiowizualnej, ktorych gléwnym przedsta-
wicielem jest internet, umozliwia okreslenie aktualnej tendencji rozwoju telewi-
zji w Polsce. Prognoza dalszego rozwoju analizowanego medium i zbadanie jego
zwigzku z innymi $rodkami przekazu stuza ukazaniu strategii funkcjonowania
telewizji w przestrzeni zdominowanej przez media interaktywne.

Odmasowienie srodkéw masowego przekazu

Treéci tworzone w telewizji tradycyjnej kierowane sg do setek tysiecy, a nawet
milionéw widzéw. Taki program jest usredniany, tworzony tak, zeby mogt
spodobac si¢ roznym ludziom, w réznym wieku. Majac jednak coraz wiekszy
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wybor, coraz wigcej kanaléw tematycznych lub dostep do konkretnych pro-
gramow w dowolnym czasie, oczekujemy personalizacji tresci, chcemy, zeby
jak najbardziej odpowiadaly naszym wymaganiom. Chcemy ogladaé to, na co
mamy ochote, w czasie, ktéry nam najbardziej odpowiada. Wtedy oczekujemy
profesjonalizmu, dlatego takie tez bedg coraz czeéciej programy (GOGOLEK
2018).

Wyrazne zréznicowanie tematyczne telewizji niewatpliwie wptyneto na kate-
gorie odbiorcy. Widz stal si¢ kreatorem wlasnej $ciezki percepcji audiowizualne;.
Sposrod oferowanych stacji dokonuje bowiem szeregu wyboréw pozwalajacych
mu dotrze¢ do zamierzonego celu, ktérym zawsze jest program w jaki§ spo-
sob okreslony genologicznie. W pierwszej kolejnosci odbiorca staje przed ko-
nieczno$cig wyboru okreslonego kanalu telewizyjnego. Gdy przekazywana tres¢,
a wraz z nig okres$lona wizja $wiata spotka sie z akceptacja odbiorcy, dochodzi
do przekroczenia kolejnych warstw tego medium. Tym razem poszukiwania
koncentrujg si¢ na obszarach tematycznych stacji macierzystych. Ta selekcja
wynika ze $cisle okres§lonych zainteresowan i preferencji odbiorcy. Siegajac wiec
po serwis wiadomosci, potencjalny widz poszukuje stacji, ktorej linia polityczna
odpowiada jego upodobaniom. Kolejnym krokiem jest ocena stopnia zapotrze-
bowania na przekazywang informacje. Jesli odbiorca oczekuje doglebnej analizy
przypadku, wymagajacej uzycia dodatkowych gatunkéw telewizyjnych, wybiera
kanal tematyczny. Innym razem, gdy te oczekiwania s3 mniejsze, pozostaje przy
pojedynczym wydaniu serwisu, mieszczagcym si¢ w ramach stacji ogdlnej. Im
nizsza jest dla odbiorcy ranga poszukiwanego gatunku, tym kroétsza okazuje si¢
$ciezka wyboru. W przypadku poradnikow, filmow czy seriali fabularnych nie-
bagatelng role odgrywaja wzgledy estetyczne. Istotna jest wiec tematyka danego
widowiska, jego forma, a takze osoba prowadzacego (w przypadku magazynu
o proweniencji poradnikowej niemale znaczenie ma to, kto jest gospodarzem
danego programu). W przypadku filmu duze znaczenie ma kryterium nowosci.
Kwesti¢ drugorzedng stanowi zatem rodzaj przestrzeni telewizyjnej, w ktorej
przecietny widz poszukuje tego, co w danym momencie chce obejrze¢. Bodzcem
do podjecia jakiegokolwiek dzialania jest realizacja zamiaru odbiorczego, kto-
rym - jesli spojrze¢ na pojawiajace sie¢ w telewizji gatunki - moze by¢ zaspoko-
jenie potrzeby rozrywki. Wzorcowy odbiorca wydobywa wigc z telewizji to, co
stanowi przedmiot jego aktualnych zainteresowan, traktujac siatke programowa
jako opcjonalny przewodnik. W ten sposéb telewizja staje si¢ tylko miejscem
realizacji obranej przez odbiorce drogi, ktéra wynika z jego wyraznie nakreslo-
nych potrzeb.

Brak linearnosci w odczycie strumienia pojedynczego kanalu wynika z zu-
pelnie nowej formuly, ktorg przyjeli wspotczesni producenci telewizyjni, czer-
piac stylistyczne inspiracje z ksztaltu stron internetowych. Odsylanie widza
do innych produktow stacji za sprawa pojawiajacych si¢ zapowiedzi, wyraznie
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promujacych widowiska wchodzace w sklad oferty programowej telewizji ma-
cierzystych, pozwala wiec na swobodne przechodzenie z jednego kanatu w dru-
gi, a tym samym nie zaburza spdjnosci tekstowej obu ztaczonych w ten sposob
widowisk. Przykladem moze by¢ zakonczenie serwiséw wiadomosci, emitowa-
nych na antenie omawianych stacji ogélnych. Za sprawg formuly pozegnalnej:
Dzis to juz wszystko w tym wydaniu ,,Faktow”. Zapraszam na ,Fakty po faktach”
w imieniu Justyny Pochanke czy Juz za chwilg o tym porozmawiamy na antenie
TVP Info w programie ,Dzi§ wieczorem”. Serdecznie zapraszam, gospodarze
przenosza widzow w przestrzen telewizji informacyjnych, gdzie chwile po wy-
daniu serwisu wiadomosci kontynuowany jest gléwny temat dnia. W nowej
przestrzeni dochodzi jednak do zmiany sposobu przekazu, a co za tym idzie
réwniez stojacych za nimi intencji. Niewatpliwy wplyw ma na to wykorzystanie
innego gatunku telewizyjnego. Za sprawa dyskusji czy debaty dochodzi bowiem
do omoéwienia przywolanej problematyki z uwzglednieniem kilku stanowisk
jednoczes$nie. Dzigki kanalom tematycznym nie tylko nastepuje personalizacja
siatki programowej, lecz pojawia sie takze inna jako$¢ widzenia. Odbiorca moze
wiec da¢ si¢ prowadzi¢ wspolczesnej telewizji, postepujac zgodnie ze wskazania-
mi nadawcy, albo dobiera¢ proponowane programy w zaleznosci od wtasnych
potrzeb. W obu przypadkach tego rodzaju dzialania nie zakldcaja strumienia
programowego poszczegdlnych kanaléw. Niezaleznie od wyboru widza raméw-
ka telewizyjna pozostanie niezmienna, realizujac bez przerwy swoja koncepcje
w oczekiwaniu na przypadkowego odbiorce.

Oprocz wzorcowego odbiorcy pojawia si¢ bowiem taki o niesprecyzowanych
potrzebach. Sposdb jego przemieszczania si¢ po siatce przypadkowo wybranych
kanaléw okresli¢ mozna mianem zappingu (zob. PISAREK 2006: 240). To jedna
z popularniejszych metod ogladania telewizji. Powierzchowne przegladanie ofert
programowych stacji wchodzacych w sktad danej platformy telewizyjnej niekie-
dy stanowi cel sam w sobie. Innym razem moze wynika¢ z ucieczki przed pas-
mem reklamowym, ktdre pojawia si¢ w trakcie nadawania interesujacej widza
audycji. Jednak nawet bezrefleksyjne przelaczanie kanatéw zostaje przez nadaw-
cow telewizyjnych odpowiednio wykorzystane. Ramoéwka kazdej stacji zorgani-
zowana jest w taki sposob, by wéréd proponowanych widowisk odbiorca mial
mozliwo$¢ odnalezienia czegos$ dla siebie, tym samym znajdujac na moment
pewien punkt zaczepienia. W nieprzerwanym strumieniu nadawanych tresci
telewizja przycigga wiec uwage poszukujacego widza za sprawg regularnie po-
wtarzajacych sie tresci, a liczne retrospekcje, wykorzystywane w poszczegolnych
programach, zapewniaja mu komfortowy odbidr niezaleznie od momentu prze-
laczenia kanalu. Aby wprowadzi¢ widza w $wiat jakiegos widowiska, producenci
telewizyjni nie musza juz bazowac na stylistyce innych tego typu widowisk.
Wykorzystuja w tym celu urzadzenia smart, ktdre za sprawa pojawiajacych sie
u dotu ekranu paratekstéw - takich jak krotkie informacje na temat emitowa-
nego programu wraz z opisem jego fabuly — przyblizaja odbiorcy, z jakiego typu
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audycjg i jakim kanalem wtasnie sie zetknal. Ten rodzaj aplikacji ulatwia widzo-
wi podjecie decyzji o pozostaniu na diuzej przy wybranej telewizji. Niemalg role
odgrywaja rowniez wszelkie logotypy usytuowane w ramie ekranu wlasciwego.
Zaréwno one, jak i wezesniej wspomniane parateksty tworza rodzaj zapowiedzi,
ktére wysylaja odbiorcy wiadomos¢ o tym, z jakim kanalem ma w danym mo-
mencie do czynienia.

Zjawisko tematyzacji $cidle wigze sie z pojeciem odmasowienia, o ktérym
wspominalam juz w podrozdziale zatytulowanym Telewizja tematyczna - pro-
ba zdefiniowania zjawiska. Jak wynika z moich ustalen, przestrzen telewizyjna
nadala temu pojeciu zupelnie nowego znaczenia. To, co z punktu widzenia
wielkich spdtek medialnych moglo by¢ nacechowane negatywnie, nabrato po-
zytywnego znaczenia. Odmasowienie wigze si¢ nie z utrata odbiorcow, jak stato
sie w przypadku prasy czy radia, ale ich nieustannym pozyskiwaniem. Dzieje sie
tak za sprawg wspotpracy miedzy kanalami tematycznymi a ich stacjami macie-
rzystymi. Nieustanne migracje poszczegolnych programéw niewatpliwie dzialaja
na korzys¢ stacji ogélnych, szczegélnie gdy dzieki nim dochodzi do podniesienia
wynikéw ogladalnosci danej stacji. Odnotowany w marcu 2014 roku wyrazny
wzrost udzialu w rynku kanaléw tematycznych Telewizji Polskiej spowodowat,
ze mimo spadajacej ogladalnosci stacji gléwnych (TVP1 i TVP2) spétka nadal
przodowata na polskim rynku. Widzowie chetnie ogladali stacje TVP Historia,
ktorej srednia calodobowa ogladalnos¢ zwigkszyta si¢ z okoto 20 tys. do ponad
37 tys., czyli az 0 93%. Znakomite wyniki odnotowaly tez kanaly TVP Seriale
(wzrost 0 61%) i TVP Kultura (31%) (Centrum Informacji TVP 2014). Proces
odmasowienia uzna¢ zatem nalezy za swoisty zabieg marketingowy, pozwala-
jacy zachowa¢ pozycje okreslonej telewizji na rynku medialnym. Niematg role
odgrywaja tu zatem rozmaite strategie autopromocyjne, realizowane na antenie
poszczegélnych stacji. Podzial telewizji paradoksalnie pozwolil wiec spotkom
medialnym utrzyma¢ ich publicznos¢. W zwiazku z pojawieniem si¢ kanatow
tematycznych ze strumienia kazdej stacji ogoélnej wydzielona zostala grupa ga-
tunkow reprezentatywnych. Pozostala czes¢ zasilita poszczegdlne telewizje corki,
skupione wokot okreslonych pol tematycznych. Wybor konkretnych gatunkow
telewizyjnych sprawil, ze kanaly ogdlne zaczely obiera¢ okreslong $ciezke roz-
woju, traktujac kanaly tematyczne jako uzyteczne narzedzie w walce ze stacjami
konkurencyjnymi.

Zachodzaca miedzy poszczegdlnymi koncernami medialnymi rywalizacja
o potencjalnego odbiorce przybrala wyraznie na sile nie tylko za sprawa stop-
niowo powstajacych telewizji tematycznych. Przyczynit si¢ do tego takze wzmo-
zony naplyw formatow telewizyjnych, bez ktérych niezwykle trudno wyobrazi¢
sobie wspolczesne polskie ramowki programowe. Przykladem tego stanu rzeczy
moze by¢ obszar analizowanych przeze mnie telewizji komercyjnych, w ktérym
coraz rzadziej spotka¢ mozna widowiska o proweniencji rodzimej. Spotki me-
dialne systematycznie wykupuja licencj¢ zagranicznych programoéw, przenoszac
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ich koncepcje w nieco zmodyfikowanej formie w polskie realia. Dzieki temu
w przestrzeni telewizyjnej polski odbiorca znajdzie rodzima perfekcyjna pania
domu - Malgorzate Rozenek, ktéra stanowi odpowiednik brytyjskiej gospo-
dyni Anthei Turner, czy restauratorke Magde Gessler wcielajacg si¢ w postac
Gordona Ramsay’a. Gra wediug okreslonego scenariusza sprawia jednak, ze go-
spodarze takich programdw staja sie wiernymi odtwércami rol, w ktére wcho-
dza niekiedy tylko na potrzeby widowiska. Czesto ich zycie dalece odbiega od
kreacji powstalej na uzytek telewizji. Magia proponowanych audycji przejawia
sie zatem nie tylko w kreowanym przez nie obrazie §wiata — a wiec w szeregu
przedsiewzig¢ zmierzajacych do szczgsliwego rozwigzania ukazywanej proble-
matyki - lecz takze w postaciach silnie z tym $wiatem zwigzanych. Producenci
zaréwno TVN, Telewizji Polsat, jak i TVP doktadajg wszelkich staran, by w ra-
mowce programowej mogly pojawiac sie raz po raz dobrze rokujace formaty,
co oprocz zwiekszenia ogladalnosci stacji przyczynia si¢ do wzrostu wpltywow
z reklam. Nic zatem dziwnego, ze wszyscy przywolani tu nadawcy rozpoczynaja
walke o uwage widza niemal réwnoczesnie. Doskonatym przykladem s3 progra-
my typu talent show, ktére w badanym przeze mnie okresie o tej samej porze
wypelnialy raméwke analizowanych stacji telewizyjnych. W takim przypadku to
od widza zalezy, ktére widowisko wybierze z tak bogatej oferty programowe;j.

Ze $wiatem przedstawionym za posrednictwem formatéw telewizyjnych 1a-
czy si¢ okreslona konwencja oparta na pierwotnie pomys$lanym scenariuszu.
Oznacza to, ze przenoszone na polski grunt widowiska odwzorowuja rzeczywi-
sto$¢ niejako narzucona przez tworcow ich oryginalnych wersji. Cho¢ realizacja
zamierzen stawianych przez pierwowzor zostaje dopasowana do nowych oko-
licznosci, stoi za nim pewien uniwersalny obraz $wiata. Dzigki temu bez wzgle-
du na miejsce emisji programow typu talent show, wszelkich poradnikéw czy
talk-show bedacych reprezentantami uprzednio zalozonej formy cel pozosta-
je niezmienny: dostarczy¢ widzowi odpowiednich emocji, przeprowadzajac go
przez $wiat zmagan zwyklych-niezwyktych bohateréw, a takze roztoczy¢ przed
nim wizje przestrzeni, w ktorej nie ma rzeczy niemozliwych. Mimo Ze zmianie
ulega typ probleméw poruszanych na wizji, a w zaleznosci od kontekstu kultu-
rowego zmienia si¢ takze zakres tematéw nalezacych do sfery tabu, format nadal
spelnia swoje prymarne zalozenia.

Z kategoria odmasowienia wigze si¢ rowniez pewna doza niezaleznosci,
ktéra w przypadku $wiadomego uzytkownika telewizji zdaje si¢ znacznie prze-
kracza¢ wybor okreslonego nadawcy czy kanalu tematycznego. Oprécz ksztal-
towania siatki programowej przy pomocy rozmaitych aplikacji odbiorcy coraz
czgsciej chcg mie¢ takze wplyw na wybdr konkretnych stacji dostepnych w ra-
mach pakietéw telewizyjnych.

Jak pokazuja badania z ostatnich lat, statystyczny polski odbiorca sposrod
250 kanaléw tematycznych oferowanych w ramach telewizji platnej oglada za-
ledwie 32 (Stysiak 2016: 23). Pozostala czes¢ ze wzgledu na okreslony profil
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zainteresowan nie zostaje w pelni przez niego wykorzystana. Bywa niekiedy
i tak, ze widz nie zdaje sobie sprawy z istnienia poszczegdlnych kanaléw wcho-
dzacych w sklad wykupionego pakietu. Wsrdd stacji cieszacych sie najwieksza
popularnoscig znajduja si¢ kanaly filmowe, sportowe, a takze informacyjne.
Przecigtny widz zdecydowanie bardziej wolalby mie¢ w swoim zasiggu stacje
o profilu filmowym lub nastawione na sportowa rozrywke niz placi¢ za te, kto-
rych nie oglada. Model telewizji a la carte opisywany przez Martina Stysiaka
opiera si¢ na zalozeniu, Ze z bogatej oferty pakietow telewizyjnych mozliwy jest
wybor okreslonej grupy kanatéw, bez wzgledu na to, do ktérej spolki telewizyj-
nej nalezg. Widz niczym z telewizyjnego jadlospisu wybiera to, co chce ogla-
da¢, placac tylko za kanaly przez siebie dobrane. Ten model sprzedazy mocno
uderza jednak w interesy operatordw, totez nie jest tak rozpowszechniony jak
dobrze znany model pakietowy. Gdyby bylto inaczej, zakup konkretnych ustug
wigzalby si¢ ze strata finansowg stojacych za nimi koncernéw medialnych. Cena
za okredlong liczbe kanaléw nie moglaby woéwczas przekracza¢ kosztow pono-
szonych w momencie wnoszenia oplaty za pakiet podstawowy, ktory zawieralby
w sobie pewng liczbe standardowych kanatéw. Nadawcom takie rozwigzanie
z pewnoscig wydaje si¢ nieoptacalne, mimo ze samym widzom mogloby przy-
nies$¢ niewatpliwe korzysci, czyniac kolejny krok w strone ich jeszcze wigkszej
samodzielnosci. Zgodnie z badaniami przeprowadzonymi na grupie internautéw
wiosng 2015 roku przykladowa oferta telewizyjna miataby sktada¢ si¢ z naste-
pujacych kanaléw: HBO, Discovery Channel, Canal+, NatGeo, Polsat Sport,
Canal+ Sport, Eurosport i TVN24 (Stysiak 2016: 23). Oznacza to, ze telewizja
w przekonaniu odbiorcéw ma stuzy¢ szeroko pojetej rozrywce, a t¢ wspolczes-
ny widz wyraznie utozsamia z filmem, widowiskiem sportowym i reportazem
przyrodniczym.

Telewizja w nowych mediach

Otwarcie si¢ telewizji na nowe technologie, kooperacja z urzadzeniami po-
zwalajacymi na modyfikacje jej przekazu, a takze wejscie w $cista zaleznos¢
z internetem zapewnito medium audiowizualnemu nieznang do tej pory jakos¢
odbioru. Odkad widz moze zatrzymywac, nagrywac i cofa¢ obraz, jest modera-
torem tej przestrzeni medialnej. Wybodr, co chce w danym momencie obejrzec,
nie ogranicza si¢ zatem do raméwki danej stacji, ale dalece ja przekracza. Bez
przeszkod mozliwe jest ogladanie wybranego programu i jednoczesne nagrywa-
nie innego, emitowanego w tym samym czasie na innym kanale. Wbudowana
w nowoczesne telewizory funkcja przypominania pomaga widzom nie zapo-
mnie¢ o widowisku, ktérego emisje zaplanowano na konkretng godzine. Z kolei
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funkcja dzielenia ekranu umozliwia jednoczesny podglad drugiego kanalu bez
konieczno$ci rezygnacji z aktualnie ogladanego. W ten sposéb widz przechodzi
swobodnie z jednej przestrzeni danej stacji w druga, tworzac wlasng ramowke
telewizyjng sktadajaca si¢ z komponentdw, ktére samodzielnie dobral.

Oprocz urzadzen zapewniajacych nowe sposoby aranzowania strumienia
programowego pojawiajg si¢ coraz wygodniejsze sposoby $ledzenia programoéw.
Umozliwiajg to rozmaite platformy internetowe wspolpracujace ze stacjami te-
lewizyjnymi. Dzigki takim aplikacjom jak TVN Player czy IPLA widzowie
bez przeszkdd moga oglada¢ ulubione widowiska bez wzgledu na czas i miej-
sce. Telewizor przestaje by¢ ograniczeniem, poniewaz do odbioru wybranych
magazynéw wystarczy dostep do internetu i urzadzenie z odtwarzaczem au-
diowizualnym. Za pomocg wspomnianych platform mozliwe staje sie¢ rowniez
ogladanie nieemitowanych jeszcze odcinkéw poszczegolnych programoéw, co
czyni te¢ technologie niezwykle atrakcyjng dla widza wymagajacego. Niekiedy
tez produkcje prezentowane s3 wylacznie za posrednictwem takich aplikacji. Ich
uzytkownik ma zatem pewno$¢, ze sg dostepne wylacznie dla niego w sposéb
nieograniczony.

Jednak to, co odbiorca widzi za posrednictwem platform cyfrowych, nie
moze by¢ okre§lane mianem telewizji. Wyrwanie ze strumienia programowe-
go poszczegdlnych widowisk i osadzenie ich w charakterze swoistego spisu
rzeczy w danym serwisie zatraca najwazniejsza ceche ramowki programowe;j
- jej ptynnos¢. Widowiska pojawiajace si¢ w przestrzeni TVN Player, IPLA czy
TVP VOD stanowig swoisty wyimek z pasma programowego. Pozbawione sg
wiec skladnikéw okalajacych, ktore wyraznie okreslaja ich tozsamos$¢. Ponadto
pod wplywem dzialania nowych mediéw dochodzi do zaniku wypracowanego
na plaszczyznie telewizji podzialu na stacje macierzyste i tematyczne. Za sprawa
platform internetowych dokonywana jest selekcja najciekawszych propozycji da-
nej stacji telewizyjnej, ktore nastepnie przedstawiane s3 w formie jednej oferty
programowej. Na obszarze nowych mediéw znana widzowi telewizja zmienia
wigc swdj ksztalt, przybierajac posta¢ gotowych do odtworzenia widowisk wy-
odrebnionych z wartkiego strumienia telewizyjnego.

Obawy, ze telewizja zupelnie zniknie z przestrzeni mediéw, zdaja si¢ jednak
dalece nieuzasadnione. Wiele wskazuje bowiem na to, ze sila przyzwyczajenia
odbiorcéw nie pozwoli na jej calkowite wyparcie z rynku. Swiadcza o tym przy-
kiady prasy i radia, starych srodkéw przekazu, ktére nadal funkcjonuja jako me-
dia masowe, mimo ze wspodlczesny odbiorca coraz czeéciej postuguje si¢ zamiast
nich konwergentna siecig. Podobnie wyrazny spadek poczytnosci prasy nie
sprawil przeciez, ze redakcje zrezygnowaly z druku i przeniosty swoje publikacje
wylacznie do nowych mediéw. W odbiorcy wciaz tkwi bowiem silna potrzeba
zachowania pewnego porzadku, a poruszanie si¢ w okreslonych ramach daje mu
swoiste poczucie bezpieczenstwa. Nic zatem dziwnego, Zze moze go upatrywac
w wytyczonych granicach ramoéwki telewizyjnej. Dzigki tak skonstruowanemu
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ukladowi analizowane medium nadal moze wzbudza¢ zainteresowanie typowa
dla siebie forma. Dowodzi tego niedawno powstala telewizja on-line, za sprawa
ktorej mozliwe stalo sie $ledzenie wybranego kanalu w wydaniu identycznym
jak to, ktére ukazuje w danym momencie telewizja tradycyjna. Nowe technolo-
gie, bazujac na dobrze znanych $rodkach wyrazu, probuja wiec sprosta¢ réznym
oczekiwaniom rynku. Dzigki temu takze telewizja ma przed sobg szanse dalsze-
go rozwoju, i to bez wzgledu na miejsce swojego wystepowania, a takze idaca
za tg przestrzenig forme.



Zakonczenie

Telewizja u poczatkéw swojego istnienia byla fenomenem artystycznym,
a w dalszej kolejnosci przestrzenig szeroko pojetej informacji i publicystyki
(zob. Kozier 2001). Czy zatem, obserwujac jej zmiany od momentu pojawienia
si¢ na polskim gruncie medialnym az po czasy wspolczesne, mozna dostrzec
wyrazne odejécie od tego pierwotnego zamystu?

Dokonanie swoistej analizy kondycji tego medium od jego powstawania
przez stopniowe krystalizowanie sie telewizji komercyjnych (wéréd nich Telewizji
Polsat i TVN) az po pojawienie si¢ kanaléw tematycznych zogniskowanych wo-
kot stacji ogdélnych umozliwito mi przeprowadzenie kompleksowego przegladu
stanu polskiej telewizji zaréwno z uwzglednieniem gatunkow telewizyjnych,
jak i dokonywanego za ich sprawa sposobu przedstawiania §wiata. Obserwacje
wybranych stacji telewizyjnych wykazaly, ze powszechnie panujace przekonanie,
jakoby wspolczesng telewizje zasilalo wiele modeli gatunkowych, dalece odbiega
od prawdziwego stanu rzeczy. Co prawda ich wachlarz wraz z pojawieniem si¢
stacji komercyjnych zostal wzbogacony o: talk-show, liste przebojow, reality
show, telezakupy i telewizje $niadaniowa, jednak gdy zaczely pojawiac sig sta-
cje tematyczne, doszlo réwniez do migracji rozmaitych gatunkéw z przestrzeni
stacji ogdlnych. Sprawito to, ze wspolczesny kanon generyczny reprezentatywny
dla stacji macierzystych zaczal przypomina¢ pod wzgledem ilosciowym ten
sprzed okresu polskiej transformacji ustrojowej i reform wolnorynkowych, ktére
przeprowadzono w latach 90. XX wieku. W momencie rozwarstwienia si¢ tele-
wizji kazdej stacji macierzystej pozostawiono jednak pewien zespdl gatunkow
typowych, co umozliwilo jej kreowanie wlasnego obrazu $wiata. Pozostale formy
gatunkowe zostaly podzielone miedzy stacje corki, ktére za sprawg okreslonej
tematyki rowniez uksztaltowaly swoja rzeczywisto$¢ medialng. Poszczegdlne ka-
naly staly sie¢ wiec domenag okreslonych gatunkéw o sprecyzowanym przekazie,
w czym z pewnoscig nalezy upatrywa¢ odmasowienia wspodlczesnej telewizji.

Mimo ze zdecydowana wigkszos¢ programéw skladajacych sie na poszcze-
goélne ramowki daje si¢ przyporzadkowaé do modeli tworzacych genologiczne
reprezentacje stacji, nie wszystkie widowiska telewizyjne mozna jednoznacz-
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nie zaklasyfikowa¢ do konkretnego gatunku. Wsréd propozycji programowych
znalazly sie bowiem formy o licznych odstepstwach od wzorca kanonicznego,
przyczyniajace si¢ jednoczesnie do ubogacania pola genologicznego danego
gatunku. Znalazl si¢ wérdd nich teleturniej - wzorzec o proweniencji czy-
sto telewizyjnej. Analiza pojedynczych przypadkéw wykazala, ze coraz czesciej
zostaje on wzbogacony o elementy typowe dla reportazu, a powodem tego
stanu rzeczy jest wyrazny zwrot wspdlczesnych telewizji w kierunku progra-
mow typu talent show. Bywa jednak i tak, Ze anomalie uniemozliwiaja jedno-
znaczne zaklasyfikowanie okreslonej konstrukcji do jednej grupy gatunkowe;j.
Czyni to takie konstrukcje swoistymi osobliwosciami w przestrzeni telewizji. Po
doglebnym ogladzie mozna okresli¢ je mianem gatunkéw w formie kolekcji.
Niewatpliwie nalezy do nich telewizja $niadaniowa, a takze byty osobliwe ma-
jace wiele wspdlnego z poradnikiem, ktéry pierwotnie zupelnie nie byl zwig-
zany z przestrzenig telewizyjna. Na badanym obszarze mozna jednak zetknaé
sie z poradnikiem, ktérego konstrukcja i kompozycja opieraja si¢ na reportazu
podrézniczym. W niektérych przypadkach poradnik zawiera cechy typowe dla
teleturnieju. W obrebie wlasciwych widowisk telewizyjnych pojawily sie row-
niez programy stanowigce swoiste novum genologiczne. Coraz wyrazniej mozna
bowiem zaobserwowac, jaki wplyw wywiera na to medium plotka. Przykladem
sa widowiska telewizyjne, ktére przyjmuja konwencje rozméw odbywajacych
sie w przestrzeni prywatnej. W konsekwencji poruszanych na antenie tema-
tow, przewaznie zwigzanych z zyciem osobistym ludzi ze $wiata show-biznesu,
widowiska te zatracily swoj publiczny charakter, przekraczajac granice sfery
prywatnej za sprawg familiarnego stylu wypowiedzi.

Oprécz wymienionych typéw magazynéw udato mi si¢ wyrézni¢ takze inne
programy (najczesciej o podlozu dialogowym), w ktérych dochodzi do wyko-
rzystania tematycznych elementéw plotki audiowizualnej. Taki stan rzeczy ujaw-
nil wyrazna tendencje panujaca w telewizji, ktéra coraz wyrazniej nabiera bie-
siadnego charakteru. Wskazane pola tematyczne, mimo ze nie stanowig jedynej
reprezentacji genologicznej analizowanych stacji, wytyczaja pewna droge, ktora
podazyta wspolczesna telewizja. W pojawiajacych sie wspolczesnie widowiskach
telewizyjnych coraz czesciej zdajg si¢ dochodzi¢ do glosu formy ludyczne.

Nie sposob jednak wytoni¢ jednej globalnej funkcji wiasciwej tak wielu
stacjom telewizyjnym. Za sprawa gatunkowych rozproszen, prowadzacych do
poszerzenia si¢ oferty programowej, dokonatlo si¢ bowiem zwielokrotnienie tych
funkcji. Mimo to kazdemu widowisku mozna przypisa¢ pewna wspdlng ceche
— jest nia rozrywka. Telewizja ze zjawiska artystycznego przeszla wiec dluga
droge, stajac si¢ gwarantem dobrej zabawy. Widowiska artystyczne ustapity za-
tem miejsca biesiadzie, kreujac tym samym zupelnie nowy model rzeczywistosci
telewizyjnej. Z neo-telewizji telewizja przeszta w wymiar postneo- (zob. KaLisz
2018), czego konsekwencja jest podejmowana z widzem swoista gra, dajaca mu
jeszcze wieksza swobode w projektowaniu wlasnej ramoéwki telewizyjnej.
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Wraz z podziatem telewizji na stacje macierzyste i tematyczne doszto do
rozproszenia odbiorcow. Wybdr okreslonej audycji zostal wiec podyktowany
upodobaniami widza. Sposrdd bogatej oferty telewizyjnej mozliwe stalo sie
dobieranie nie tylko programéw, lecz takze poszczegdlnych kanaléw o odpo-
wiadajacej widzowi tematyce. Ponadto mozliwo$¢ podazania za okreslonymi
gatunkami wykorzystywanymi przez poszczegélne stacje telewizyjne stala sie
silng motywacja do wkraczania na obszar, w ktérym ich wystepowanie zdawato
sie wzmozone.

Ze zjawiskiem tematyzacji wiaze si¢ takze kategoria odmasowienia.
Poczynione obserwacje pozwolily mi ustali¢, ze w przestrzeni telewizyjnej pro-
ces ten zachodzi zgota odmiennie niz mialo to miejsce w prasie czy radiu.
Telewizje ogolne, zamiast traci¢ widzoéw na skutek migracji w kierunku stacji
tematycznych, paradoksalnie zaczely ich pozyskiwal. Stalo si¢ tak za sprawa
wspOlpracy miedzy tworcami oferty programowej kanatéw tematycznych a ich
stacjami macierzystymi. Ciagle przemieszczanie si¢ poszczegélnych programéw
niewatpliwie dziala na korzys¢ stacji ogdlnych, szczegolnie gdy w efekcie tego
procesu poprawiajg si¢ wyniki ogladalnosci danej stacji. Proces odmasowienia
uznaé zatem nalezy za swoisty zabieg marketingowy, ktéry pozwala spotkom
telewizyjnym utrzymac si¢ na rynku medialnym.

Réznorodno$¢ stacji telewizyjnych przyczynila si¢ takze do wzrostu liczby
programéw emitowanych przez poszczegélne kanaly. Wsréd bogatej oferty ma-
gazynow telewizyjnych znalazly sie réwniez formaty, ktére w niezwykle dyna-
miczny sposob przeniknely do polskiej telewizji. Niemal wszystkie widowiska
o charakterze rozrywkowym ukazujace si¢ we wspolczesnej telewizji powstaty
na licencji zagranicznych produkeji. Dotyczy to zaréwno teleturniejéw, porad-
nikow, talk-show czy reality show, jak i seriali fabularnych czy tez paradoku-
mentow.

Che¢ pokazania widzowi swiata odlegtego, czasem zupelnie niedostepnego,
sprawila, ze w ramach pakietow telewizyjnych spotki komercyjne zaczely wpro-
wadza¢ do swoich ofert kanaly zagraniczne, ttumaczone na jezyk polski. Tym
samym zaczely one ukazywac inng, czesto nieznana polskiemu widzowi rzeczy-
wisto$¢. Przedstawiony za ich sprawg obraz - podobnie jak w przypadku pro-
dukcji polskiego pochodzenia - okazal si¢ pewna kreacja medialng, wytworem
nadawczej wyobrazni na temat $wiata i zjawisk w nim zachodzacych, z ktérymi
widz styka si¢ za kazdym razem, gdy wlacza telewizor.

Tak przygotowana oferta polskiej telewizji ztozona ze stacji matek i oka-
lajacych je corek stala si¢ godnym rywalem w walce na rynku medialnym
z konkurencyjnymi nowymi mediami. Jej przedmiot stanowi bowiem telewizja
intuicyjna - coraz bardziej skoncentrowana na potrzebach pojedynczego widza.
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Generalist and Thematic Channels in Polish Television
from the Perspective of Genre Studies in Linguistics

Summary

The author of this book investigates a variety of genres found in three selected generalist
television channels — TVP, Polsat, and TVN - and their thematic sister channels. These reflections
made it possible to identify diverse genres used in contemporary television, the differences between
the set of canonical models representing the television of the 21* century and that of late 80s,
the influence of thematic channels on the current state of affairs, and - finally - the differences
between the programmes offered by them and the primary (generalist) channels. Such an in-depth
analysis of television in Poland and its contents made it also possible to determine the scale of
“demassing” the discussed medium and, at the same time, to define the role played by thematic
channels in the context of generalist ones. The scrutiny of particular television schedules led to
a more comprehensive perspective on broadcast programming of these channels. This strategy
allowed for comparing the contents of each channel on both macro and micro levels. The next
step was to establish the cannon of genres used by contemporary Polish channels, taking into
consideration those peculiar cases which cannot be assigned to any category. Thus, the mentioned
forms were thoroughly examined in order to determine their genre-related provenance. The de-
veloped models helped depict a stable set of genres used by contemporary television, taking into
account certain modifications within one pattern. What was also tackled was the influence of new
media on the contemporary Polish television, an issue especially important from the perspective
of technological revolution.
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medium. Niewatpliwie ma rowniez szanse stac sie wazng
pozycjg naukowg w nurcie badan polskiej genologii
lingwistycznej.
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