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Wstep

Jezyk ludzki rézni si¢ od innych systemow komunikacyjnych
tym, ze dopuszcza coraz to inne kombinacje symboli, a dzigki
temu pogwala na przekazanie tak szerokiego zakresu informa-
cji, ze niektorzy nazywajq go wrecz nieskoriczonym [...].

J.Z. Young!

Wspolczesna rzeczywistos¢ spoteczno-jezykowa, determinowana m.in.
rozwojem techniki i informacji, zmianami mentalnosci, systemu i hierar-
chii wartosci oraz spolecznym stylem zycia, ingeruje w wiele zachowan
uzytkownikow jezyka, uczestniczacych w rozmaitych interakcjach spotecz-
nych. Jezyk w odniesieniu do tego typu aktywnosci podlega wieloaspekto-
wym modyfikacjom (m.in. semantyczno-strukturalnym, stylistyczno-grama-
tycznym) podporzadkowanym pragmatyce, w obrebie ktorych na plan
pierwszy wysuwaja sie te o wpisanej w intencje komunikacyjna perswa-
zji?, skuteczniej oddziatlujace na odbiorce. Na fakt ten zawrdcita uwage
m.in. Urszula Zydek-Bednarczuk, ktora podkresla, ze ,jednostka interakgji
moga by¢ akty mowy, ktore w zalozeniu zwiazane sa z dziataniem. Nie-
ktore z nich maja charakter strategiczny [..]. Stosowanie strategii nie jest
dowolne i podlega konwencjom komunikacyjnym. W tekscie stosujemy
roéznego typu strategie, wykorzystujace akty mowy o odpowiedniej sile il-
lokucyjnej. Sa one efektem intencjonalnosci, ktora postuguje si¢ interakcja,
a w przypadku nowych mediéw — interaktywnoscia™. Okreslajac to zjawi-
sko komunikacyjne strategia konwersacyjng, autorka pisze: ,[..] strategie
konwersacyjna definiujemy jako Swiadomie i nieswiadomie kierowany
przez nadawce i odbiorce spojny ciag aktéw mowy, za pomoca ktorego in-

' JZ.Young: Programy mozgu. Ttum. H.Bartoszewicz Warszawa 1984, s. 250.

2 Por. ,[...] funkcja perswazyjna wypowiedzi jest to szczegdlna odmiana funkeji kona-
tywnej, polegajaca na usitowaniu uzyskania realnego wplywu na sposéb myslenia lub poste-
powania odbiorcy — jednakze nie droga bezposredniego rozkazu, a metoda utajona
i posrednis, tak, iz w wypowiedzi dominuje z pozoru inna niz konatywna funkcja jezykowa”
(S. Baranczak: Cgytelnik ubezwlasnowolniony. Perswazja w masowej kulturze literackiej
PRL. Paryz 1983, s. 31).

3U. Zydek-Bednarczuk: Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu. Krakow
2005, s. 167—-168.



terlokutorzy daza do osiagniecia wilasnych celow komunikacyjnych, jak
i celow wspolnych™.

Istotny wptyw na owe zachowania wywieraja technologie multimedialne,
ktore ,wymagaja od swoich uzytkownikéw catkowicie nowych zachowan
komunikacyjnych, czesto okreslanych przez takie stowa-klucze, jak: interak-
tywnosc¢, nawigacja czy gra. Znajomosc tych strategii komunikacyjnych jest
zwykle obligatoryjna, poniewaz umozliwiaja one nie tylko podjecie procesu
komunikacji, ale réwniez ukonstytuowanie sie samego tekstu”.

Nowa rzeczywistos¢ komunikacyjnojezykowa wyrazana m.in. w praktyce
komunikacyjnej jej wspottworcow (nadawcow) oraz uczestnikow (uzytkow-
nikow jezyka) i ich interakeji uniemozliwia udzielenie jednoznacznej odpo-
wiedzi na retoryczna formule pomieszczona w tytule ksiazki Erica Berne’a
W co graja ludzie®. Forme skonkretyzowanej odpowiedzi determinuja m.in.
akt perlokucji i cele komunikacyjne, podlegajace rozmaitym mechanizmom
i sposobom kreacji niestatych, ulegajacych ciagtej modyfikacji strategii ko-
munikacyjnych. Owe rezultaty pragmatyki jezykowej zwiazane sa z pierwot-
nym rozumieniem gier jako rodzaju aktywnosci ludzkiej, ich filozoficzno-
-lingwistycznymi klasyfikacyjnymi ujeciami o charakterze zmiennym i niesta-
bilnym w odniesieniu do prob wskazywania ich wymiaru, ksztattu, efektu czy
funkcyjnosci. Czynniki te z jednej strony decyduja o tym, ze rozszerza si¢ za-
kres definicyjny gier, uzupetniajac ich pojemnos¢ funkcjonalno-znaczeniowa
o nowe typologiczne ujecia, z drugiej zas — sa determinowane rozwojem nowej
rzeczywistosci multimedialnej i swoistego dla niej kodu komunikacyjnego,
modyfikujacego model komunikacji jezykowej (m.in. wskutek taksacji nowych
strategii — intencji ich prowadzenia, nadawania sensow i interpretacji).
Znaczacym elementem w interpretacji tego modelu dziatania jest wiedza do-
tyczaca faktu, ze ,w wiekszosci tekstow, z ktorymi nadawca i odbiorca spoty-
kaja sie w codziennym procesie komunikacji, istnieje niedajaca sie ujac w jakie-
kolwiek reguly wewnatrzjezykowe rozbieznos¢ miedzy wrazeniem powierz-
chownym a sensem ukrytym”’. Wszystkie te fakty wewnatrz- i zewnatrzjezy-
kowe powoduja, ze zmienia si¢ wymiar komunikacji, oczekiwania odbiorcow,
sposoby nadawania komunikatéw (tworzenie tekstéw i ich prezentacja®), kto-

* Ibidem.

>A.Ogonowska, B.Skowronek: ,Jezyk na nielegalu”, czyli wptyw multimediow
na komunikacje werbalng mtodego pokolenia. O nowq metodologi¢ badan. W: Jezyk@multimedia.
Red. A Dytman-Stasienko, J. Stasienko. Wroctaw 2005, s. 299.

O E Berne: W co grajq ludzie. Psychologia stosunkow miedzyludzkich. Ttum. P. 1z-
debski Warszawa 2007; por. tezz R. Caillois: Gry i ludzie. Thum. A. Tatarkie-
wicz, M. Zurowska. Warszawa 1997.

7K. Skowronek: Reklama. Studium pragmalingwistyczne. Krakow 1993, s. 70.

8 Por. ,[...] gra jezykowa, ktora staje sie kazdy akt prezentacji, tworzy okreslony kod je-
zykowy zwiazany z dana, niepowtarzalna sytuacja prezentacyjna” (E. Lewandowska-
-Tarasiuk W teatrze prezentacji. O sztuce perswazji. Warszawa 2005, s. 47).
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rych praktyczna konsekwencja sa wielowariantywnosc i zréznicowanie typow
kontaktow jezykowych, wyznaczajacych kierunek zachowan jezykowych
o charakterze intencjonalnym.

Uczestniczac w nowej rzeczywistosci jezykowej i obserwujac modyfi-
kujace sie zjawiska jezykowe’, postanowilam (po zebraniu odpowiedniej
bazy materialowej oraz dokonaniu selekcji problematyki mieszczacej sie za-
kresowo w temacie wspotczesnych gier komunikacyjnych i jezykowych) po-
dzieli¢ sie refleksjami i spostrzezeniami z tymi, ktorzy na co dzien rejestruja
ekspansywnosc, ekspresje i szybkie nastepowanie po sobie procesow jezy-
kowych™.

Pojeciem ,gra” najczesciej okresla sie ,zespot zabiegow, w réznym stop-
niu przekraczajacych reguly jezykowe w warstwie strukturalnej i semantycz-
nej”'!. Wykorzystujac pojecie konotacji asocjacyjnych w sensie, jaki nadaje
mu lingwistyka kulturowa, interpretuje gre jezykowa jako ,szczegolny spo-
sob organizacji srodkéw z réznych poziomow systemu jezykowego,
uwzgledniajacy takze caly kulturowy polisystem ich mozliwych — posred-
nich lub bezposrednich — odniesien ekstratekstualnych. Dzieki temu zosta-
je, lub moze zosta¢, uruchomiona dodatkowa (tzn. poza znaczeniem wno-
szonym za pomoca jednostek i regutl kodu jezykowego) sfera znaczen
wtornych, warunkowanych zwiazkami jezyka i kultury. Odkrycie i rozpo-
znanie sensu takich zabiegow jest warunkiem odczytywania tych »nazna-
czenk, a tym samym spetnienia zakladanej funkcji owej gry oraz aktywnego,
satysfakcjonujacego poznawczo i estetycznie uczestnictwa w swoistej (bo
nie zawsze tylko czysto rozrywkowej, »ludycznej«) zabawie, jaka nadawca
tekstu proponuje odbiorcy™!?.

Analiza wybranych strategii i gier jezykowych (prowadzonych przez
wspolczesnych uzytkownikow jezyka) umozliwita wysnucie wniosku, ze
pod pojeciem ,gra” mozna rozumie¢ rowniez te wszystkie formy ekspery-
mentowania jezykiem i jego zmianami, ktore pozwalaja na ,odkrywanie” ich
réznorodnosci kombinatorycznej, wariantow wykorzystania w odmiennych
sytuacjach komunikacyjnych oraz przeksztatcen materiatu jezykowego, na-
ruszajacych zasady fonetyki, semantyki, leksyki i sktadni. Dzigki znajomosci
kodu jezykowego i nabytym kompetencjom jezykowym i komunikacyjnym

° Por. m.in. tematyke artykutow zawartych w cyklu monograficznym pod redakeja
G.Habrajskiej Jezyk w komunikacji. T. 1, T. 2, T. 3. £o6dz 2001.

10 Warto dodac, ze te cechy rozwojowe wspolczesnej polszezyzny charakteryzuje nie tyl-
ko: ulotnos¢, nietrwatos¢, czesto ,okazjonalnos$c” i niestabilnos¢ formalno-nominalna oraz
normotworcza, ale rowniez swoista innowacyjnos¢, wyrazajaca sie m.in. w kreowaniu form
niejednokrotnie wymykajacych sie z ram kultury jezyka czy poprawnosci jezykowe;j.

IWE. Jedrzejko: Elementy gry jezykowej w literackich nazwach wlasnych. V: 12.
Slovenska onomastickda konferencia A.6. Semindr ,Onomastika a $kola”. Red. M. Majtan,
F. Ruscak. PreSov 1996, s. 222-228.

12 Thidem, s. 222.



moze dojs¢ do zwrotnosci komunikacyjnej — kontynuacji gry, wyrazajacej
sie w rozpoznawaniu komunikacyjnych dwuznacznosci i odpowiedzi na nie
— interaktywnosci. Gry rozumiane w ten sposéb mozna nazwac tez zwerba-
lizowanymi lub ikonicznymi wypowiedziami o wtornych znaczeniach, inno-
wacyjnych kontekstach, wymagajacych od odbiorcy wykonania szeregu ope-
racji umystowych, umiejetnosci analityczno-syntetycznego odczytania
znaczen, myslenia konwergencyjnego i dywergencyjnego czy intertekstual-
nego odbioru i wiazania znakéw w spojna catos¢, odnajdywania asocjacji,
cech wspolnych, réznicujacych i pokrewnych miedzy poréwnywanymi ko-
munikatami, interpretowania oraz odgadywania ukrytych sensow, aluzji,
pamfletow, pastiszow itp.

Jak wykazuja zachowania komunikacyjne wspoétczesnych uzytkownikow
jezyka, gra jezykowa, zgodnie z rozumieniem Ludwika Wittgensteina, ujmu-
jacego ja jako kategorie o rozmytych brzegach (fuzzy-edged concept) oraz
catosc¢ ztozona z jezyka i z czynnosci, w ktdre jest wpleciony ™, staje sie pry-
marnym Srodkiem do realizacji celow perswazyjnych. Gry prowadzi sie na
roznych plaszczyznach jezyka, w réznych srodowiskach spotecznych i gru-
pach, uzywajac specyficznego, czesto okazjonalnego czy charakterystyczne-
go (sub)kodu, nierzadko o (meta)jezykowym wymiarze, o zmiennych rela-
cyjno-funkcjonalnych wspotelementach (i ich ukladach). Funkcjonowanie
mikroaktow mowy w strukturach wypowiedzi podporzadkowanych strategii
prowadzenia gier komunikacyjnojezykowych, podlegajacych bezposrednio
aktowi perswazyjnemu, ma miejsce w obrebie aktow naktaniania (por. pros-
ba, rozkaz, zacheta), stwierdzania, chwalenia, proponowania, grozby, ostrze-
gania, gwarancji, obietnicy, deklaracji, w aktach grzecznosciowych czy ra-
dach. Rownolegle realizuje si¢ je na plaszczyznie ludycznosci, zabawy, roz-
rywki, korporacji i integracji, posiadanej wiedzy i kompetencji jezykowej
nadawcy — umiejetnosci ,wchodzenia” na poziom intertekstualnego odczy-
tywania tekstu, deszyfrowania subkodu, badz tez w (meta)aktach, stano-
wiacych asocjacje wybranych i dostosowanych do sytuacji komunikacyjnej
wariantow, podporzadkowanych intencji wypowiedzi.

Kazda gra jezykowa, co podkresla U. Zydek-Bednarczuk, ,wiaze sie z wy-
stepowaniem elementow socjalnych, przypisywanych uczestnikom réznych
spotecznosci, bioracych udziat w akcie komunikacji. Aby zaistniat fakt roz-
mowy, potrzebni sa partnerzy: nadawca i odbiorca, ktoérzy maja swoje osobi-
ste motywy i cele, sa aktywni w procesie komunikacji i zmieniaja sie rolami,
naleza do roznych grup socjalnych i posiadaja okreslona wiedze o Swiecie.
Zakres komunikacji miedzy partnerami [..] uzalezniony jest od jezyko-
wo-komunikacyjnych norm. Normy te, czasem bardzo tolerancyjne, uwa-

DL Wittgenstein: Dociekania filozoficzne. Ttum. B. Wolniewicz Warszawa
2000, s. 12.
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runkowane sa wiedza o systemie jezykowym, kodzie, a takze wiedza o sy-
tuacji komunikacyjnej [...]""*.

Praca ta jest suma wnioskow, analiz i interpretacji wybranych zjawisk
komunikacyjnojezykowych wspotczesnych uzytkownikow jezyka, rejestracja
i zapisem tekstow pochodzacych z réznych zZrédel medialnych, obrazu-
jacych stan wspolczesnej polszczyzny zwigzany z innowacyjnymi sposoba-
mi traktowania jezyka — jego zmiennosci (semantyczno-strukturalnej)®’.
Wprawdzie w literaturze przedmiotu zajmowano sie niejednokrotnie zjawi-
skiem gier komunikacyjnojezykowych w réznych kontekstowych ujeciach'®,
jednakze cyklicznos¢ ich modyfikacji (strukturalnych, semantycznych
i funkcjonalnych), dostarczajaca nowego materiatu badawczego!’, sktonila
mnie do kontynuacji tej problematyki i przeprowadzenia badan z tego za-
kresu'®,

W opisie prezentuje wybrane formy gier prowadzonych na poziomie
wieloznacznosci ikoniczno-werbalnej (gry formami i znaczeniami stow oraz
obrazow). Zawarte w tytule pracy dwa terminy: ,komunikacja” i ,jezyk”,
okreslajace charakter i typ analizowanych gier, wymagaja krotkiej interpreta-
cji semantycznej. Komunikacje jezykowa definiuje si¢ najczesciej jako pro-

4 Por. U Zydek-Bednarczuk: Struktura tekstu rozmowy potocznej. Katowice
1994, s. 17.

15 W adekwatnych partiach pracy (odpowiednio do omawianych kregéw tematycznych)
dokonano analizy ponad dwdch tysiecy wypowiedzi respondentéw, ktore pochodzity z mate-
riatu ankietowego (czes¢ materiatu zgromadzono z pomoca studentéw uczestniczacych w se-
minariach dyplomowych prowadzonych pod moim kierunkiem).

16 Gry w jezyku, literaturze i kulturze. Red. E. Jedrzejko, U Zydek-Bednar-
czuk. Warszawa 1997; Kulturotwércza funkcja gier. Gra jako medium, tekst i rytuat. T. 1. Red.
A. Surdyk. Poznan 2007; E. Jedrzejko: O pojeciu GRA i jego leksykalnych wyktadni-
kach w aspekcie sktadni semantycznej. W: Gry w jezyku, literaturze..., s. 121—127; ,Acta Univer-
sitatis Nicolai Copernici”. Studia Slavica 10: Gra jezykowa, z. 374. Red. V. Maldjieva.
Torun 2005.

17 Por. stanowisko Wittgensteina, ktory sugerowal, ze najpetniej pojecie ,gra jezykowa”
mozna wyjasni¢ jedynie przez opis réznych rodzajow gier (L. Wittgenstein: Docieka-
nia filozoficzne..., s. 52—53).

18 M. Wotos (Koncepcja gry jezykowej Wittgensteina w Swietle badan wspotczesnego jezy-
koznawstwa. Krakow 2002, s. 13), stawiajac w swej pracy pytanie o mozliwos¢ wykorzystania
koncepcji Wittgensteina we wspotczesnych badaniach nad jezykiem, przeprowadzita analize
gier, obejmujaca trzy poziomy: 1) ,Mikromodel gry jezykowej” — schemat pojedynczego zda-
rzenia ,gry jezykowej”, a w nim: uczestnicy gry, reguly gry, posuniecia w grze; 2) ,Makromo-
del gry jezykowej” — mapa rodziny ,gier jezykowych” w Swietle teorii aktéw mowy; 3) Model
Jform zycia” — ,gry jezykowe” na poziomie faktow spotecznych. Zdaniem autorki, koncepcja
Wittgensteina ,daje w rezultacie narzedzie umozliwiajace bardzo szerokie i nowoczesne spoj-
rzenie na jezyk. W ramach jednego terminu znajduja sie tu bowiem obszary badan nad ko-
munikacja uwzgledniajace zdobycze najwazniejszych i najbardziej produktywnych teorii
zajmujacych sie jezykiem: pragmatyki jezykowej, antropologii jezykoznawczej, kognitywizmu,
psychologii komunikacji, socjologii i wreszcie teorii komunikacji niewerbalnej” (s. 73).
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ces przekazywania sygnatow stuzacych porozumieniu czy przekazywaniu in-
formacji. Méwiac o komunikowaniu, mam na mysli: po pierwsze, obecnos¢
ludzkich podmiotéw, bedacych uczestnikami komunikacji (nadawcami i /
lub odbiorcami), po drugie, psychologicznie, psycholingwistycznie i socjo-
lingwistycznie okreslona umiejetnos¢ nadawania i odbioru znakow (ich ko-
dowania i dekodowania). W tak pojetej komunikacji mozna wyréznic¢ do-
datkowo: 1) element jezykowy (werbalny) — znaki jezykowe wybrane przez
nadawce i uzywane w konkretnych aktach komunikacji (zgodnie z po-
dziatem Johna L. Austina: lokucji, illokucji, perlokucji); 2) element parajezy-
kowy (pozawerbalny) dookreslany przez: a) ekspresywizmy towarzyszace
aktom komunikacji (rytm, ton, tempo, rozktad akcentow) i b) znaki pozaje-
zykowe (gesty, mimika, moda, etykieta, odwotania kulturowe).

Za cechy definicyjne jezyka uznaje si¢ (za Johnem Lyonsem): arbitral-
nos¢, dwustopniowos¢, produktywnose, nieciagloéélg, oraz pozostate, wy-
réznione w literaturze przedmiotu, jak: asemantycznosé¢, zdalnosc¢
(wlasciwos¢ umozliwiajaca odnoszenie uzywanych znakow jezyka do rze-
czy, zdarzen), catkowite sprzezenie zwrotne (polegajace na mozliwosci do-
konywania korekt wypowiedzi), samozwrotnos¢ (samoopisywalnosc jezy-
ka), naduzywalnos¢ (umozliwiajaca uzycie systemu jezyka w celu
dezinformowania odbiorcy)*.

Tytul pracy Wspélczesne gry komunikacyjnojezykowe mozna odczytac jako
imitowanie autotelicznych wartosci jezyka i komunikacji oraz pomieszcza-
nie (translokowanie) ich (wspodt)elementow w obrebie metadyskursu —
w sensie ponaddefiniowalnym, jednak skutecznym (efektywnym) w prag-
matyce dyskursywnej. Warto dodac¢, ze w takim ujeciu intencja komunika-
cyjna, prymarnie odnoszaca sie do sposobu przekazywania informacji za
pomoca odpowiedniego kanatu (akt lokucji), zostaje zanurzona w specy-
ficznym (kon)tekscie (czytelny i zrozumiaty), atrakeyjny z jakiego$ powodu
kod (akt illokucji), ktory docierajac do odbiorcy, jest przez niego deszyfro-
wany i pobudza go do odpowiedzi — reakcji (akt perlokucyjny). Sukces ko-
munikacyjny tego modelu (co potwierdzaja wyniki przeprowadzonych ba-
dan) mozna odnies¢ m.in. dwoma sposobami — za pomoca wyzyskania
przenikajacych sie strategii: nasladownictwa jezyka potocznego w obrebie
konstruowanych wypowiedzi reklamowych oraz imitowania jezyka reklam
w codziennej komunikacji jako ,niecodziennego” sposobu tworzenia komu-
nikatu i generowania informacji*!, umozliwiajacych nadawcom (graczom)

197 Lyons: Semantyka. Thum. A. Weinsberg Warszawa 1994, s. 72-86.

20 T.Rzepa: Jezyk jako system komunikacyjny. W: Relacje miedzy doswiadczeniem jezyko-
wym a doswiadczeniem indywidualnym. Red. T. Rzepa, S. Frydrychowicz. Wro-
ctaw—Warszawa—Krakow—Gdansk—todz 1988, s. 14.

2L Por. np. M. Gotebiowska O samozwrotnosci tekstu reklamowego. ,Kultura
i Spoteczenstwo” 1997, nr 3, s. 111-128; W. Chleb da: Frazeologia w reklamie i reklama
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prowadzenie atrakcyjnej ,wymiany” dyskursywnej (w ich obrebie rowniez
dokonywania aktow autokreacji). Te dwie strategie w sytuacji sprzezenia
dowodza otwartosci granic miedzyodmianowych wspolczesnej polszezyzny.

Dokonujac wyboru ptaszczyzn komunikacyjnych, w obrebie ktorych
uzytkownicy jezyka wpisuja specyficzne formy gier komunikacyjnych w ry-
tual spotecznych (nie)codziennych kontaktow w celu osiagniecia intencjonal-
nych — prymarnych i sekundarnych rezultatow komunikacyjnych, uwzgled-
niono gtéwne cele dyktujace kierunek badawczy. I tak, celami sekundar-
nymi staly sie: wyeksponowanie cech zwigzanych z tendencyjnoscia,
uniwersalnoscia nadawczo-odbiorcza (na rozmaitych poziomach komunika-
¢ji, w odmiennych sytuacjach komunikacyjnych i grupach wiekowych) oraz
zilustrowanie szeroko pojetej dystynktywnosci — ich odmiennosci, oryginal-
nosci, niepowtarzalnosci, wyjatkowosci, okazjonalnosci, ré6znorodnosci sty-
listyczno-jezykowej i perswazyjnej na réznych ptaszczyznach retoryki, w od-
miennych typach kontaktu jezykowego i kanatu komunikacyjnego — jako
wspolelementow sytuacji komunikacyjnej.

Nieprzypadkowo oméwiono tez dwa aspekty spotecznych odniesien gier
komunikacyjnych: media — komunikacja codzienna (potoczna) — i ich ko-
relacyjne sprzezenia zwrotne. W tych sferach (na wszystkich poziomach
mikro- i makroaktu) w sposob wyrazisty ujawnia sie¢ aktywnos¢ wspolczes-
nego uzytkownika jezyka, ktory prowadzac swoiste gry, wykorzystuje specy-
ficzne (znane sobie) strategie z wyzyskaniem rozmaitych form dyskursow
spotecznych na réznych poziomach komunikacji i jednoczesnie specyficz-
nych znakow (non)werbalnych obstugujacych te areaty komunikacyjne.

Analizujac réznorodny pod wzgledem tematycznym oraz perswazyij-
no-tekstowym material badawczy, nawiazano do koncepcji badan pragma-
tycznojezykowych?? i badan nad gramatyka komunikacyjna oraz lingwistyki
kognitywnej*’. Odstaniajac mechanizm medialnych sposobéw odniesienia

we frazeologii. W: Problemy we frazeologii europejskiej. T. 1. Red. W. Chleb da. Warszawa
1996, s. 57-68; E. Chrzanowska-Kluczewska: ,Gry jezykowe” w teoriach nauko-
wych. W: Gry w jezyku..., s. 9-15.

22 Por. JL. Austin: Jak dziatac stowami. W: Mowienie i poznawanie. Rozprawy i wyktady
filozoficzne. Red. J.L. Austin: Ttum. B.Chwedenczuk Warszawa 1993, s. 542-713.

23 Zob. Gramatyka komunikacyjna. Red. A. Awdiejew. Krakow—Warszawa 1999.
(,Podstawowym zatozeniem metodologicznym gramatyki komunikacyjnej jest przeswiadcze-
nie, iz zasadniczym celem jezyka jest zorganizowany w sposob szczegolny przekaz informa-
cyjny, ktory jest wynikiem werbalizacji sformutowanych wczeséniej intencji semantycznych
(konfiguracji kognitywnych) nadawcy dotyczacych wizji $wiata oraz wlasnego stosunku do
tego Swiata (intencja pragmatyczna)” — Wstep, s. 7); Pragmatyczne podstawy interpretacji wypo-
wiedzen. Red. A. Aw diejew. Krakow 1987; Klasyfikacja funkcji pragmatycznych. ,Polonica”
1983, nr 9, s. 53—87; G. Habrajska: Komunikacyjna analiza i interpretacja tekstu. Lodz
2004 (por. m.in.: [...] tekst jest efektem werbalizacji intencji nadawcy w procesie komunika-
cji. Realizujac swa intencje komunikacyjna, mowiacy przekazuje okreslona tres¢, istniejaca
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do okreslonych wytworéw kultury, stereotypow ludzkiego myslenia,
ksztattowania jezykowego obrazu swiata i rozmaitych prob przywotywania
uniwersalnych wartosci, odwotano sie do strukturalnej koncepcji badan nad
mediami**. Lingwistyczno-antropologiczne zespolenie réznych metod ba-
dawczych® daje pelny oglad problematyki gier komunikacyjnojezykowych
oraz rozumienie tego zjawiska na trzech poziomach: konstrukcji tekstowej
plaszczyzny ideacyjnej — tworzenia poje¢, wyobrazen oraz na poziomie ko-
munikacyjno-odbiorczym.

Rozdzial pierwszy pracy stanowi omoéwienie problematyki wybranych
strategii gier komunikacyjnojezykowych (m.in. gry forma foniczna, gra-
ficzna, leksykalna i gry intertekstualne) we wspoétczesnych tekstach reklam.
Paragraf ,Retoryka (nie)zwyklej potocznosci w stylu reklamowym” odstania
dwubiegunowa zaleznos¢ (wzajemny wplyw i oddzialywanie zwrotne)
dwoch form komunikacji: medialnej na codziennosc¢ (1) i odwrotnie, retory-
ki codziennosci®® na jezyk mediow (2), proceséw najbardziej uwidacznia-
jacych sie w reklamie. O ile typ (1) relacji komunikacyjnej realizowany jest
(z punktu widzenia psycho- i pragmalingwistyki) w celach eksponowania
atrakcyjnosci nadawczej, zaistnienia komunikacyjnego, mozliwosci realizacji
funkcji spoteczno-korporatywnej, o tyle typ (2) stuzy celom komercyjnym
— ekonomicznym.

w jego Swiadomosci w postaci jednostkowego przedstawienia kognitywnego. Te reprezenta-
cje kognitywna tworza: (1) obraz ideacyjny, odzwierciedlajacy okreslony fragment rzeczywi-
stosci lub abstracyjny schemat mentalny oraz (2) zamiar pragmatyczny, jaki mowiacy chce
zrealizowac, przekazujac te tres¢ ideacyjna”, s. 9—10); Por. tez: Kognitywizm w poetyce i styli-
styce. Red. G. Habrajska, J. Slosarska. Krakéw 2006; R. Kalisz: Jezykoznawstwo
kognitywne w swietle jezykoznawstwa funkcjonalnego. Gdansk 2001; W.R. Langacker:
Wstep do gramatyki kognitywnej. W: Jezykoznawstwo kognitywne. Wybor tekstow. Red. W. Ku -
binski R Kalisz, EEModrzejewska Gdansk 1998, s. 28—709.

2+ Por. np.: K. Loska: Dziedzictwo McLuhana miedzy nowoczesnosciq a ponowoczesnosciq.
Krakow 2001; Definiowanie McLuhana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywistosci wirtualnej.
Red. M. Sokotowski. Olsztyn 2006; Ch. Barker: Studia kulturowe. Teoria i praktyka.
Ttum. A. Sadza. Krakow 2005; J. Storey: Studia kulturowe i badanie kultury popularnej.
Teorie i metody. Ttum. i red. J. Baranski. Krakow 2003.

25 Por. konfrontatywne stanowiska, uzasadniajace wybor tego typu zespolonej metodolo-
gii badawczej: ,[...] konfrontacja dotychczasowych osiagnie¢ kognitywizmu i pragmalingwi-
styki z dorobkiem teorii komunikacji pozwala stworzy¢ nowe i szersze ramy narzedziowe”
(M. M ajewska: Akty deprecjonujqce siebie i innych. Krakow 2005, s. 17); ,[...] najpelniejsza
forma wspotpracy dyscyplinarnej, obecnie jeszcze zbyt rzadka, jest skupienie przedstawicieli
roznych dziedzin w ramach badania tego samego problemu, przy jednoczesnej petnej koor-
dynacji tak aparatury pojeciowej, metodologii, jak i postepowania badawczego, a nastepnie
wspolnego przygotowania opracowania koncowego. Jest to kierunek, w ktérym zmierza roz-
woj wiedzy o komunikowaniu” (T. Goban-Klas: Media i komunikowanie masowe. Teotie
i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Warszawa 2004, s. 107).

26 Por. R-Marcjanik: Retoryka codziennosci. Zwyczaje jezykowe wspotczesnych Polakow.
Warszawa 2006.
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Podzial tematyczny pracy determinuja klasyfikacyjny rejestr i prezenta-
cja celow, wsrod ktorych odpowiednie kryteria wyznaczaja: 1) cele perswa-
zyjne koncentrujace sie wokot idei sekundarnych — promocyjno-reklamo-
wych czy swiatopogladowych; 2) cele ludyczne; 3) cele psycholingwistyczne
(zwiazane z nadawca komunikatu — podniesieniem jego atrakcyjnosci ko-
munikacyjnej, samooceny, zaistnienia, akceptacji); 4) cele socjolingwistycz-
ne (integracyjno-korporatywne, zabawowe); 5) cele komunikatywne
(uatrakcyjniajace kontakt w codziennosci); 6) cele antropologiczne i kumu-
latywne (autoteliczne formy aktywnosci tkwiace w naturze cztowieka).

Niejednokrotnie w zachowaniach jezykowych stosujacych wymienione
typy strategii wyzyskuje sie elementy zastane, znane, spotecznie akceptowa-
ne czy uniwersalne po to, by opozycyjnie je wykorzystac i deprecjonujac ich
wartos¢, sprowokowac do jakiej$ (nie)dookreslonej aktywnosci. Tego typu
dziatania zostaly zaprezentowane w rozdziale nazwanym metonimicznie grg
w kultury (m.in. fetyszyzujace kulturowe wzory i wartosci), tamiaca zasady
etyki i etykiety (w sytuacjach, gdy prowadzi si¢ komunikacyjnojezykowe gry
w (a)kulture jezyka).

W rozdziale drugim pracy dokonano proby prezentacji i charakterystyki
gier komunikacyjnojezykowych w tekstach e-mailowej korespondencji uzyt-
kownikow internetowego serwisu randkowego ,Sympatia”. Wybor tej pro-
blematyki zdeterminowaly: 1) szczegdlna popularnos¢ (zwlaszcza w ostat-
nich latach) portali randkowych; 2) brak w literaturze przedmiotu opisow
strategii komunikacyjnych odnoszacych sie do prywatnej korespondencji;
3) bogactwo i ogromna roznorodnos¢ wyzyskiwanych strategii podczas
kreowania tekstow e-mailowych, w ktorych siega si¢ do elementow zaréwno
z odmiany potocznej jezyka, jak i charakterystycznych dla komunikacji me-
dialne;j.

Rozdziat trzeci zawiera omowienie rodzajow i typow gier komunikacyj-
nojezykowych w serialu komediowym — poczawszy od ich struktury (ze
szczegolnym uwzglednieniem ideonimow — tytuléw odcinkéw oraz antro-
ponimii), po gry wewnatrzkompozycyjne — na poziomie tekstu (gry w ko-
mizm stowno-sytuacyjny).

Rozdzial czwarty klamrowo zamyka omawiana problematyke. Mowa jest
w nim o wzajemnych interferencjach miedzyodmianowych jezyka — modnych
grach w pragmatyke codziennosci (m.in. uwzgledniajacych stosowanie w wy-
powiedziach reklamowych nosnych, szczegdlnie popularnych leksemow)
i (nie)codziennej komunikacji potocznej, ktorej wzorcowym wyktadnikiem for-
malnym sa mechanizmy kreacyjne zastosowane w tekstach medialnych,
szczegolnie zapamigtane i wykorzystywane przez wspotczesnych uzytkow-
nikow jezyka podczas dyskursu na ptaszczyznie indywidualnych, towarzy-
sko-familiarnych kontaktow — w specyficznych sytuacjach komunikacyj-
nych.
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Prace kieruje do wszystkich tych, ktorzy rejestruja w swojej Swiadomosci
zmiany (nie)codziennosci komunikacyjnojezykowej — nauczycieli, uczniow
szkot srednich, studentow, ktorzy wspotuczestniczac w zmianach wspotczes-
nej polszczyzny, wyciagaja stosowne wnioski, a zarazem bliska jest im troska
0 jezyk i ochrona jego uniwersalnych wartosci.

Prezentujac zgromadzony material badawczy i dzielac si¢ spostrzezenia-
mi, chce zaprosi¢ wszystkich odbiorcow (tej lektury) do gry komunikacyj-
nej, dotyczacej mozliwosci dokonywania indywidualnych ocen opisywanych
zjawisk jezykowych. Czyniac to, mam jednoczesnie nadzieje, ze wzbudzi
ona w czytelnikach aktywnos¢ odbiorcza wyrazajaca sie¢ w odnajdywaniu
kolejnych potwierdzen cytowanych przyktadow, poswiadczajacych zjawiska
wielowariantywnosci przenikajacych sie form, stylow i gatunkow wypowie-
dzi opisanych w poszczegdlnych rozdziatach pracy.

Piszac te stowa, mam $wiadomos¢, ze niebawem strategie te zyskaja
nowe kodyfikacje czy klasyfikacje i beda ilustrowane przez kolejne innowa-
cyjne przyktady, ktore zaznacza si¢ w prasie, telewizji, Internecie, na ulicz-
nych billboardach. Jezyk bowiem (podobnie jak moda jezykowa) cyklicznie
sie zmienia, nabierajac czesto tempa, ktore moze sie kiedy$ — w niedalekiej
przysztosci — wymkna¢ spod kontroli samych uzytkownikéw, obserwato-
roéw, a nawet uje¢ badawczych.

Pragne w tym miejscu ztozy¢ serdeczne podzigkowanie Recenzentowi —
Panu Prof. dr. hab. Kazimierzowi Ozogowi za cenne i wnikliwe uwagi, ktore
przyczynily si¢ do zredagowania ostatecznej wersji tego opracowania.



Izabela Luc
Contemporary communication and language games
Summary

The very work is a sum of conclusions, analyses and interpretations of selected
communication and language phenomena of contemporary language users, a regis-
ter and record of texts deriving from different media sources, illustrating the state
of the contemporary Polish language connected with innovative ways of treating
the language — its semantic-structural changeability. The description presents se-
lected forms of games carried on the level of an iconic-verbal ambiguity (games by
forms and meanings of words and images).

The first part discusses selected strategies of communication and language
games (games by a phonic, graphic, lexical form and inter-textual ones among
others) in contemporary commercial texts. In its particular fragments a bipolar
interdependence (a mutual and reflexive influence) of two forms of communication
reveals itself: the media on everyday life and the other way round, the rhetoric of every-
day life on the language of media, the processes to be the most visible in commer-
cials.

The second part is a presentation and characteristic of communication and lan-
guage games in the e-mail correspondence texts written by the users of “Sympatia”,
the Internet dating service.

The third part constitutes a discussion of the types of communication and lan-
guage games in a situational comedy, starting from their structure (particularly with
ideonyms — the titles of the episodes and anthroponymy) to intra-structural games
— at the text level (games in verbal-situational comism).

Chapter four is a link to the issues in question. It discusses mutual intervariant
interferences of the language — popular games in pragmatics of everyday life (taking
into account the usage of popular lexemes in commercials among others) and
(un)common colloquial communication, the model formal determinant of which are
creative mechanisms used in media texts, especially remembered and implemented
by contemporary language users during a discourse on the level of individual and
social-familiar contacts in specific communicative situations

15+ 227



Izabela Luc
Gegenwirtige kommunikationssprachliche Spiele
Zusammenfassung

Die vorliegende Arbeit ist das Ergebnis der Untersuchung und Ausdeutung von
ausgewahlten kommunikativsprachlichen Erscheinungen bei den gegenwartigen
Sprachbenutzern, und die Aufnahme von verschiedenerlei in Massenmedien verof-
fentlichten Texten, die den Zustand des heutigen Polnischen hinsichtlich dessen se-
mantischer und struktureller Wechselhaftigkeit darstellen. Die Verfasserin be-
schreibt ausgewahlte auf der Ebene von ikonisch-verbaler Mehrdeutigkeit geftihrte
Spielformen (Spiele mit Formen und Bedeutungen von Worten und Bildern).

Im ersten Teil werden manche in gegenwirtigen Werbungstexten angewandte
Strategien der kommunikativsprachlichen Spiele besprochen (u.a. Spiele mit foni-
scher u. grafischer Form, intertextuelle Spiele). Es kommt hier ans Tageslicht eine
bipolare Abhéingigkeit (Wechselbeziehung und Rickwirkung) von zwei Kommuni-
kationsformen: der Einfluss von Massenmedien auf das tdgliche Leben (1) und
umgekehrt, der Einfluss der alltaglichen Rhetorik auf die Sprache der Massenme-
dien (2) — also die Prozesse, die in der Werbung besonders sichtbar sind.

Im zweiten Teil werden die kommunikationssprachlichen Spiele in den Texten
der E-Mail- Korrespondenz von den Benutzern des Verabredungsservices ,Sympa-
tia“ (Sympathie) charakterisiert.

Im dritten Teil bespricht die Verfasserin verschiedene Typen der kommunika-
tionssprachlichen Spiele in einer Komoédienserie — von deren Struktur an (unter
besonderer Berticksichtigung der Ideonyme — Folgetitel und Antroponymie — bis
Innerkompositionsspiele auf der Textebene (Wortsituationskomikspiele).

Das vierte Kapitel handelt iiber gegenseitige Interferenzen zwischen den einzel-
nen Spracharten — modische Spiele mit alltdglicher Pragmatik (die u.a. in Werbungs-
texten von den modischen u. besonders populdren Lexems berticksichtigt werden)
und (nicht)alltaglicher Umgangskommunikation, deren Ausdruck die in Medientexten
angewandten Kreationsmechanismen sind, die von den heutigen Sprachbenutzern
gut behalten und besonders gern in der Diskussion auf der Ebene der individuel-
len und der Gesellschafts- u. Familienkontakte in spezifischen Kommunikationssi-
tuationen gebraucht werden.
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