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Siowo wstepne

Koniec drugiego tysiaclecia przyniést dwa wydarzenia, ktdre zmie-
nily sytuacje komunikacyjna wspélczesnego czlowieka. Sa to: pojawie-

" nie sie Internetu i telefonu komérkowego. Obecnie z jednego 1 dru-

giego korzysta ponad 600 milionéw ludzi, czyli okolo 10 procent miesz-
kancoéw Ziemi. Publicysta — stajac wobec tego faktu — pyta: ,Moda?
Epidemia? Styl zycia? Obled?” I odpowiada, przyznajac si¢ do bezrad-

3.'_3 noéci intelektualnej: ,Kazda odpowiedz bedzie uproszezona, kazda
~ interpretacja niepetna” (E. Bennyk: Internet i reszta swiata. ,,Res Pu-

blica” 2002, 10).

Telewizor i radio znajduja, si¢ w kazdym chyba domu, prasa osia-
ga milionowe naklady.

Technologia dostarczyla czlowiekowi nowych ,narzedzi” — telefo-
nu (stacjonarnego i komérkowego — to rozrdznienie wazne z perspek-
tywy komunikacji jezykowej), komputera. Media audialne i audiowi-
zualne zmienily swoja filozofie komunikacji: z mediéw transmituja-
cych jednostronnie informacje przeksztaleily sie w media interaktyw-
ne. Tym samym czlowiek zyskai nowe, nieograniczone (7} mozliwosci
komunikowania sie.

Powstatly i powstaja nadal nowe gatunki dialogowe, nowe odmia-
ny rozmowy. O tym Czytelnik moze przeczytaé¢ w ksiazce Porozmawiaj-
my o rozmowie pod nasza redakcja (Katowice: Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Slaskiego 2003). Ale jednoczeénie psychologowie, socjologowie,
lingwisci méwia o kryzysie rozmowy, zauwazaja dysfunkcje dialogu:
z oltadki ,Polityki” (2002, 19) krzyczy wielki tytul: Duzo mdéwimy, malo
rozmawiamy.



8 Stowo wstepne

Ksigzka, ktéra oddajemy do reki Czytelnikowi, ukazuje przemy-
§lenia jezykoznawcow i praktykéw komunikacji w zakresie nowych,
powstalych i wyksztalconych w ostatnich dziesiecioleciach sposobéw
oraz zwyczajow komunikowania sie — w skali osobiste] 1 w skali ma-
sowe). Kraza one wokoét dwéch waznych dla wspélezesnosei stéw ty-
tulu: dialog (pojecie przeciez dalekie od jednoznacznodel) i media.
bigczac je, checemy zachecié Czytelnika do refleksji nad jezykowymi
aspektami komunikacji w mediach.

Artykuly dotyczg komunikacji we wszystkich mediach: prasie,
radiu, telewizji, sieci. Autorzy uwzgledniaja fenomen popularnosci
komérek: mozna juz chyba méwié¢ o ,rozmowach obrazkowych” , poko-
leniu SMS, MMS”... Zastanawiaja sie nad przyczynami wielkiej i cze-
stej obecnoéci tekstéw dialogowych w mediach. Ukazujg tez trudno-
§ci nowej komunikacji oraz zagrozenia taczgce sie z pozornie nieogra-
niczonymi mozliwoéciami technicznymi dialogowania. Podejmujg
wazne dla jezykoznawstwa problemy teoretyczne wynikajace z nowej
rzeczywistosci komunikacyine;.

Znaczna czeéé zebranych w tomie artykuléw zostata przygotowa-
na na potrzeby konferencji, ktéra odbywa sie za posrednictwem In-
ternetu (http:/dialog.us.edu.pl). Naukowcy, jak widaé, takze siegaja
po to medium,

Malgorzata Kita, Jan Grzenia
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CENA 257k

Na zbiér Dialog a nowe media skladajg sie wartosciowe opracowania
jezykoznawcze. [..] Dobrze, ze redaktorzy tomu zamiescili w nim takze
artykuly niejezykoznawcow, dostrzegajacych inne aspekty komunikacji
za pomocg nowych mediow.

Uklad catosci (Internet, Radio i telewizja, Prasa, Telefon komdrkowy,
Dialog i media, Przeglgdy i recenzje) jest racjonalny.

Temat wazny. Rozne formy aktywnosci jezykowej w nowych mediach
powinny przyciaga¢ uwage jezykoznawcow, do czego jako redaktor tomu
Tekst w mediach (bodz 2002) jestem najzupelniej przekonany. Dialog
w nowych mediach, a zwlaszcza z ich wykorzystaniem, jest zjawiskiem
szczegOlnie waznym juz chocby dlatego, ze pojawiajac sie dzieki nowym
technologiom, zapowiada powrét do komunikacji bezposrednie;.
Innej juz jednak niz pierwotna, dokonujaca si¢ w zasiegu stuchu i wzroku.

Fragmenty recenzji prof. dr. hab. Kazimierza Michalewskiego
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