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Wstep

Manuel Castells nazwat er¢ wysokich technologii, nowych mediow
i globalnych sieci Wiekiem Informacji, okresem zmiany, w ktérym
wszystkie dziedziny Zzycia spotecznego i indywidualnego ulegaja prze-
obrazeniom. Nowe technologie informacyjno-komunikacyjne generuja
wcigz nowe mozliwosci, a cyfryzacja i konwergencja mediow powoduja
fatwy dostep do nieograniczonego strumienia informacji, idei i pogla-
dow. Wspodtczesne globalne media i Internet zmieniaja spoteczenstwo,
kulture, polityke, ekonomig, ale przede wszystkim wptywaja na procesy
komunikowania. Odbiorcy mediéw przestali stanowi¢ bierne audytoria,
a stali si¢ aktywnymi uzytkownikami, tworzac kulture uczestnictwa.
Zintegrowane media sieciowe wyzwolily przyspieszenie procesow glo-
balizacji z jednej strony, z drugiej, jak nigdy dotad, sprzyjaja ekspresji
i afirmacji tozsamosci. Kategoria tozsamosci indywidualnej i grupowej
nabrata nowego wymiaru w erze spoteczenstwa sieciowego, w ktorym
platformy komunikowania pozwalaja na nieograniczong w czasie i prze-
strzeni prezentacje atrybutow jednostek, grup spotecznych, spotecznosci
lokalnych i miejskich oraz ruchéw politycznych i tozsamosci narodowej.
Sieci i globalne media masowe budujg przestrzenie doswiadczenia za-
pozyczonego, wplywajac na projekty budowy tozsamosci. Media tele-
wizyjne promuja w globalnych sieciach nowe wzorce kulturowe i nowe
relacje spoleczne, co pozostaje nie bez wplywu na doswiadczenie i po-
stawy uzytkownikéw mediow. Wspdlczesne media staly sie jednym
z najsilniejszych instrumentow ksztattowania i kreowania tozsamosci
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miejsca i organizacji spotecznych, korzystajac z globalnych przeptywow
informagji, idei i wiedzy. Niniejszy tom przedstawia wybrane proble-
my zwigzane z projektami tozsamosci konstruowanymi w kontekscie
globalnych sieci oraz zmian kulturowych i spolecznych wywotanych
przez nowe media, poczawszy od zagadnien wptywu nowych techno-
logii informacyjno-komunikacyjnych na budowe tozsamosci grupowych
ruchow spotecznych, narodowych i etnicznych oraz konstrukcje toz-
samosci indywidualnej uzytkownikéw uczestniczacych w srodowisku
Web 2.0 w tekscie Tozsamos¢ w epoce Internetu i globalnych sieci. Autorka
Krystyna Doktorowicz przestawia w nim procesy zmiany, jakim podle-
gaja aktywni uzytkownicy mediéw, ktdrych styl zycia i doswiadczenie
uczestnictwa w sieci staje si¢ dominujace w projekcie ksztaltowania toz-
samosci. W artykule Polityka medialna Unii Europejskiej a media masowe —
kreowanie tozsamosci autorka Katarzyna Forst podejmuje kwestie zmiany
polityki medialnej Unii Europejskiej w kontekscie budowy tozsamosci
europejskich systemow medialnych i ich wptywu na tozsamos$¢ kul-
turowa Europy. Problematyke tozsamosci w ujeciu kulturowym i spo-
lecznym podejmuja dwa kolejne teksty: Problemy tozsamosci polskiego
kina w dobie globalizacji i konkurencji na rynku filmowym Ewy Gebickiej
oraz Formaty telewizyjne a tozsamos¢ kulturowa Kamila Niestonego. Au-
torzy analizuja wptyw globalnych przekazéw medialnych i tym samym
globalnych korporacji medialnych na problemy tozsamosci narodowej
afirmowanej w kinematografii i na antenach mediéw masowych. Polska
kinematografia, podobnie jak dominujace kanaly telewizyjne w Polsce,
staneta przed problemem ochrony i wzmacniania atrybutow tozsamo-
$ci kultury narodowej w warunkach globalizacji i sieciowej dystrybugji
przekazow. W artykule Medialny obraz rodziny w postpartiarchalnym swie-
cie. Nowe modele, role i tozsamosci Barbary Bogackiej, autorka analizuje
wzorce wspolczesnej rodziny przedstawiane w popularnych serialach
telewizyjnych emitowanych na antenach polskich nadawcow telewizyj-
nych. Analiza ta prowadzona jest w kontekscie badan nad zmianami
tozsamosci rodziny, dekonstrukgji tradycyjnych rél i wartosci rodzin-
nych. W artykule ToZsamos¢ i proces komunikowania toZsamosci Anny
Matuszynskiej pojawia si¢ tematyka zarzadzania procesami komuniko-
wania tozsamosci jednostek, zbiorowosci i organizacji w systemach ko-
munikowania medialnego i sieciowego. Autorka przedstawia narzedzia



programowania tozsamosci marki w kontekscie studium przypadku,
jakim jest prezentowanie tozsamosci wojewddztwa $laskiego. Problema-
tyce prezentacji tozsamosci marki kraju poswiecony jest artykut Piotra
Dzika Tozsamos¢ w internetowej komunikacji marki Polska. Autor poddaje
analizie przedsiewziecia strategiczne majace na celu budowe spdjnej
tozsamosciowo marki narodowej w komunikowaniu sieciowym. Me-
dia masowe, nowe media i Internet maja znaczacy wptyw na procesy
konstruowania tozsamosci indywidualnej i zbiorowej. Media te two-
rza nieznang wczesniej mozliwo$¢ komunikowania i ekspresji réznych
tozsamosci, takze organizacji, instytugji i miejsc. Rola mediéw w epoce
cyfryzagji i konwergencji wzrasta w codziennym doswiadczeniu, otwie-
rajac wciaz nowe pola badawcze réwniez nad projektami tozsamosci.
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Krystyna Doktorowicz — Profesor US. dr hab. Kierownik Zaktadu Zarzadzania
Mediami Organizacji Produkgji Filmowej i Telewizyjnej Wydziatu Radia i Te-
lewizji im. Krzysztofa Kieslowskiego Uniwersytetu Slaskiego. Medioznawca,
specjalista z zakresu polityki medidw.

Katarzyna Forst — doktor nauk humanistycznych, pracownik naukowo-dy-
daktyczny Instytutu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa na Wydziale Nauk
Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Zainteresowania badaw-
cze koncentruja sie wokét polityk sektorowych Unii Europejskiej, komunikacji
spolecznej i mediow.

Ewa Gebicka — dr hab. adiunkt w zakladzie Zarzadzania Mediami i Organiza-
cji Produkcji Filmowej i Telewizyjnej Wydziatu Radia i Telewizji im. Krzysztofa
Kieslowskiego Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Specjalizuje si¢ w zagad-
nieniach artystycznych i ekonomicznych polskiej i $wiatowej kinematografii,
telewizji i nowych mediéw.

Kamil Niestony — doktorant na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Slaskiego. Jego zainteresowania naukowe skupiaja si¢ wokot zagadnien zwia-
zanych z funkcgjonowaniem mediow w Polsce, w szczegolnosci stacji telewizyj-
nych. Ma o$mioletnie doswiadczenie z pracy w mediach, w tym szescioletnie
z pracy dziennikarskiej w Telewizji Polskiej. Oprécz produkgji telewizyjnych,
w dorobku ma takze kilkanascie filméw dokumentalnych, przy produkeji kto-
rych petnit funkcje wspotscenarzysty, wspotrealizatora lub operatora. Jest takze
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wspodtautorem monografii pt. Przemilczana historia powstarica slgskiego Jana Lortza
oraz autorem kilku artykutéw naukowych.

Barbara Bogacka — asystentka w Zaktadzie Zarzadzania Mediami i Organiza-
cji Produkdji Filmowej i Telewizyjnej Uniwersytetu Slaskiego oraz doktorantka
w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego. Zaj-
muje si¢ badaniem mediéw komunikowania masowego w aspekcie problema-
tyki plci, rownosci kobiet i mezczyzn oraz dynamiki rél piciowych. Aktualnie
realizuje projekt badawczy dotyczacy obecnosci problematyki réwnosci plci
w telewizyjnej ofercie programowej nadawcow ogolnokrajowych. Jej pozostate
zainteresowania naukowo-dydaktyczne dotycza kwestii praw czlowieka w fil-
mie. Organizuje i prowadzi pokazy filméw poswieconych tematyce praw czto-
wieka w ramach projektu edukacyjnego Watch-Docs.

Anna Adamus-Matuszynska — socjolog, specjalista public relations, wykta-
dowca w Uniwersytecie Ekonomicznym w Katowicach. Doradca, konsultant,
trener w zakresie komunikowania, public relations, zarzadzania konfliktami,
mediacji i negocjacji. Wspdtautor kilkunastu strategii public relations i promo-
Gi dla firm oraz samorzaddéw. Autor i redaktor siedmiu ksigzek oraz wielu
artykutléw z zakresu zagadnien spotecznych. Badacz konfliktéw spotecznych
i kryzysow, jak rowniez wspdtczesnych trendéw w public relations w Polsce.

Piotr Dzik — wykladowca akademicki, trener, doradca, konsultant, analityk
i praktyk z ponad 20-letnim doswiadczeniem w dziedzinie komunikacji mar-
ketingowej, promocji, reklamy i Public Relations. Absolwent nauk politycznych
(1984) oraz socjologii (1989, z wyrdznieniem) na Wydziale Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Slqskiego w Katowicach.

Na state zatrudniony od 2002 roku w Akademii Sztuk Pigknych w Katowi-
cach, Wydzial Projektowy jako wyktadowca podstaw marketingu oraz od 2013 r.
w Wyzszej Szkole Technologii Informatycznych w Katowicach. Dyrektor ds.
strategii i i kreacji w firmie , Konsultant Jacek Siatkowski”. Twoérca i wspottwor-
ca licznych strategii promocji w marketingu terytorialnym. Prowadzi badania
w dziedzinie systemoéw identyfikacji wizualnej jednostek terytorialnych. Publi-
kuje w kwartalniku projektowym ,2+3D”.
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