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Systematycznie prowadzona analiza sposobdw i form prezentacji kampanii wybor-
czych w mediach stanowi jeden z kluczowych elementéw badan nad mediatyzacja komu-
nikacji politycznej. Mimo to, analizy tego typu sa w Polsce podejmowane niezwykle
rzadko i majg zazwyczaj wymiar fragmentaryczny. W szczegolnosci odnosi sie to do badan
w obszarze samorzadowej rywalizacji wyborczej, ktéra mozna uznac za temat margina-
lizowany, zwlaszcza w poréwnaniu z badaniami dotyczacymi wplywu mediéw na prze-
bieg kampanii wyborczych o zasiegu ogdlnokrajowym. Niniejsza publikacja chcemy zatem
wywola¢ dyskusje nad rolg mediéw regionalnych w obszarze lokalnej komunikacji poli-
tycznej. Nasze rozwazania i wnioski opierajg si¢ na zaprezentowanych w niej wynikach
badan empirycznych dotyczacych sposobu relacjonowania kampanii wyborczej w prasie
regionalnej oraz sposobu prezentacji komitetow wyborczych w nieodptatnych audycjach
wyborczych, w pasmach lokalnych na antenie TVP INFO, podczas kampanii samorz3-
dowej z 2010 roku. Naszym celem, na poziomie badan, bylo okreslenie specyfiki kazdej
z tych kampanii oraz poréwnanie sposob6éw relacjonowania i prezentacji komitetéw
wyborczych w aspekcie regionalnym. W wymiarze ogélnym, ksigzka stanowi prébe roz-
poznania procesu mediatyzacji lokalnych kampanii politycznych w Polsce, w szczegdl-
noéci zas weryfikacji funkcji przypisywanych mediom regionalnym w trakcie kampanii
wyborczych.

Publikacja, ktéra oddajemy do rak czytelnikow, jest druga pozycja ksigzkowa
wydang wspoélnie przez jej autoréw. Jest kolejnym efektem wspolpracy miedzyuczelnia-
nego zespotu badaczy problematyki komunikowania politycznego z pieciu osrodkow aka-
demickich (Uniwersytetu im. A. Mickiewicza, Uniwersytetu Jagiellonskiego, Uniwersytetu
Warszawskiego, Uniwersytetu Slaskiego i Wyzszej Szkoly Nauk Humanistycznych
i Dziennikarstwa w Poznaniu). Dlugoterminowym zalozeniem badawczym tego projektu
jest systematyczna obserwacja wybranych aspektow mediatyzacji i profesjonalizacji kam-
panii politycznych w Polsce. Badania prowadzone sa w sytuacji kampanii wyborczych
(zaréwno na poziomie samorzadowym, ogélnokrajowym, jak i europejskim), w trakcie
ktérych wyraznie ujawniaja si¢ realizowane przez podmioty polityczne strategie komu-
nikacyjne i polityczne. Analizy prowadzone s3 na podstawie jednolitych narzedzi badaw-
czych, przez te samg grupe badaczy, co umozliwia poréwnywanie wynikéw badan w réz-
nych regionach, na réznych poziomach rywalizacji w krotkiej i dtugiej perspektywie,
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a w przyszloéci moze stanowié przyczynek do formulowania wnioskéw dotyczgcych
zmiany i kierunkéw rozwoju stylu uprawiania polityki w Polsce.

Podstawe warsztatu naukowego w niniejszym projekcie stanowi przede wszystkim
do$wiadczenie czlonkéw zespotu realizujacego badania. Kazdy z nas, od lat, prowadzi sys-
tematyczne badania dotyczace réznych obszaréw komunikacji politycznej, ktérych omo-
wienie i zakres przedstawili$émy w ksiazce pod red. Karoliny Churskiej-Nowak i Sebastiana
Drabczynskiego zatytulowanej Profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii politycznych. Do
podjecia zespotowych badan empirycznych sklonity nas checi polaczenia doswiadczen
oraz potrzeba doskonalenia warsztatu systematycznych analiz komunikowania politycz-
nego. Inicjatywe stworzenia naszej grupy eksperckiej zawdzieczamy niezyjacej Karolinie
Churskiej-Nowak, ktéra realizowata takze czes¢ badan prezentowanych w tej ksigzce.
Karolinie dedykujemy niniejsza publikacje.

Przy analizie samorzadowej kampanii wyborczej interesowaly nas dwa aspekty:
udzial w niej mediéw informacyjnych oraz komunikacja ubiegajacych sie o glosy pod-
miotéw politycznych. Zalozenia i pytania badawcze odnoszace si¢ do wyréznionych
aspektéw analizy przedstawiamy w pierwszym i drugim rozdziale pracy. Zorientowani
na badanie funkcji mediow regionalnych na przykiadzie prasy zastanawiamy si¢ przy tym
nad wplywami i zaleznoéciami logiki medialnej i logiki politycznej oraz przedstawiamy
dane pomocne w wyjasnieniu roli mediéw w polityce lokalnej. W kontekscie profesjona-
lizacji kampanijnych poczynan komitetéw wyborczych interesowal nas natomiast sposéb
mobilizacji wyborcéw pod katem treéci apeli wyborczych, a takze wymiar strategiczny
i taktyczny rywalizacji.

W pierwszym rozdziale ksiazki oméwione zostaly zatem trzy sposréd kluczowych
przestanek, a jednoczeénie skutkow zmieniajacego si¢ oblicza kampanii wyborczych. Po
pierwsze, tendencja upartyjnienia pojmowana w kategoriach wzrostu roli partii politycz-
nych w rywalizacji samorzadowej, po drugie, tendencja mediatyzacji rozumiana w kate-
goriach wzrostu roli mediéw regionalnych w rywalizacji samorzadowej i, po trzecie, ten-
dencja profesjonalizacji definiowana przez nas jako specjalizacja podmiotéw rywalizacji
wyborczej w zakresie planowania i implementacji strategii wyborczych.

Mediatyzacja sfery polityki sprawia, ze dla wspdlczesnej politologii coraz bardziej
uzyteczne staja sie metody iloéciowe umozliwiajace krytyczng, zdyscyplinowang lekture
mediéw zakladajaca badanie strumienia masowej informacji, a nie pojedynczych prze-
kaz6w. Dlatego, w celu rozpoznania charakteru samorzadowej kampanii wyborczej prze-
prowadziliémy badania ilosciowo-jakosciowe sposobu relacjonowania przez prasg regio-
nalna kampanii wyborczej oraz autoprezentacji komitetéw wyborczych na podstawie
telewizyjnych audycji wyborczych. Analiza objeto dodatki regionalne Gazety Wyborczej
oraz mutacje gazet ukazujacych sie pod wspoélnym szyldem Polska The Times w czte-
rech metropoliach, stolicach miast wojew6dzkich: w Poznaniu, Krakowie, Katowicach

i w Warszawie.
Zalozenia i pytania badawcze, dobor proby, ramy czasowe oraz analiza zbiorczych

wynikéw badan, dotyczacych przekazu prasowego, zawarte zostaly w drugim rozdziale
ksigzki. Opisane w nim kategorie badawcze staly si¢ podstawg analiz poréwnawczych prze-
kazu pod katem sposobu relacjonowania samorzadowej kampanii wyborczej przez badane
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tytuly oraz z perspektywy regionéw, w ktérych prowadzono badania. Kolejny rozdzial pre-
zentuje zatem wyniki analizy treéci przekazu regionalnych dodatkéw Gazety Wyborczej
i mutacji Polska The Times w kontekécie poréwnawczym. Interesowaly nas podobienstwa
i réznice w sposobie relacjonowania samorzadowej rywalizacji wyborczej w przekazie
tytulow, ktére konkurujg ze sobg na rynkach regionalnych, ale takze w skali ponadregio-
nalnej, skala, udzial w ich przekazie tre$ci wyborczych o charakterze lokalnym i regio-
nalnym, a tym samym okredleniu modelu/i ich zachowan w sytuacji wyboréw samorza-
dowych. Opracowanie wynikéw badan dotyczacych analizy tresci przekazu prasowego
konczy rozdzial czwarty, w ktérym przedstawiono analize poréwnawczg sposobu relacjo-
nowania samorzgdowej rywalizacji wyborczej w poszczegdlnych regionach. Ta perspek-
tywa badawcza wymagala rozpoznania charakterystycznych cech konkurencji na rynku
regionalnej prasy codziennej w kazdej z badanych metropolii oraz struktury rywalizacji
wyborczej we wchodzacych w skiad kazdej z nich okregach wyborczych.

Rozdzialy piaty i szsty poswiecone sa rozpoznaniu treéci i form prezentacji
uczestnikéw rywalizacji samorzadowej w telewizyjnych audycjach wyborczych. W efekcie
analizy (stosujgc klucz kategoryzacyjny zawierajacy m.in. takie kryteria, jak: nadawcy
komunikatéw, odwolania do szczebli rywalizacji samorzadowej, funkcje i tres¢ tekstu
w warstwie werbalnej, sposéb prezentacji - szczegélowo opisane w rozdz. V) obejmu-
jacej okolo 30% czasu wszystkich audycji nadanych w pa$mie regionalnym w wybranych
czterech wojewodztwach, przedstawiamy charakterystyke kampanijnej autoprezentacji
w ujeciu calosciowym, a takze w ujeciu poréwnawczym biorac pod uwage typ komitetu
wyborczego (partyjne i bezpartyjne), region oraz partie polityczne (analiza 4 najwiek-
szych partii). W kontekscie profesjonalizacji kampanii samorzadowych stawiamy pytania
zwigzane z formulg budowania wilasnej pozycji rynkowej, m.in. poprzez selekcje porusza-
nych probleméw / propozycji programowych oraz sposéb kreowania wizerunku lokalnych
politykéw. Wyniki naszych badan pozwalaja na wlaczenie si¢ do dyskusji na temat ten-
dencji wlasciwych dla procesu profesjonalizacji komunikowania politycznego w wymiarze
lokalnym, takich jak: marketyzacja, personalizacja medialna (w tym prywatyzacja wize-
runku) i negatywizacja dyskursu politycznego.

Mamy nadziej¢, ze zaprezentowane studia wpisza sie efektywnie w dyskurs
naukowy dotyczacy mediatyzacji i profesjonalizacji kampanii samorzadowych, przyczy-
niajac si¢ do weryfikacji niektérych utartych pogladéw i przekonari na temat roli prasy
regionalnej i charakterystyki telewizyjnych prezentacji regionalnych / lokalnych pod-
miotéw rywalizacji polityczne;.

Redaktorzy
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